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lzviecek

Celostna grafi¢na podoba, predvsem pa logotip, je za vsako podjetje zelo pomembna, saj
je to vizualni stik med podjetjem in potro$niki. Diplomsko delo se osredotoca predvsem
na modernizacijo logotipa in izdelavo celostne grafiéne podobe S promocijskim
materialom, saj lahko zastarel logotip povzroc¢i zapus¢anje podjetja s strani potroSnikov
in potencialnih strank, celostna grafi¢éna podoba pa pomaga pri prepoznavanju podjetja.
Diplomsko delo je razdeljeno na dva glavna dela, na teoreti¢ni in prakti¢ni del. Teoreti¢ni
del se osredotoCa na razlago celostne graficne podobe, logotipa, likovnih elementov
oblikovanja, tipografije in trendov v oblikovanju logotipov, projektni del pa se osredotoca
na dejansko izdelavo logotipa in celostne grafiéne podobe. Na koncu je analiziran tudi
anketni vprasalnik, ki smo ga izdelali za ugotavljanje zadovoljstva ciljnih strank, in pa
potrditev hipotez, ki smo jih predpostavljali.

KIjuc':ne besede: cclostna graficna podoba, logotip, tipografija, promocijski
material, spletna stran, vizitka.



Abstract

Corporate visual identity, and especially the logo, are very important for every company,
as they are the visual contact between the company and consumers. The thesis therefore
focuses mainly on the modernization of the logo and the creation of a corporate visual
identity with promotional material because if the logo is outdated, it can cause consumers
and potential customers to leave the company, and a corporate visual identity helps in
recognizing the company. The thesis is divided into two main parts: a theoretical and a
practical part. The theoretical part focuses on the interpretation of the overall corporate
identity, the logo, artistic design elements, typography, and trends in logo design. The
practical part focuses on the actual creation of the logo and the corporate visual identity.
At the end, we also did the analysis of the survey questionnaire, which we created to
determine the satisfaction of the target customers and to confirm the hypotheses.

Keywords: corparate visual identity, logo, typography, promotinal material,
website, business card.
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Cadez N. 2023. Celostna grafi¢na podoba podjetja GAG inZeniring d. 0. 0. Diplomsko delo. Sola za
hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

1 Uvod

Diplomska naloga je namenjena raziskovanju modernizacije celostne graficne podobe v
arhitekturnem podjetju, narejena je na podlagi prakticnega izobrazevanja. V druzinskem
podjetju Gag inZeniring sem modernizirala logotip in izdelala celostno grafi¢no podobo.

Naloga je sestavljena iz dveh delov, teoreti¢nega in prakti¢nega. Pri teoretiénem delu smo
predstavili, kaj sploh je celostna grafi¢na podoba in kaj je logotip, nato pa smo nadaljevali
z likovnimi izhodis¢i za oblikovanje logotipa in celostne graficne podobe ter tipografijo
in trende za oblikovanje logotipov. Pri prakticnem delu smo predstavili vse elemente, Ki
smo jih v sodelovanju s podjetjem izdelali, na koncu pa Se analizo anketnega vprasalnika
0 zadovoljstvu potencialnih strank podjetja in njihovem strinjanju s spremembami
logotipa in celostne grafi¢ne podobe.

Za temo smo se odlocili, ker nas je zanimalo, kako ljudje dejansko dojemajo spremembe
celostne grafi¢ne podobe in kako pomembna se jim zdi. Prav tako nas zanima tipografija,
ki smo jo tudi uporabili v prvih fazah oblikovanja logotipa, in se na koncu odlo¢ili za
tukaj predstavljeno tipografijo logotipa.
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2 Namen in cilji

Preden se odlo¢imo za spremembo celostne grafi¢ne podobe, se moramo vprasati, ali je
sprememba sploh potrebna. Upostevati je treba pozitiven in negativen vpliv na
potro$nike, saj napacna sprememba logotipa ali celostne graficne podobe lahko Skoduje
ugledu podjetja. Prav tako je treba upostevati, da logotipa ni dobro spreminjati
prepogosto. Pomembno je, da je sprememba premiSljena in da za spremembo stoji
temeljit razlog.

Zato smo se za podjetje Gag inzeniring odlocili modernizirati logotip in dodati celostno
graficno podobo, kar vkljucuje vizitko, promocijsko opremo in spletno stran. Za
preverjanje raziskovalnih vprasanj smo se odlocili za anketni vpraSalnik.

Glavni cilj spremembe logotipa in izdelave celostne graficne podobe je modernizirati
podjetje in ga ponovno predstaviti potrosnikom, s tem pa povecati povprasevanje in
zanimanje potencialnih strank.
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3 Raziskovalna vprasanja in hipoteze

3.1. Raziskovalna vprasanja

Najprej smo si zastavili raziskovalna vprasanja, da bi nam pomagala pri modernizaciji
logotipa in izdelavi celostne graficne podobe. Kako celostna grafi¢na podoba vpliva na
izboljSanje prepoznavnosti podjetja? Ali se moderniziran logotip preve¢ razlikuje od
prvotnega? Ali je promocijski material v arhitekturnem podjetju pomemben? Kako
spletna stran vpliva na povprasevanje in prepoznavnost podjetja?

3.2. Raziskovalne hipoteze

Predpostavljamo, da bo veéina anketirancev menila, da celostna graficna podoba
pozitivno vpliva na prepoznavnost podjetja.

Celostna graficna podoba je najbolj ucinkovit dejavnik podjetja, saj funkcionira kot
ogledalo podjetja. Najpomembnejse je, da si jo potrosniki hitro zapomnijo in da se hitro
vzpostavi prepoznavnost podjetja, kar pa pripomore pri razlikovanju enega podjetja od
drugega.

Predpostavljamo tudi, da je moderniziran logotip dovolj podoben prvotnemu in da
sprememba barve iz ¢rne v sivo ni preve¢ moteca.

Prvenstveno moramo vedeti, da uspeh logotipa ni odvisen samo od oblike, temve¢ tudi
od trznih strategij, kakovosti izdelka, dostavnih pogojev, zadovoljstva kupcev in
oglasevanja. Modernizacija logotipa ima ze od nekdaj pozitivne vplive na podjetje, kar
pa se ti¢e trzenja in oglaSevanja, pa ga naredi »ziv organizem«. Elementi logotipa, to so
barva, oblika in tipografija, povejo zgodbo, povezano s podjetiem, kar pa vzbudi
pozornost pri potro$nikih. Torej proces spremembe logotipa ustvari pozitiven odnos in
¢ustveno povezavo s potrosniki.

Logotip je obraz podjetja in komunikacijski element, je pa tudi najbolj u¢inkovit, saj je
vizualni element, kar pomeni, da si ga potrosniki najbolj zapomnijo. Uspesno podjetje si
zato zasluzi uspesen logotip. Ceprav se lahko elementi postarajo, jih moramo spreminjati
glede na stanje in ¢as, v katerem obstajajo.

Menimo, da se bo veéina vprasanih strinjala, da promocijski material pozitivno vpliva na
arhitekturno podjetje.

Prav tako predvidevamo, da se bodo anketiranci strinjali, da tudi spletna stran pozitivno
vpliva na uspesnost in prepoznavnost podjetja.
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4 Pregled dosedanjih raziskav in objav

Logotip je dolgotrajna komunikacijska slika, je vizualni element, s katerim se podjetje
predstavlja in se razlikuje od drugih podjetij. Logotip ali del logotipa predstavlja zgodbo
podjetja. Potrosniki si znamke pogosto zapomnijo preko logotipov, saj je vizualni spomin
veliko boljsi in hitrejsi, zato podjetja potrebujejo vizualno reprezentacijo.

Namen logotipa je, da pritegne potrosnika v tekmovalnem marketinSkem svetu in ustvari
skupen pozitiven obc¢utek ob misli na podjetje, zato lahko slednji tudi izstopa. Logotip
mora vedno izgledati moderen in nov, dobra sprememba ima lahko veliko prednosti v
smislu blagovne znamke. Ko je podjetje v o¢eh potrosnikov staro, ga zanejo zapuscati.
Tako da je obnova vizualnih elementov najbolj efektiven nacin, kako obnoviti zastarelo

podjetje.

Vendar pa je treba o spremembi dobro premisliti, saj ima vsaka sprememba velik vpliv
na potrosnike in trg. Ce je sprememba v pravi smeri, ima to lahko pozitiven vpliv, vendar
je treba takoj po spremembi opazovati statistiko,, saj ima potrosnik v glavi Se vedno star
logotip. Modernizacija mora biti narejena z ob¢utkom, saj ima lahko prevelika oziroma
radikalna sprememba negativen vpliv. Ce pa je sprememba premajhna, je ne bo nihde
zaznal, kar ima ponovno negativen vpliv. Tako da moramo biti previdni pri modernizaciji
logotipa, saj lahko logotip, ki ni dobro zasnovan, pusti zelo slabe posledice za podjetje.
(1 pp. 15,16)
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5 Raziskovalne metode

Na splosno delimo raziskovalne metode na kvalitativne in kvantitativne raziskovalne
metode. Spletno anketiranje, ki ga bomo uporabili za reSevanje naSega problema, sodi v
kvantitativno raziskovanje. Spletno anketiranje poteka tako, da anketiranci izpolnijo
anketo na spletni strani, ki je zasnovana za ta namen. Mogoce jo je objaviti Samo za
doloc¢ene osebe preko spletne povezave ali pa se jo objavi splo$ni javnosti.

5.1 Celostna graficna podoba

Celostna grafi¢na podoba je vizualna reprezentacija podjetja. Najbolj znan sestavni del
celostne grafi¢ne podobe je logotip, saj je osnova za ohranjanje enotne vizualne podobe.
Posamezni elementi celostne grafiéne podobe so najveckrat prvi stik med podjetjem in
stranko, torej je celostna graficna podoba orodje, s katerim se podjetje predstavi
potencialnim strankam in partnerjem ter vpliva na to, kakSen vtis se ustvari o podjetju.
Ne vpliva samo na videz podjetja, ampak tudi na identiteto trzne znamke. Pozitivno mora
vplivati na percepcijo potencialnih strank, da bodo gledali na sodelovanje s podjetjem kot
na nekaj pozitivnega in koristnega. Tak vpliv pa se doseze z grafi¢no podobo, ki vizualno
pritegne in jasno sporoca, kdo je podjetje, s ¢im se ukvarja, zakaj pocne, kar pocne ter
vzbuja obcutek zaupanja, zanesljivosti in kredibilnosti. To pa je mogoce samo, ¢e vsi
elementi oblikujejo enako podobo v o¢eh potencialnih strank. Podjetje z dobro celostno
grafiéno podobo ustvarja vtis urejenosti in kakovosti svojih storitev ali izdelkov. Je eden
izmed nacinov komunikacije podjetja s strankami, saj gre za vizualno komunikacijo, Ki
si jo ljudje obi¢ajno najbolj zapomnijo. Podjetju daje formo, prepoznavnost in predvsem
profesionalen izgled. Elementi celostne graficne podobe dajejo podjetju tudi vecjo
prepoznavnost in lastno identiteto. Ce celostna podoba izraza profesionalnost podjetja,
potencialne stranke tak$nim podjetjem obicajno bolj zaupajo, istocasno pa se z dobro
celostno grafi¢no podobo prihranita tudi ¢as in denar, saj so osnovni grafi¢ni elementi ze
pripravljeni, to pa pohitri delo oblikovanja novih promocijskih materialov.

= |.‘-4
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Slika 1: Celostna grafi¢na podoba
Vir: (2)

Nacrtovanje in izdelovanje celostne graficne podobe je profesionalno najzahtevnejsi del,
kar ga pozna komunikologija. To je kompleksno delo, vanjo morajo biti vpleteni
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strokovnjaki z razli¢nih podrocij. Velikost skupine profesionalcev pa je odvisna od
velikosti podjetja, obseZnosti sprememb, ciljev, ki jih ima podjetje, in pa finan¢nih
sposobnosti podjetja. (3 pp. 11, 27)

Celostna grafi¢na podoba ni samo logotip, vizitka ali barva, vendar je veliko vec, zdruzuje
zaznavno delujoco celoto, ki izraZa realno identiteto podjetja, tako z materialnimi kot tudi
z nematerialnimi elementi, ki skupaj tvorijo ugled podjetja. (3 p. 29)

Glavni elementi celostne graficne podobe so logotip, barvna shema podjetja, tipografija,
spletna stran, vizitka, slogan podjetja, dokumenti (kot na primer racuni, dopisi, pogodbe,
ovojnice), graficni elementi, letaki, marketinski plakati, zlozenke, zig podjetja, e-mail
podpis in promocijski material. VVsako podjetje ne potrebuje vseh elementov, tako da
morajo glede na potrebe podjetja drug drugega dopolnjevati.

Preden se zacne oblikovati CGP se je treba seznaniti z naslednjimi podatki:

— Kaksno sporocilo imamo za stranke?

— Kaksna je strategija podjetja?

— Kako zelimo biti prepoznavni?

— Ali je s podjetjem povezana kaksna zgodba, ki bi bila za stranke zanimiva?
— Kaksna je naSa konkurenca in kaj nas naredi boljse?

Preden se lotimo celostne graficne podobe, moramo storiti tri stvari. Prva je, da moramo
razumeti svoje stranke. Ali ze kaj vedo o nas, ali vedo, s ¢im se nase podjetje ukvarja in
ali prepoznajo ter razlikujejo nase podjetje od konkurence. Torej je pomembno vedeti,
kdo so nase ciljne stranke in kaj potrebujejo od nasega podjetja. Naslednja stvar je, da
razmislimo o vizualnih elementih podrocja, v katerem poslujemo. To pomeni, da je treba
razmisliti, kaj delajo na$i konkurenti, ali je na naSem podro¢ju poslovanja kakSen trend
in pa ali lahko na kak$en nacin izstopamo. Vse to lahko pokvari ali pa izboljsa nas ugled
in vtis, ki ga ciljne stranke imajo o nas. Treba se je dovolj razlikovati od nase konkurence,
saj nas bodo le tako ciljne stranke opazile na ogromnem trgu. Zadnja stvar, ki jo moramo
upostevati, pa je izbira umestitve. Tukaj moramo upostevati, kako bo pisava delovala na
manjsih tiskovinah in kako na vecjih. Lahko je pisava estetsko odlicna, vendar e je
uporabljena v razli¢nih velikostih ali aplikacijah, kako bo to preneseno. (4)

5.2 Logotip

Logotip je osnova celostne grafiéne podobe. Ko grafi¢ni oblikovalec oblikuje logotip ali
logo mora pri likovnih in barvnih strukturah upostevati pomene, ki predstavljajo obraz
podjetja. Najprej je treba razlikovati med logotipom in logom. Prvi je ime podjetja,
zapisan s znacilno pisavo, medtem ko je logo simbol, ki predstavlja podjetje. Logotip je
ime podjetja, lahko je tudi monogram, ki je izpisan z doloenimi ¢rkami. Monogram so
zacetnice imena podjetja, Ki imajo znacilne ¢rke in so obi¢ajno zapisane svobodno. Torej
se lahko monogram ali logotip zaradi specificne pisave pojavi kot simbol podjetja.
Logotip je torej vizualna reprezentacija podjetja s komunikativno in marketin§ko
vrednostjo, sestavljena iz simbola in imena podjetja, lahko pa je zdruzena tudi v eno.
Vendar pa se najveckrat uporablja izraz logotip za obe razliki.
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Poznamo pa vec vrst logotipov:
— Tipografski in monogram logotip

Lingvisti¢ni logotip je uporabljen kot posamezna ¢rka ali pa vec ¢rk, lahko pa je tudi
beseda ali monogram, ki nadomesti logotip. Monogram so zacetnice podjetja, ki SO
zapisane s specifi¢no tipografijo. Logotip ne potrebuje simbola, grafi¢nih vzorcev ali
emblemov. Njegova glavna znacilnost je njegova tipografija. Vendar pa je treba posvetiti
veliko pozornosti tej tipografiji, da je specifi¢na in da dobro ustreza podjetju, ki ga
predstavlja.

Dobra stran teh logotipov je, da so preprosti, enostavni za kombiniranje z drugimi
elementi oblikovanja, hitro prepoznavni, odli¢no je za podjetja z ve¢ imeni. Slaba stran
pa je, da jih ne moremo uporabljati za dolga imena podjetij, razen v obliki akronima in
pa sCasoma je treba posodobiti pisavo, da sledi novim trendom.

Slika 2: Monogram logotip
Vir: (5)

“loly

Slika 3: Besedni logotip
Vir: (5)

— Abstraktni

Namesto prepoznavne podobe abstraktna oblika logotipa ne vkljucuje prepoznavnih
podob, temveC abstraktne geometrijske oblike in abstraktne elemente. Geometrijska
oblika nam bo pomagala skr¢iti nase podjetje v en sam znacilen videz. Abstrakten logotip
mora posredovati dolo¢eno sporocilo in predstavljati nase podjetje, moramo biti pozorni
na barve, ki so uporabljene, saj lahko pripomorejo k temu, da je logo $e bolj prepoznaven
in izstopajo¢. Vendar pa je za to potrebnoega veliko znanja o komunikaciji, Se posebej,
¢e gre za kompleksne oblike. Vendar je tudi dobra stran tega, da imajo ti logotipi odprt
pomen; ko spreminjamo in razvijamo podjetje, nam ni treba spreminjati logotipa. Poleg
tega pa vzbuja zanimanje in izstopa pri ciljnih strankah, saj so edinstveni in takoj
prepoznavni. Slaba stran pa je, da moramo pri marketingu ustvariti veliko prepoznavnost
in asociacijo med logotipom in podjetjem, kar pa ni najboljsa izbira za nova podjetja.
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Slika 4: Abstraktni logotip
Vir: (6)

— Deskriptivni

So manj realisticne podobe realnega sveta, predstavljajo stvari ali dejavnosti, s katerimi
se podjetje ukvarja. Ni nujno, da je oblikovanje logotipa dobesedna predstavitev poslovne
identitete, vendar pa mora vkljucevati znacilne oblike, povezane z nasim podjetjem.

Namesto da se uporablja abstraktni simbol, je deskriptivni bolj realisti¢en. Prav tako si
jih zapomnimo hitreje kot abstraktne. Dobra stran deskriptivnih logov je, da se bolj
razlikujejo eden od drugega in da je njihov pomen bolj jasen, prenasajo sporocilo preko
simbolov, so hitro prepoznavni, slaba stran pa je, da jih tezje spreminjamo.

Slika 5: Deskriptivni logotip
Vir: (7)

—  Emblemi

So logotipi, ki vsebujejo besedilo, simbol ali sliko znotraj geometrijske oblike. Ta vrsta
logotipov vzbuja bolj tradicionalen izgled. 1z tega razloga ga pogosto uporabljajo vladne
uprave, univerze in organizacije. Priljubljeni so tudi v avtomobilski industriji, vendar pa
so v zadnjem casu zaceli posodabljati svoj videz. Dobra stran teh logotipov je, da so
nepozabni, dajejo tradicionalen obcutek podjetju in uraden izgled. Slaba stran pa je, da je
na manj$ih aplikacijah manj funkcionalen in da je na vecjih povrsinah tezko berljiv.
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Slika 6: Emblem logotip
Vir: (8)

— Maskote

Maskotni logotipi vzbujajo obcutke veselja in razigranosti. Vkljucujejo ilustriran lik
resni¢ne, namisljene osebe ali pa necloveske entitete. Najpogosteje so ti logotipi barviti
in zabavni, dajejo nam obcutek toplote, zato se ljudje bolj povezejo S podjetjem ali
blagovno znamko. Logotipi maskot se pogosto uporabljajo za sportne ekipe, podjetja, ki
proizvajajo pijace in blagovne znamke hrane. Dobra stran teh logotipov je vzbujanje
zabavnih in prijateljskih vzdusij ter hitro in preprosto prepoznavanje. Slaba stran pa je,
da jih tezko spremenimo in da jih je tezko uporabiti za podjetja, ki Zelijo predati
profesionalno sporocilo.

Slika 7: Maskote
Vir: (9)

— Kombinirani

Obstajajo pa tudi kombinirani logotipi. Obi¢ajno so sestavljeni dinamicno, iz ve¢ vrst
oblikovanja logotipa, skupaj pa sestavljajo osnovo za celostno grafi¢no podobo. Lahko
se uporabi kombinacija ve¢ tipografij ali kombinacija simbola in lingvisti¢nega logotipa.
Uporabijo se lahko razlicne meSanice in kombinacije, dokler se ne najde odli¢nega
dizajna. Dobra stran teh logotipov je, da so primerni za nova podjetja, dolgoro¢no
spreminjanje je enostavno, saj vedno lahko obdrzimo samo logo in odstranimo
tipografijo 0z. obratno, daje nam vecjo izbiro oblikovanja in ustvarjalnosti. Slaba stran
pa je, da so lahko videti preve¢ preobremenjeno, ¢e nismo dovolj previdni pri
oblikovanju. (3) (10)
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Slika 8: Kombiniran logotip
Vir: (11)

Uspeh logotipa ni odvisen samo od dizajna, ampak tudi od trznih strategij, kakovosti
storitev ali izdelka, dostavnih pogojev, zadovoljstva kupcev, oglasevanja, nabavnih
pogojev in ugleda podjetja. Vendar je se vedno obraz podjetja, je komunikacijski element
in tudi najbolj efektiven, saj je vizualni element, kar pomeni, da si ga ljudje najbolj
zapomnijo. S tem ustvarja nepozabnost in asociacijo, zato je veliko ve¢ kot samo simbol.
Potros$niki si logotipe zapomnijo, zato si uspesno podjetje zasluzi uspeSen logotip in
Ceprav se lahko posamezni elementi postarajo, jih moramo spreminjati glede na cas in
stanje, v katerem obstajajo.

Vizualna identiteta bo ustvarila podjetno prepoznavnost in razlikovanje med konkurenco,
kar je pomembno za preZivetje v poslovnem svetu, istoasno pa harmoni¢en odnos med
vsemi oddelki podjetja. Pripomore k temu, da vsi najdejo skupen jezik, ki ga logotip
predstavlja na vseh podrocjih znotraj in zunaj podjetja.

Logo zdruzi vse podjetniS$ke trude za okrepitev identitete blagovne znamke in ustvarja
ozavescanje o podjetju, saj vizualnost in simbolni jezik logotipa najhitreje ustvarita
komunikacijo s potrosniki. Dober logotip bo vedno imel poenoten vpliv na potrosnikovo
prepoznavanje podjetij, razlikovanje med nami in konkurenco ter na ustvarjanje
pozitivnega vpliva. Trzenje nas uci, da morata biti sporoc¢ilo in vrednost podjetja
ponazorjena z logotipom v prvem trenutku, saj je prvi vtis pomemben. Danes pa sta
pomembni preprostost in modernost logotipov za prepoznavo, vse skupaj pa vpliva tudi
na dobicek podjetja.

Osnovne znacilnosti logotipa so:
— Prepoznavnost

Prepoznavnost logotipa je dobra, kadar ga hitro prepoznamo med razliénimi logotipi ali
vidnimi draZljaji.

— Razlikovalnost

Ce se logotip dovolj razlikuje, je unikaten in ima nove ali neobi¢ajne likovne strukture.
— Berljivost

Logotip mora imeti jasno tipografijo in hitro zaznavo.

— Referencénost
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Ko logotip predstavlja neko idejo ali sporocilo in je pri tem jasen, je to dober logotip.
— Ucljivost

Ce si ciljna stranka lahko hitro prikli¢e v spomin na$ logotip in ga opise, je logotip dober.
Dobro ucljiv logotip je, ko ga lahko opiSemo in reproduciramo po tem, ko smo ga videli
le nekajkrat. Medtem ko pa je slabo u¢ljiv tisti logotip, ki ga vidimo vsepovsod, pa si ga
Se vedno ne moremo priklicati v spomin.

— Vsestranskost

Ce ga lahko spremenimo v katerokoli velikost ali ga spremenimo v érno-belo variacijo, a
ga ciljne stranke Se vedno prepoznajo.

— Casovna neomejenost

Ko nam logotipa ni treba pogosto spreminjati z vsako spremembo in razvojem podjetja
in ga ciljne stranke $e vedno prepoznajo.

— Enostavnost

Logotip ne potrebuje nobenih posebnih u¢inkov za to, da je prepoznaven. Lahko je
preprost in enostaven in si ga stranke $e vedno lahko hitro prikli¢ejo v spomin. (1 p. 6)

Funkcije logotipa pa so:

— kontakt - podjetje zagotavlja in obdrzi kontakt s potro$niki;

— pojasni funkcijo — identiteta in osebnost podjetja;

— informativnost — ponuja informacije o izdelku, ponudbi ali dogodku;
— identifikacijska funkcija — ozaves¢a ciljne stranke;

— pomen — dodaja ¢ustveno raven;

— prevod — pojasni sporocilo, ki ga podjetje skusa podati;

— estetska funkcija — vzbuja uzitek in senzibilnost (1 p. 6)

Proces izdelave je sestavljen iz dveh glavnih delov. Prvi je raziskava, drugi pa
oblikovanje. Raziskava vklju€uje ve¢ elementov — od dolocanja imena do SWOT analize
in podrobne raziskave uspe$nih logotipov na trgu ter navsezadnje tudi raziskovanja
podpornega znanja in vizualnih elementov. Oblikovanje pa vkljuCuje premislek o
oblikovanju z dolo¢eno temo v ospredju, skiciranje logotipa, raziskovanje tipografije in
pisav, zdruzevanje vizualnih delov — od simbola, do barv, grafike in pisave, zdruzitev
vseh elementov v en skupen estetski del, oblikovanje vsaj treh ali ve¢ moznosti za izbiro
logotipa in digitalnih elementov ter predstavitev logotipa in razgovor z stranko.

Podjetja z logom in imenom so bolj efektivna kot tista, ki uporabljajo samo logotip.
Simbolni logotipi imajo mocnejSo Custveno povezavo s potrosniki zaradi moci
simbolizma, saj so bolj efektivni kot besede. Simbolicen jezik vedno prekoraéi jezikovne
tezave in sporoc¢a bolj neposredno. Prav tako raziskave kazejo, da ima simbolni logo ve¢jo
stopnjo prepoznavnosti in lojalnosti pri potencialnih strankah.

Pomembno pa je govoriti tudi o modernizaciji logotipa. Dober dizajn logotipa, ki je
zborno mesto med podjetjem in potros$niki, in njegov uspeh nista naklju¢na, ampak sta
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odvisna od racionalnih kriterijev, ki smo jih naSteli zgoraj. Sprememba malega dela,
barve ali slike, ki pove zgodbo podjetja, lahko spremeni estetski izgled logotipa, zato
moramo biti pri modernizaciji zelo previdni. Najprej moramo razumeti, da logotipa ni
treba spreminjati brez smiselne prenove celostne graficne podobe, dobro pa ga je
spreminjati ob vsaki ve¢ji spremembi v podjetju ali kadar je to resni¢no potrebno. Kot
smo rekli, logotip deluje kot ziv organizem, modernizacija pa ga mu podaljsa zivost in ga
obnovi. S ¢asom se podjetje in logotip starata, zato je za staro podjetje najboljsa resitev,
da obnovi logotip. Ko je podjetje enkrat preko logotipa zaznano kot staro, ga bodo
potro$niki zaceli zapuScati. Zato mora logotip vedno izgledati nov in dobra sprememba
logotipa ima vedno prednosti, vendar pa mora biti ta sprememba res dobra. Proces
modernizacije mora biti previdno premisljen, saj ima lahko vsaka najmanjSa sprememba
velik vpliv na kupca, odvisno pa je, ali je to pozitiven ali negativen vpliv. Na primer
Apple je imel za prvi logotip sliko Newtona, ki sedi pod jablano, nato pa so se v podjetju
odlo¢ili, da bodo spremenili logotip Vv jabolko. To je bila ogromna sprememba logotipa,
vendar pa se je izkazalo, da je bila to pravilna odlocitev, saj prejsnji logotip ni bil dovolj
razlocen in berljiv. Torej lahko naredimo veliko spremembo logotipa, vendar pa moramo
paziti, da je podjetje vzpostavljeno med potro$niki in da ima sprememba smisel. Ce pa
pogledamo logotip Coca-Cole, je logotip od ustanovitve podjetja leta 1887 pa do danes
presel le nekaj manjSih sprememb in je podjetje Se vedno zelo uspeSno. Lahko re¢emo,
da je logotip Coca-Cole eden najbolj prepoznavnih logotipov na svetu. Torej ne glede na
spremembo, pa je lahko velika ali pa majhna, je pomembno, da premislimo, ali je
sprememba smiselna, potrebna in pa ali bomo s spremembo izboljsali izgled naSega

podjetja. (1 pp. 3, 8)
5.3 Likovna izhodisc¢a za izdelavo CGP

Ce Zelimo razumeti odnose na likovni povrsini, moramo razumeti odnos med likom in
ozadjem. Likovno polje je prazna povrsina, ki postane ozadje, takoj ko nanj postavimo
geometrijski lik, packo ali katero koli obliko. Torej se razdeli na dva dela — na lik in na
likovno ozadje. Lahko govorimo tudi o pozitivnem in negativhem prostoru. Meji ju rob
lika, ki je tudi njegova glavna znacilnost, lik pa postane tudi prevladujo¢ v zaznavanju.
Drugace povedano, lik je pozitivni prostor, ozadje pa postane negativni prostor, vendar
pa to ne pomeni, da je dobro zanemarjati ozadje. Za celotno zasnovo je tudi prostor
pomemben, saj oblika vpliva na prostor in obratno. Obicajno najprej zaznamo obliko pred
ozadjem, obstajajo pa primeri, kjer ni mogoce dolociti, kaj je ozadje in kaj oblika. To je
primer rubinove vaze, ki je znan primer bistabilnih dvodimenzionalnih oblik, ki jih je
razvil danski psiholog Edgar Rubin. Na sliki lahko vidimo ali belo vazo ali pa dva ¢rna
obraza, ki se vidita s strani.

Slika 9: Rubinova vaza
Vir: (12 p. 36)
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Lahko pa je na ozadju ve¢ likov, ki vzbujajo asociacije, delujejo samostojno in imajo
pomene. Kadar je ve¢ oblik ali likov na povr$ini, govorimo o kompoziciji oziroma o
vizualni strukturi in postavitvi elementov na povrsini. Kompozicija je proces zdruzevanja
elementov v celoto. Da je vizualna komunikacija efektivna, je treba razumeti in
raziskovati kompozicijo, saj je najpomembne;jsi del, s katerim lahko bralca vodimo skozi
kompleksnost vizualnih elementov Zelenega sporocila. Zato moramo razumeti principe
dobre kompozicije. (12 pp. 36, 37)

Dober primer, kako lahko enostavno ustvarimo dobro kompozicijo, je tretjinsko pravilo.
To pravi, da vecina kompozicij postane bolj dinami¢nih, ko jih razdelimo na tretjine
horizontalno in vertikalno, pomembne elemente pa postavimo v te tretjine. Ce bi na
primer povrsSino razpolovili, bi se naSe oko vedno ustavilo na polovi¢ni tocki, pri
tretjinskem pravilu pa je vedno zagotovljeno, da je na povrSini gibanje in da sta v vizualno
komunikacijo aktivno vklju¢ena pozitiven in negativen prostor. Pri oblikovanju pa sta za
kompozicijo pomembni tudi simetrija in asimetrija. Simetrija se nanasa na prostorsko
razmerje med elementi, ki so postavljeni v center, imajo enako razdaljo med levo in desno
stranjo ter od zgoraj in spodaj, to pa ustvari refleksivno sliko na vsaki strani, drug pomen
pa je miSljen kot harmonija oziroma ravnovesje, ustvari pa se bolj miren, ravnovesen
obcutek koncnega izdelka. Asimetricno oblikovanje pa ni centralizirano, ampak je
izkoriscena celotna povrs§ina, s ¢imer se ustvarja bolj dinami¢na kompozicija, ki se igra z
velikostjo, kontrastom in napetostjo med elementi. Asimetricnost ima tudi manj pravil
kot simetri¢na, zato pa je bolj ekspresivna. (12 pp. 36, 37, 38)

Vsaka druzbeno oblikovana oblika ima nek pomen in nekaj sporo¢a. Torej so likovne
oblike druzbeno pogojene, saj morajo druzbi nekaj sporocati. Iz tega pa lahko sklepamo,
da je vsako likovno izrazanje vrsta jezika.

Osnovne kategorije likovnega misljenja delimo na orisne in orisane prvine. Med orisne
prvine $tejemo tocko, linijo, kontrast med svetlim in temnim ter barvo, medtem ko med
orisane prvine §tejemo obliko. Ce upostevamo likovno teorijo, so to likovno izrazna in
oblikotvorna sredstva. Likovno izrazna sredstva vkljucujejo ve¢ sestavin, ko pa se to
izkaZe v likovni praksi, se vse zdruzuje v likovne celote. Razdeljene so na S§tiri glavne
celote — to so miselna, ¢ustvena, ¢utna in snovna. Da lahko likovno izrazno sredstvo
deluje, morajo biti vse te sestavine povezane v celoto v likovni praksi. (13 p. 21)

Toc¢ka v matemati¢ni definiciji nima dimenzij in je neskonéno majhna, vendar ima v
likovnem oblikovanju drugacen pomen. Tocka ima v likovnem smislu lahko dve ali tri
dimenzije, lahko je ploskovita ali prostorska oblika, ki je dovolj velika, da jo lahko
zaznamo. Glavna naloga tocke je, da ujame in zadrzi pogled. To lahko ustvari vsaka
oblika, katere gibanje je usmerjeno v notranjost, obic¢ajno so to krogi ali krogle ali pa vse
pravilne oblike, kot na primer trikotnik, kvadrat, vendar pa so lahko tudi nepravilne
oblike. Pomembno je, da ustavijo in zadrzijo pogled, ceprav mogoce ne tako mocnega.
Mocne tockovne tvorbe pa so lahko tudi vsa krizanja linij ali pa konci linij, saj se nam
tam pogled ustavi. Na mo¢ tock pa lahko delujejo tudi drugi likovni elementi, kot na
primer barva, saj ¢e sta na svetlem ozadju rumen in moder krog, bo imel ve¢jo mo¢ moder
krog. Na mo¢ pa lahko vplivata tudi velikost (ve¢je tocke imajo ve¢jo mo¢ kot majhne)in
prostorski polozaj tock ( tocka, ki je postavljena na sredino, bo imela ve¢jo moc¢ kot tocka,
ki bo postavljena ob strani povrsine). Torej lahko recemo, da je vrednost tocke odvisna
od odnosov v likovni celoti. V oblikovanju lahko s to¢ko doseZzemo veliko ve¢ likovnih
elementov, na primer linija je zaporedje tock, z goS¢enjem tock lahko dosezemo razlicna
podrocja svetlosti in temnosti, tako da so to¢ke mocno orodje pri oblikovanju, saj vnasajo
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oris stabilnosti, razlicnosti in povzrocajo napetost, ko ustavijo nas pogled v gibanju skozi
likovno povrsino. (13 pp. 42, 44)

Slika 10: Tocka
Vir: (14)

Ce pa ustvarimo ve¢ tock zaporedoma, ustvarimo linijo, saj se oéi gibljejo od tocke do
tocke. Linija nastane kot sled nekega gibanja, s svojim gibanjem pa zvablja o¢i, da ji
sledijo in jih vodi po povrsini. Torej je gibanje glavna likovna lastnost linije. Linije pa se
delijo glede na veliko lastnosti. Paul Klee lo¢i tri oblike linij: aktivna, medialna in pasivna
linija. Delimo jih lahko glede na izvedbo: formalna, neformalna in kaligrafska; glede na
tok; neprekinjene, prekinjene in toCkaste ali pa glede na obliko: ravne, lomljene,
nazobcane, krivuljaste, enakomerne in neenakomerne. Lahko jih lo¢imo tudi glede na
pozicijo: vodoravne, navpi¢ne in diagonalne. Na primer vodoravna linija deluje spokojno,
navpi¢ne so aktivne, diagonalne pa prinadajo dinamiko, nestabilnost. Ce so prekrizane
navpiéne in vodoravne linije, vzbujajo obcutek trdnosti. Torej lahko z linijami in ¢rtami
izrazamo obcutke in Custva, z zgoS€evanjem in red¢enjem linij pa lahko ustvarimo tudi
teksture in pa ploskovite ali plasti¢ne uéinke. (13 pp. 44, 50)

457 4

Slika 11: Linija
Vir: (14)

Med orisne prvine Stejemo tudi pojem svetlo — temno. Pri tem je misljeno samo
razlikovanje med svetlimi in temnimi predeli. Z mes$anjem ¢rne in bele barve dobimo
razli¢ne odtenke sivine, Ki jih glede na to, koliko ¢rne ali bele barve smo dodali, lahko
postavimo na lestvico, ki poteka od bele preko svetlo sive in temno sive vse do ¢rne. To
lestvico pa imenujemo svetlostna ali tonska lestvica. Bela barva predstavlja veliko
svetlobe, medtem ko ¢rna malo ali ni¢ svetlobe. V naravi in likovnih delih imamo opravka
z veliko razlicnimi prehodi, vendar sta najpomembnejsa hiter ali pa kontinuiran prehod
med svetlim in temnim, saj ta dva prehoda sporoCata najveC. S svetlo-temnim
spreminjanjem upodabljamo obcutek prostora in globine, plasti¢ne oblikovnosti stvari in
njihovih povrsin. Ce se na neki povrsini spremeni svetlost, se bo avtomati¢no v nasih
moZganih pojavil obCutek prostorske globine, saj se nam iz psiholoskih razlogov svetle
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barve zdijo blizje, med tem ko so temne bolj oddaljene. Svetle barve tudi lazje ob&utimo
kot temne, kar pa je druga lastnost svetlostnih razlik (povzeto po Butina 24).

Slika 12: Svetlo — temno
Vir: (15)

Lastnosti, ki so zgoraj opisane v zvezi s svetlostjo in temnostjo, lahko upostevamo tudi
pri kromati¢nih barvah. To so primarne (cian modra, rumena in magenta rdeca),
sekundarne (zelena, vijoli¢na in oranzna) in terciarne barve (dve sekundarni barvi skupaj
ali pa ena primarna in ena sekundarna skupaj), saj je lahko vsaka barva svetla ali temna,
odvisno je le, koliko bele ali ¢rne se jim doda oziroma koliko sivine imajo dodane. Lahko
pa meSamo tudi barve med seboj in dobimo nove odtenke, kar pomeni, da je barvnih
moznosti veliko ve¢ kot svetlostnih, barvna informacija je zato veliko bogatejsa kot
svetlostna. Barve pa delimo tudi na tri razli¢ne barvne dimenzije, to so barvnost (angl.
hue), svetlost (angl. value/tone) in nasicenost barv (angl. saturation). Ko govorimo o
barvnosti, s tem mislimo na znacilnosti, po katerih se barve razlikujejo ali drugace
povedano, generi¢no ime barve — na primer modra, rdeca in zelena. Vsaka barvnost bo
imela razli¢no svetlost ali temnost, kar imenujemo svetlost, nato pa obstaja Se nasicenost,
ki prehaja iz Ciste barvne intenzivnosti vse do sivine. Lahko jih definiramo tudi glede na
temperature. Barvnost rdece barve je bolj topla in obCutena blizje kot barvnost modre ali
zelene, ki sta bolj hladni in oddaljeni. (12 p. 88)

Barve obicajno urejamo v barvne kroge. Ko se oblikuje barvni krog, se mora upoStevati
pravilo, ki pravi, da morata dve barvi, Ki stojita nasproti v barvnem krogu, ustvariti
akromati¢no nepestrno barvo. Barve, ki a tvorijo meSanico nepestrne Sive barve,
imenujemo komplementarne barve, saj druga drugo dopolnijo v nepestrno barvo. Omeniti
moramo tudi aditivno meSanje barv, to je, kadar so na sredini barvnega kroga urejene
spektralne svetlobe. Na mestu, kjer so zmeSane mesanice vseh nasproti si stojecih barvnih
svetlob, pa je bela barva. Aditivno je zato, ker se seStevajo koli¢ine barvnih svetlob in so
zato meSanice vedno svetlejSe od izhodiS¢nih barvnih svetlob. Druga pa je snovno
mesanje oziroma subtraktivno meSanje, kjer mesanica dveh nasproti Si stojecih barvnih
snovi vpije vse valovne dolzine svetlobe, na sredini barvnega kroga pa nastane temno
siva, v teoriji pa bi morala biti ¢rna barva. Subtraktivno je zato, ker vsaka barvna snov
vpije nekaj barvne svetlobe in so zato njihove mesanice temnejSe od izhodis¢nih barv.
(12 p. 90)
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Slika 13: Aditivno in subtraktivno mesanje barv
Vir: (12 p. 90)

Barva bi morala prispevati in podpirati vsebino oblikovanja in okrepiti idejo, Ki jo
skusamo sporo¢iti. Iz tega razloga pa je treba razumeti, kako barve delujejo v kontrastu
in harmoniji oziroma podobnosti. Kontrastov poznamo sedem, to pa so:

— kontrast barve do barve,

— svetlo-temni kontrast,

— toplo-hladni kontrast,

— komplementarni kontrast,

— stimulativni ali sukcesivni kontrast,
— kontrast barvne kvalitete,

— kontrast barvne kvantitete.

Harmonije so razdeljene na dve vecji enoti, to sta harmonija na osnovi sorodnosti in
harmonija na osnovi kontrasta. Med harmonije na osnovi sorodnosti spadajo harmonija
glede na barvnosti, harmonija toplih in hladnih barv ter pa harmonija po svetlosti in po
nasic¢enosti.

S kontrasti in harmonijami se doseze dobro berljivost barv. Na primer, ¢e je ozadje belo,
lik pa temno vijolicen, je to dovolj velik kontrast, da bo lik izstopal. Berljivost bi se lahko
manjSala, ¢e bi na primer porumeneli ozadje, vendar pa pri vijoli¢ni in rumeni barvi
nastane harmonija na osnovi kontrasta, zato obstaja moznost, da bi koncen izdelek
izgledal odli¢no. Torej je spreminjanje kontrasta in harmonije klju¢ do dobre berljivosti,
za kar pa moramo dobro poznati barvni krog ter kako delujejo kontrasti in harmonije. (13
pp. 28, 30, 34)

Za oblikovanje in uporabo barv pa je treba vedeti, kje bo dolo¢en izdelek viden. Razlika
je namreg, &e bo izdelek viden na zaslonu ali bo tiskan. Ce izdelujemo na primer spletno
stran, bo ta vedno videna na zaslonu, zato pri oblikovanju uporabljamo RGB-sistem barv.
Ce pa izdelujemo na primer vizitko, bo ta tiskana, zato uporabljamo CMYK-sistem barv,
pri tem pa je pomembno, da izdelujemo tudi testne tiske, da se barve pravilno ujemajo.
Poznamo pa Se tretji sistem barv, imenovan Panton, ki je izdelan iz petnajstih pigmentov
in se na¢eloma uporablja za tiskanje, med drugim tudi bele in ¢rne barve. Ta sistem pa se
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malo razlikuje od CMY K-sistema barv, ujame se samo v nekaj barvah v obeh sistemih,
Ceprav sta oba sistema narejena za tiskanje.

Med orisane likovne prvine spada oblika. Da lahko razumemao obliko, moramo razumeti,
da vsaka barva napolnjuje obliko, ¢eprav si jih lahko predstavljamo v glavi, jih ne
moremo izvesti brez oblike. Tako v naravi kot v oblikovanju imamo opravka z oblikami,
ki so omejene s svojimi zunanjimi mejami. Likovna misel je lahko uresnicena samo, ¢e
je dostopna v neki obliki ljudem in oblikovalcu. Ena izmed prvih stopenj v zaznavanju je
razlikovanje med figuro in ozadjem. Figure zaznamo kot obliko, ozadje pa le redko,
ceprav je za organizacijo vidnega polja enako pomembno. Obstajajo razli¢ne oblike:
enostavne, kompleksne, geometriéne, organske, simetri¢ne ali asimetri¢ne, stati¢ne ali
dinamicne. Juan Gris pa pravi, da obliko doloc¢ajo tri vrednosti. Prva je, da ima vsaka
oblika neko abstraktno vrednost, lahko je krog, ampak bo vedno krog, kvadrat pa bo
vedno kvadrat, saj so odnosi med njunimi sestavnimi deli vedno enaki. Druga vrednost
je, da ima vsaka oblika neko sestavno likovno vsebino, ima neko barvo, svetlost, zaseda
nek prostor. Zadnja vrednost pa je, da ima vsaka oblika neko relativno vrednost, ki izhaja
iz njenega odnosa do prostora in oblik, Ki jo obdajajo ter vplivajo nanjo. Dokler so oblike
enostavne, jih lahko zaznavamo, ko pa imamo opravka z bolj kompleksnimi oblikami, je
zaznavanje tezje in moramo uporabiti miselni proces. Vedno bomo lazje zaznali oblike,
ki so same po sebi enostavne in jih ze poznamo 0ziroma so nam smiselne. To pa je v
oblikovanju zelo pomembno, saj je njegova naloga organizacija taks$nih oblik, ki so
smiselne in hitro ter enostavno zaznavane.

Tista oblika, ki je nadgradila svojo vrednost s svojimi svetlostnimi, barvnimi in
teksturalnimi vsebinami, predvsem pa z navezovanjem odnosov med njenim prostorom
in vsebinami, imenujemo lik. Vsaki obliki lahko spremenimo vsebino ali lastnost. S tem
pa nastane nekaj ve¢ kot zgolj oblika v oZjem pomenu besede, saj se nove lastnosti z njo
povezejo v nelocljivo celoto. Oblike se torej vezejo z drugimi oblikami in likovnimi
prvinami v nove celote, kar imenujemo liki, ki imajo svoje lastne pomene, pri tem pa
ostajajo pomeni sestavnih delov enaki, le da so povezani v nov pomen celotnega lika. (13
pp. 50, 54, 56)

Iz lika ustvarjamo forme, ki so najvi§ja stopnja organiziranja likovnih prvin v celoto.
Forma vkljucuje oblike, like in vse ostale likovne pojme v skupno celoto izdelka ali
umetnine. Forma je z drugimi besedami celoten sistem izraznih sredstev, ki ga je
oblikovalec uporabil, da je izrazil neko vsebino, misel ali sporo¢ilo. Oblike pa so lahko
ploskovite oziroma dvodimenzionalne ali pa prostorske oziroma trodimenzionalne.
Ceprav si niso popolnoma enake, so osnovne likovne in doZivljajske znaéilnosti sorodne.
Razlika je samo drugacno dozivljanje dvodimenzionalnih in trodimenzionalnih lastnosti
oblik. Kip bomo drugacée dojemali in dozivljali kot dvodimenzionalno sliko, saj ima slika
ve¢ iluzij. Iz tega staliS¢a so slike bolj abstraktne kot kipi, ki so v tem pogledu bolj
konkretni.

Predvsem pri trodimenzionalnih oblikah je treba omeniti e dva likovna pojma, to sta
volumen in masa, ki ju tudi orisujemo, saj sta lastnosti oblik. Volumen je prostor, ki ga
zaseda neko telo oziroma je prostornina telesa. V likovni umetnosti ima volumen vedno
neko obliko, masa pa se nanasa na gmoto neke snovi. Likovni volumen mora biti vedno
oblikovan, medtem ko masa ne, saj se nanasa predvsem na obcutek velikosti in teze te
gmote. Obcutka pa sta povezana en z drugim, saj ve¢ja kot je gmota, tezje jo bomo
obcutili in obratno. Volumen in maso obcutimo predvsem v tridimenzionalnem
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oblikovanju, na primer v arhitekturi, Kiparstvu in oblikovanju predmetov, zaznamo jo
lahko tudi v ploskvi. (13 pp. 58, 60, 62)

5.4 Tipografija

Tipografija je proces urejanja ¢rk, besed in besedila za kakrSen koli kontekst v
oblikovanju. Je vizualno-pojavna oblika za jezik, z uporabo ekspresivnih in prakti¢nih
lastnosti zaseda posebno mesto, kjer se zdruzijo umetnost, znanost in komunikologija. V
SirSem pomenu je tipografija doloceno oblikovanje besedila na dolo¢eni povrsini, grafi¢ni
oblikovalec poleg ¢rk vkljucuje tudi razli¢ne like, skupaj z ilustracijami ali fotografijami,
da ustvari in okrepi sporo¢ilo komunikacije. (3 p. 116)

Tipografsko sporocilo mora imeti poleg estetske vrednosti tudi pomensko vrednost, zato
sta pomen in izrazanje kljuéna za tipografijo. Crke in besede imajo abstraktno lepoto,
videno in obcuteno preko poskusov v tipografski anatomiji, Ki izolira obliko in loci
elemente posameznih ¢rk ter jih pogosto postavi kot oblike namesto lingvisti¢nih znakov.
Vendar pa v trenutku, ko se beseda pojavi na povrSini ali zaslonu, zacnejo te ¢rke ali
besede izrazati nek pomen in ideje. Lingvisti¢en pomen, ki je glavni element tipografije,
je lahko izraZen, nadzorovan in ojacan skozi tipografske spremenljivke, kot so velikost,
teza, pisava, postavitev na povrsini ter razmak med ¢rkami in besedami. Za pomen besed
imamo semantiko, to je Studij pomenov, in se nanasa samo na jezik in slike. To so pravila,
ki nadzirajo organizacijo elementov stavkov in odstavkov, da je pomen smiseln. Ce teh
pravil ni, se pomen izgubi. Da lahko re¢emo, da nekaj ima pomen, se mora nana$ati na
sposobnost prenasanja neke ideje, ki je lahko izrazena. Vsebina besedila in namen
oblikovanja sta glavna dejavnika pri izbiri pisave. Zato moramo vedeti, za kaksen projekt
oblikujemo pisavo. Oblikovalec mora vedeti, kaj oblikuje in nato raziskuje prepoznavnost
pisave preko skrbnega spreminjanja Ze znanih pisav, tako da postane pisava sama po sebi
slika in oddaja sporocilo, Ki ga zelimo sporo¢iti. Torej to pomeni, da je lahko tudi pisava
sama po sebi samostojen lik, prav tako pa lahko slike nadomestijo pisavo. Ce oblikovalec
oblikuje naslovnico za knjigo, je pisava delno izbrana glede na razpoloZenje in vsaka
naslovnica ima svoje lastnosti. Oblikovalec lahko ustvari razpolozenje samo s sliko, lahko
pa vzbuja pomen glede na pisavo, tezo in velikost. Ce uporabljamo pisavo namesto
ilustracije, zanjo obstaja ogromno tehnik. Lahko se besede ponavljajo ali prekrivajo,
lahko so ¢rke izkrivljene, zamegljene ali hrapave. Vendar pa je najbolj pomembno, da se
oblika in pozicija ujemata s pomenom, ¢e zelimo, da je izdelek uspesen, isto¢asno pa je
dobro, da se izogibamo kliSejem.

Crka je osnova za tipografsko oblikovanje. Vsaka ¢rka v abecedi ima svojo pojavnost, ta
pa ima svoj karakter, ki ga oblikujejo znacilnosti. Znacilnosti so vezalke, mala ¢rka, X-
velikost ¢rke, serifi, vratovi in repi, loki, zozitve in odebelitve, okenca, grebeni, ostroge
prehodi in tako dalje. Vse to in Se ve¢ pa vpliva na dobro ali slabo berljivost besedila.
Berljivost ni odvisna samo od pisave, ampak tudi od naslonila besedila, Sirine besedila in
&rkovnih, besednih in vrsti¢nih razmakov. Ce Zelimo, da je berljivost dobra, najmanj
utrujajoca in najhitrejSe berljiva, je priporo¢ljivo, da uporabimo obojestransko naslonilo,
najbolj utrujajoc¢a in tezko berljiva je sredinska poravnava besedila, pri kateri se besede
na vsaki vrsti za¢nejo in koncajo v drugaéni razdalji od ravnega roba povrsine. Neprijetno
za branje je tudi besedilo z desnim naslonilom, saj se pri tem branje vsake naslednje
vrstice vedno zac¢ne na drugem mestu. Na enostavnost branja prav tako vpliva Sirina
besedila. Ce je besedilo presiroko, oko izgubi sledenje, kar pa zmanj$a koncentracijo. Ce
je besedilo preozko, pogled preskakuje iz vrstice v vrstico, besede so pogosto deljene, kar
povzroca, da je branje nevroti¢no in utrujajoce. Naceloma je dobra berljivost od 50 do 60
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¢rk na vrstico z normalno $irino. Crkovni, besedni in vrsti¢ni presledki tudi vplivajo na
berljivost in estetsko vrednost besedila. Crke z majhnimi presledki sestavljajo besedo.
Zadnja ¢rka besede ima od druge besede vegji presledek, kot je bil érkovni presledek. Ce
je presledek med besedami premajhen, se s tem zmanjsa berljivost. Paziti pa moramo tudi
na to, da vecja kot je pisava, vecji bo razmak med ¢rkami. To se $e posebej dobro vidi pri
velikih tiskanih &rkah, saj lahko izgledajo ¢udno, ko so skupaj. Crke, ki imajo ravne
osnovne poteze, to so na primer I, J, E in F, ko so v besedi skupaj, potrebujejo vec prostora
med seboj kot tiste ¢rke, ki so okrogle, kot na primer O ali Q, ali pa tiste, ki imajo
diagonalne poteze, to so A, V, Y in W. V¢asih ¢rke v besedah potrebujejo ro¢ne razmike,
da se na primer prostor med A in V zmanjSa. Razlog za to je, da razli¢ne ¢rke zavzamejo
razli¢no koli¢ino prostora. Ko govorimo o vrsti¢cnem presledku je pravilo, da e je
presledek premajhen, se s tem ustvarja ogromna kepa besedila, iz katerega je tezko slediti
vrsticam. Ko pa je presledek prevelik, se pogled ujame v praznini, predno se ujame na
naslednji vrstici, kar ponovno povzro€a otezeno branje. Poleg ¢rk in praznine med
osnovne elemente tipografskega oblikovanja sodijo $e pika, ¢rta in ploskev. Ti trije
elementi omejujejo, locujejo, umirjajo, ustvarjajo ravnovesje, ostrijo napetost in
usmerjajo ter vodijo pogled, poudarjajo ali pa potiskajo v ozadje. Odvisno je le, kako jih
oblikovalec postavi na povrsino. (12 pp. 64, 65, 66, 70)

Ce Zelimo razumeti, kako se pisave razlikujejo in katere lastnosti so jim skupne, moramo
poznati osnovne strukture oblikovanja ¢rk. To pa dovoljuje oblikovalcu, da sprejema
odlocitve v zvezi z izbiro med ogromnim $tevilom pisav, ki so na voljo. Kot smo rekli, je
najbolj osnovni element tipografije oblika ¢rk in vsaka pisava ima svoje specifi¢ne
lastnosti. Splosna terminologija pisave vkljucuje x-velikost, notranjost ¢rk, stila Serif in
Sans Serif ter poudarek ¢rke (vertikalno in posevno). Ko izbiramo pisavo, bi morali prej
narediti pazljivo analizo medija, ciljnih bralcev in oblikovalskih ciljev. Pisave iste
velikosti lahko izgledajo manjse ali vec¢je, na primer pisava Futura ima zelo majhno x-
velikost ¢rke, medtem ko vecina Sans Serif pisav, kot je na primer Helvetica, ima veliko
x-velikost ¢rk. Obstaja pa vec€ kot 25 anatomic¢nih razlik, ki se nanasajo na obliko ¢rk.

Abcdefghijkxyz

Slika 14: Pojmi v zvezi s pisavo
Vir: (12 p. 64)

Odkar smo vstopili v digitalno dobo, se je Stevilo dostopnih pisav povecalo. Sans Serif
pisave izgledajo bolj moderno kot Serif pisave, tako sta na primer Helvetica in Futura
primerni za moderna besedila, medtem ko je pisava Gamond bolj primerna za literarne
klasike. Nac¢eloma lahko pisave razdelimo v tri kategorije. Star slog so serif pisave, kot
na primer Bembo, Garamond in Caslon. Te pisave so oznacene kot star slog, saj so
prestale preizkus ¢asa in so Se vedno uporabljene od 15. stoletja, ko se je zacel Cas
tiskanja.
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Garamond

Slika 15: Garamond pisava
Vir: (16)

Prehodne pisave, kot na primer Baskerville in Century Schoolbook, imajo vertikalen
poudarek ¢rke, ostre in okrepljene serife in v vecini z delnimi do preteznimi kontrasti med
debelimi in tankimi ¢rkovnimi potezami. Vidi se, da imajo Se podobnosti s starim slogom,

vendar so Ze bolj moderne.

Baskerville

Slika 16: Baskerville pisava
Vir: (17)

Moderne serif pisave, kot sta na primer Bodoni in Walbaum, imajo Se vedno vertikalen
poudarek ¢rke, vendar ogromen kontrast med tankimi in debelimi ¢rkovnimi potezami,

tanke horizontalne serife in ozko §irino. (12 p. 67)

Bodoni

Slika 17: Bodoni pisava
Vir: (18)
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5.5 Trendi za izdelavo logotipa

Vsako leto se trendi za izdelavo logotipov nekoliko spreminjajo. Za ucinkovito izdelavo
celostne grafi¢ne podobe in logotipa je dobro, da se vsak oblikovalec seznani s trendi
prej$njega leta in tistega leta, v katerem izdelujemo logotip. V letu, ko se je izdelovala
modernizacija logotipa za nase podjetje, S0 bili v trendu nasledn;ji.

— Ro¢no narisani in napisani

Avtenti¢nost je v letu 2022 zelo priljubljena. Ljudje imajo raje podjetja, ki so druzbeno
ozaveSCena in avtenticna. Ker so verjetno zaradi epidemije ljudem bolj vSe¢ ro¢no
narisani dizajni, se veliko podjetij in oblikovalcev odlo¢a za ro¢no izdelane pisave,
Cackarije in nepopolne linije v logotipih ali pa skoraj nedokonc¢ane nezloscene izglede
logotipov.

Slika 18: Ro¢no narisan logotip
Vir: (19)

—  Crke kot simboli

Besedni znaki postajajo vedno pogostejsi. Crke niso uporabljene samo za izpis besede,
ampak tudi za oblikovanje slike, ki izostri pomen konteksta. To se ustvari s polozajem,
stilom ali obliko. S tem trendom se da eksperimentirati na razlicne nacine, eden izmed
njih je uporaba tipografije na nacin, da se oblikuje oblika. Drug nacin je na primer
raz€lenitev postavitve besedila. Spremenimo eno ali ve¢ ¢rk v besednem znaku tako, da
se ustvari gibanje ali simbol.

Slika 19: Crke kot simboli logotip
Vir: (20)

— Nostalgija
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V zadnjih letih postaja retro izgled vse bolj popularen. Ljudje so vedno bolj zainteresirani
za zadnja desetletja, na primer za 80-ta in 90-ta leta. Negotovost v danasnjih casih je
odlicen razlog za pobeg v preteklost in za nostalgijo na otroske dni. Oblikovalci in
podjetja morajo paziti, da uporabijo estetiko iz zeljenega obdobja za osnovo, vendar pa
logo Se vedno reprezentira identiteto podjetja. Najbolj tehten razlog za uporabo nostalgije
je prebuditev prepoznavnosti in sentimentalnosti v ciljnih kupcih.

Vir: (21)

— »Gradients«

»Gradients« so popularni zadnjih nekaj let, predvsem v oblikovanju spletnih strani, v
zadnjem Casu pa se je ta trend zacel tudi v oblikovanju logotipov. »Gradient« v logotipu
pomaga tako, da izstopa in je bolj opazen. Mocno je asociiran z znanostjo, tehnologijo in
futuristicnimi temami.

dﬁ.j’i Glli y 15
A L) ’ ﬂ'H
&) EJ ' mo
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Slika 21: »\GRADIENT« logotip
Vir: (20)

— Geometrijski in prekrivajoce oblikovanje

Geometrijsko oblikovanje je bilo ze od nekdaj estetsko privlaéno. Osnovne oblike, kot so
linije in pravilni geometrijski liki, so osnova za ta trend. Uporablja tudi nizko prosojne
oblike razli¢nih komplementarnih barv in jih isto¢asno tudi prekriva. Vedno ve¢ vidimo
oblikovalcev, ki se »igrajo« s kombinacijo debeline linij in tezo besedila.
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Slika 22: Geometriski logotip
Vir: (22)

— »Cartoon« stili

Tako kot nostalgija je iz podobnih razlogov vedno bolj popularen »cartoon« stil
oblikovanja. Risanke niso ve¢ samo za otroke, tako da se vedno ve¢ podjetij odloca za
ustvarjanje maskot in izvirnih risanih likov v logotipih. Veliko ljudem je to v§e¢ zaradi
povezanosti z otrokom v vseh nas. Vendar pa je treba paziti, da je logotip povezan s
sporoc¢ilom in osebnostjo podjetja ter s ciljnimi strankami.

Slika 23: »Cartoon« stil logotipa
Vir: (23)

— Navpic¢no oblikovanje

Navpic¢ni logotipi so nasprotje od vsakodnevnih horizontalnih logotipov, ki jih vidimo
vsepovsod. Samo pozicija iz horizontalne v vertikalno pozicijo lahko ustvari, da logotip
izstopa od drugih in je zato bolj prepoznaven.
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Slika 24: Navpi¢no oblikovanje logotipa
Vir: (20)

— Mocne barve in pisave

Mocne barve in pisave so rezultat mo¢ne potrebe izrazanja. Moc¢ne barve in pisave
pomagajo jasno izrazati identiteto podjetja. Ne bodo pa delovale za vsako podjetje, zato
je treba vedeti, kdo so ciljne stranke in kako se bodo ti odzvali na mo¢ne in zive barve ter
pisavo v logotipu.

Slika 25: Mo¢ne barve logotipov
Vir: (24)

— Uporaba negativnega prostora

Vecino ¢asa so oblikovalci in podjetja ignorirali negativni prostor pri oblikovanju
logotipov. Sedaj pa vedno ve¢ podjetij in oblikovalcev opaza, da je negativni prostor
uporaben za logotipe, saj razsiri povrsino za oblikovanje in zagotavlja unikaten vizualni
potencial. S tem stilom lahko ustvarimo vizualne iluzije ali dvojni pomen z uporabo
kombiniranja simbolov in ¢rk in s tem nastalih oblik.
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Slika 26: Uporaba negativnega prostora za oblikovanje logotipa
Vir: (25)

— Minimalizem in monogrami

Minimalizem je priljubljen Ze od nekdaj in bo verjetno ostal Se naprej. Ne glede na
preproste pisave ali oblike deluje in minimalisticen logo $e vedno izgleda dobro, ravno
zaradi njegove preprostosti. To se vidi s pogosto uporabo monogramov v oblikovanju.
Na primer veliko luksuznih modnih znamk in vrhunskih trgovin pogosto uporablja
monograme, sedaj pa se temu prikljucujejo tudi druga podjetja. Monogrami so odli¢na
izbira za logotip, saj je unikaten za naSe podjetje, prav tako pa se jih lahko distribuira in
tiska. (20)

Slika 27: Monogram logotip
Vir: (26)

5.6 Metode dela

5.6.1 lzdelava celostne grafiéne podobe

Podjetje je Ze imelo logotip, ni pa imelo nobenih drugih elementov celostne graficne
podobe. Zato smo se odlocili modernizirati logotip in dodati celostno grafi¢no podobo.
Izdelali smo spletno stran, vizitko, obnovili predlogo za ra¢un in ponudbo. Za promocijski
material smo pripravili blok, rokovnik, mail nogo, pisemsko ovojnico, majico, USB-klju¢
in skodelico.

5.6.2 Modernizacija logotipa

Logotip je vizualna reprezentacija podjetja. Lahko je ime, simbol ali monogram.
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Star logotip je bil izdelan leta 1993, ko je bilo podjetje ustanovljeno. Ko se je zgodila
vecja sprememba, to je sprememba direktorjev iz starejSe v mlajso generacijo, se je nova
direktorica Marta CadeZ odlocila za modernizacijo logotipa.

Logotip smo izdelali v sivi barvi, vkljucuje pa iste ¢rke kot star logotip, to so G, A, G,
kar pomeni gradbeni$tvo, arhitektura in geodezija, s ¢imer se podjetje tudi ukvarja. Za
iste ¢rke smo se odlocili iz razloga, da je podjetje ze prepoznano pod tem imenom,
spremenili smo samo obliko in barvo, da izgleda bolj moderen.

Slika 28: Star logotip
Vir: (27)

h

Slika 29: Novi logotip
Vir: (27)

5.6.3 Spletna stran

Spletne strani danes niso ve¢ privilegij velikih podjetij ali racunalnisko bolj podkovanih
posameznikov. Potrebujejo jo vsa podjetja, ki Zelijo biti uspesna. Ker je vsak dan vedno
vec¢ spletnih strani, med njimi tudi nam konkuren¢nih, je treba pritegniti dovolj pozornosti
in imeti uspesno spletno stran. Dobra spletna stran vsebuje dobro in pregledno vsebino,
je edinstvena, ima profesionalno oblikovan in odziven dizajn se hitro nalaga in je varna.
Ce je spletna stran dobra, jo uporabniki dobro poznajo in se vracajo nanjo. (28)

Podjetje prej ni imelo spletne strani. Za izdelavo spletne strani smo uporabili odprtokodni
sistem za upravljanje vsebin WordPress. Direktorica je Zelela temno temo, a da ni bila
enobarvna in ker je izbrana tema to dopuscala, je spletna stran v ¢rni, beli in modrozeleni
barvi. Direktorica ni Zelela zapletene spletne strani, zelela je, da so na njej vkljuc¢eni samo
naslovna stran, tekoc¢i projekti, krajsa zgodovina o podjetju in kontaktni podatki.
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Slika 30: Spletna stran — naslovna stran
Vir: (27)

Tekod€i projekti

Veéstanovanjski objokt Trgovski center Bovec Namestitveni objekt Stelnik
Groharjeva
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Slika 31: Spletna stran — teko¢i projekti
Vir: (27)

Slika 32: Spletnma stran — zgodovina podjetja
Vir: (27)
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5.6.4 Vizitka

Vizitka je ena izmed klju¢nih prodajnih orodij in je nepogresljiva pri vzpostavljanju
kontaktov s poslovnimi partnerji in potencialnimi strankami. Njena glavna naloga sta
promocija in predstavitev podjetja. Da je vizitka dobra, mora imeti dolocene lastnosti, to
so preglednost, sporocljivost in unikatnost. (29)

Vizitko smo oblikovali tako, da ima na obeh straneh logotip podjetja, nato pa ima
porazdeljene podatke na eni in na drugi strani. Logotip in besedilo sta v isti sivi barvi,
ozadje pa je v temnejsi sivomodri barvi. Dimenzije vizitke so 9,5 cm x 5 cm.

Slika 33: Vizitka
Vir: (27)

5.6.5 Predlogi za ponudbo in racun

Predloge za ponudbo in rac¢un smo samo dodelali, dodali smo nov logotip in popravili, da
se na dokument samo vstavijo potrebni podatki.
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Slika 34: Predloga — ponudba
Vir: (27)
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Slika 35: Predloga — ra¢un
Vir: (27)

5.6.6 Promocijska oprema

Promocijska oprema je tradicionalen nacin oglasevanja, z njim se podjetje predstavlja.
Veckrat kot je viden, vecji pozornosti se izpostavlja podjetje. Da pa je promocijska
oprema uspeSna, mora biti uporabna in povezana s podro¢jem, S katerim se podjetje
ukvarja.

Za promocijsko opremo smo za podjetje izdelali USB-klju¢, majico, skodelico, vrecko,
pisemsko ovojnico, mail nogo, rokovnik in pa pisalni blok. (30)

USB-klju¢ z logotipom podjetja je odlicen nacin promoviranja, saj se v arhitekturnem
podjetju velikokrat uporablja za predajo nacrtov in dokumentacije, lahko pa je tudi
poslovno darilo.

Slika 36: USB-klju¢
Vir: (27)

Majica z logotipom na sprednji in zadnji strani je izdelana iz bombaZa in je primerna za
poslovno darilo, lahko pa jo nosijo tudi zaposleni.
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Slika 37: Majica
Vir: (27)

Oblikovali smo tudi skodelico z logotipom v ¢rni barvi, saj je lahko poslovno darilo, ali
pa se uporablja na sestankih v pisarni.

Slika 38: Skodelica
Vir: (27)

Odlodili smo se tudi za ekolosko vrecko iz bombaza v ¢rni barvi, v kateri lahko stranke S
sestanka odnesejo dokumentacijo ali pa je uporabljena kot poslovno darilo.

Slika 39: Eko vrecka
Vir: (27)
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Stranke in poslovni partnerji bodo ovojnice z logotipom podjetja hitro prepoznali in
cenili, zato smo se odloc¢ili izdelati pisemsko ovojnico. (31)

CA

Slika 40: Ovojnica
Vir: (27)

Izdelali smo tudi mail nogo za podjetje, da imajo stranke oziroma poslovni partnerji vse
podatke za ponovno komuniciranje.

Marta Cadez

Gag inZeniring d.o.o.

C. Il. grupe odredov 1a, 1261 Ljubljana - Dobrunje
00386 41 989 907

cadez_gag@gmail.com

www.m-cadez.eu

Slika 41: Mail noga
Vir: (27)

Blok je eden izmed klasi¢nih na¢inov reklamiranja podjetja. Prvo kot prvo so uporabni v
vsakdanu, lahko pa je tudi odlicno darilo poslovnim partnerjem ali strankam. Odlocili
smo se za pisalni blok, na katerem so vsi podatki podjetja in logotip. (32)

CAG

Slika 42: Blok
Vir: (27)
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Ce Zelimo ucinkovito upravljati ¢as, je rokovnik odli¢na ideja, saj je vse na enem mestu,
istocasno pa se z organizacijo ¢asa lahko izognemo stresu in izboljSamo produktivnost.
Rokovnik je lahko tudi prakti¢no darilo za stranke in poslovne partnerje. Izdelan rokovnik
ima na sredini logotip podjetja.

Slika 43: Rokovnik
Vir: (27)
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6 Rezultati in razprava

Anketa je tehnika pridobivanja primarnih podatkov, ki temelji na standardiziranem
vprasalniku. Tako zbrane podatke nato uporabimo za statisti¢no analizo. Upostevati
moramo dolo¢ena nacela oblikovanja ankete, kot so nacelo vljudnosti, informativnosti,
anonimnosti, prostovoljnosti in nedvoumnosti. (33)

6.1 Analiza anketnega vprasalnika

Za anketiranje smo uporabili spletno anketo, na katero je odgovorilo 56 posameznikov.
Uporabili smo enajst vprasanj, od tega so bila tri v zvezi s spolom, starostjo in kon¢ano
izobrazbo, ostalih osem pa je bilo v zvezi z celostno graficno podobo, natanéneje o
ustreznosti logotipa in promocijskega materiala.

1. Spol

Od 56 vprasanih je bilo 54 % zensk, 43 % moskih in 4 % posameznikov, ki se
identificirajo kot drugo.

Graf 1: Spol
Vir: (27)
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2. Starost

13 % vprasanih je bilo starih med 15 in 25 let, 32 % med 25 in 35 let, 32 % med 35 in 45
let ter 23 % nad 45 let.

Starost

32%

15 - 25 let 25-35 let 35 -45 let Nad 45 leti

Starost

Graf 2: Starost
Vir: (27)

3. Dokonc¢ana izobrazba

Najve¢ vprasanih ima splo$no srednjo dokoncano izobrazbo (34 %), nato ji sledi
diplomska izobrazba s 27 %, vi$ja izobrazba s 23 %, srednjo poklicno izobrazbo ima 9 %
vprasanih, podiplomsko in osnovno izobrazbo pa ima 4 % vprasanih.

lzobrazba

34%

Osnovna Srednja Srednja Visja Diplomska Podiplomska
izobrazba poklicna splosna Izobrazba izobrazba izobrazba
izobrazba izobrazba

Dokoncana izobrazba ® Column2

Graf 3: Dokonéana izobrazba
Vir: (27)
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4. Na koliko casa, menite, da bi se moral logotip arhitekturnega podjetja
modernizirati?

41 % vprasanih se strinja, da je dobro modernizirati logotip ob vsaki vecji spremembi v
podjetju, 7 % meni, da logotipa ni nikoli treba modernizirati, 20 % na vsake 15 let, 27 %
meni, da se ga mora modernizirati na vsakih 10 let, 5 % vprasanih pa meni, da se mora
modernizirati na vsakih 5 let.

Na koliko casa je treba
modernizirati logotip?

Ob vedji
spremembi

Cas modernizacije

Graf 4: Cas mdernizacije
Vir: (27)

5. Ali menite, da je siva barva (Pantone $t. 887¢) primerna za arhitekturno podjetje?

4 % ljudi meni, da je siva barva logotipa za arhitekturno podjetje absolutno neprimerna,
7 % se strinja z malo verjetno, 18 % pravi morda, 32 % se verjetno strinja s sivo barvo
logotipa, 39 % pa meni, da je siva barva logotipa zagotovo primerna.

Primernost sive barve

Zagotovo Verjetno Morda Malo verjetno  Absolutno ne

Panton st. 887c

Graf 5: Primernost sive barve
Vir: (27)
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6. Katera barva izmed zgoraj predlaganih se vam zdi najbolj primerna za
arhitekturno podjetje?

Vec kot vecina se je strinjala s cetrto sliko logotipa v najbolj svetli sivi barvi (Pantone st.
887c), in sicer 52 %, 23 % jih meni, da je najbolj primerna tretja slika, 16 % temno siva,
za ¢rno barvo pa se jih je odlo¢ilo 9 %.

Barva logotipa

Izbira barve

Graf 6: Barva logotipa
Vir: (27)

7. Ali menite, da arhitekturno podjetje potrebuje promocijski material (eko vrecka,
skodelica, USB-kljug, blok ...)

S tem, da podjetje zagotovo potrebuje promocijski material, se strinja 46 %
posameznikov, 21 % meni, da verjetno potrebuje, z morda se strinja 11 %, 20 % meni, da
malo verjetno potrebuje promocijski material in 2 % vprasanih meni, da absolutno ne
potrebuje promocijskega materiala.

Promocijski material

2%

Zagotovo Verjetno Morda Malo verjetno  Absolutno ne

Stevilo odgovorov glede na posamezno moznost

Graf 7: Promocijski material
Vir: (27)
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8. KolikSen pomen ima promocijski material za boljSo prepoznavnost podjetja?

36 % vprasanih se strinja, da promocijski material absolutno ima pomen, 39 % meni, da
verjetno ima pomen, 13 % meni, da ga morda ima, 11 %, da ima malo pomena, 2 % pa
menita, da absolutno nima pomena za boljSo prepoznavnost podjetja.

Promocijski material za boljSo
prepoznavnost

2%

Zagotovo Verjetno Morda Malo verjetno  Absolutno ne

Stevilo odgovorov glede na posamezno moznost

Graf 8: Promocijski material za bolj$o prepoznavnost
Vir: (27)

9. Kateri logotip se vam zdi bolj primeren za prepoznavnost podjetja?

96 % posameznikov se strinja, da je nov logotip bolj primeren za prepoznavnost podjetja,
samo 4 % vpraSanih pa meni, da je bolj primeren star logotip.

Primernost logotipa

4%

Star logotip Nov logotip

Kateri logotip je bolj primeren

Graf 9: Primernost logotipa
Vir: (27)
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10. Glede na zgornji sliki, se vam zdi nov logotip dovolj podoben za isto
prepoznavnost podjetja kot star logotip?

89 % se strinja, da sta si logotipa dovolj podobna med seboj za prepoznavnost istega
podjetja, 11 % pa meni, da si nista.

Podobnost logotipa

Ne

Podobnost logotipa za isto prepoznavnost

Graf 10: Podobnost logotipa
Vir: (27)

11. Kako pomembni so naslednji elementi celostne grafi¢ne podobe za arhitekturno
podjetje? Izberite Stevilke od 1 do 5, pri ¢emer 1 pomeni, da se vam sploh ne zdi
pomembno in 5 pomeni, da se vam zdi zelo pomembno.

— Logotip

Za logotip se 64 % posameznikov strinja, da je zelo pomemben, 20 % jih meni, da je
pomemben, 4 % so izrazili, da niti je niti ni pomemben, 11 % meni, da ni tako pomemben
in pa 2 % menita, da spol ni pomemben.

3

Pomembnost logotipa

Graf 11: Logotip
Vir: (27)
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— Spletna stran

66 % vprasanih se je strinjalo, da je spletna stran zelo pomembna za arhitekturno podjetje,
21 % jo dojema kot pomembno, 7 % meni, da niti ni niti je pomembna, 5 % misli, da ni
pomembna, nih¢e pa se ni strinjal, da sploh ni pomembna.

Spletna stran

3

Pomembnost spletne strani

Graf 12: Spletna stran
Vir: (27)

— Vizitka

Polovica ljudi se je strinjala, da je vizitka zelo pomembna za arhitekturno podjetje, 16 %
se je strinjalo, da je pomembna, 14 % meni, da niti ni niti je pomembna, 11 % je oznacilo,
da ni pomembna, 9 % posameznikov pa meni, da sploh ni pomembna.

Vizitka

3

Pomembnost vizitke

Graf 13: Dokonc¢ana izobrazba
Vir: (27)
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— Promocijski material — eko vrecka

13 % vprasanih se strinja, da je eko vrecka zelo pomembna za arhitekturno podjetje, 30
%, da je pomembna, 36 % meni, da niti je niti ni pomembna, 14 % pravi, da ni pomembna
in pa 7 % jih misli, da sploh ni pomembna.

Eko vrecka

36%

3

Pomembnost eko vrecke

Graf 14: Eko vre¢ka
Vir: (27)

— Promocijski material — USB-kljué

36 % ljudi se meni, da je USB-klju¢ zelo pomemben za arhitekturno podjetje, 25 % ljudi
se strinja, da je pomemben, isti odstotek meni, da niti ni niti je pomemben, 13 % je
mnenja, da ni pomemben, 2 % ga dojemata kot nepomembnega za arhitekturno podjetje.

3

Pomembnost usb kljuca

Graf 15: USB-klju¢
Vir: (27)
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— Promocijski material — skodelica

Za skodelico je 16 % posameznikov mnenja, da je zelo pomembna, 29 % jih meni, da je
pomembna, 34 % je presodilo, da niti ni niti je pomembna, 16 % meni, da ni pomembna,
16 % pa se sploh ne zdi ni pomembna.

Skodelica

34%

3

Pomembnost skodelice

Graf 16: Skodelica
Vir: (27)

— Promocijski material — majica

30 % meni, da je majica zelo pomemben element celostne grafi¢ne podobe za arhitekturno
podjetje, 25 % je mnenja, da je pomembna, 18% je izrazilo, da niti ni niti je pomembna,
11 % vprasanih meni, da ni pomembna, 16% pa se sploh ne zdi pomembna za celostno
grafi¢no podobo arhitekturnega podjetja.

3

Pomembnost majice

Graf 17: Majica
Vir: (27)

41



Cadez N. 2023. Celostna grafi¢na podoba podjetja GAG inZeniring d. 0. 0. Diplomsko delo. Sola za
hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

— Promocijski material — rokovnik

24 % meni, da je rokovnik zelo pomemben, 22 % je mnenja, da je pomemben, 35 % meni,
da niti ni niti je pomemben, 13 % je presodilo, da ni pomemben, 7 % meni, da sploh ni
pomemben za celostno grafi¢no podobo.

Rokovnik

35%

3

Pomembnost rokovnika

Graf 18: Rokovnik
Vir: (27)

— Promocijski material — ovojnica

Za ovojnico 29 % ljudi meni, da je zelo pomembna, prav tako se v enakem odstotku
strinjajo, da je pomembna, 21 % je izrazilo, da niti ni pomembna niti je pomembna, 13 %
je mnenja, da ni pomembna in pa 9 % se sploh ne zdi pomembna kot promocijski material
za arhitekturno podjetje.

Ovojnica

3

Pomembnost ovojnice

Graf 19: Ovojnica
Vir: (27)
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6.2 Hipoteze

Hipoteza o pozitivnem vplivu celostne grafiéne podobe na podjetje je potrjena, saj se
veéina anketirancev strinja, da promocijski material zagotovo ali verjetno vpliva na
prepoznavnost podjetij.

Naslednja hipoteza je bila, da je moderniziran logotip dovolj podoben prvotnemu, in da
sprememba v sivo barvo ni preve¢ moteca. Tudi ta hipoteza je potrjena, saj se je 89 %
ljudi strinjalo, da sta si logotipa dovolj podobna in 52 % se je strinjalo, da je izmed
naStetih barv siva najbolj primerna.

Hipoteza o promocijskem materialu kot pozitivni stvari za arhitekturno podjetje je
potrjena, saj se je 46 % strinjalo, da arhitekturno podjetje potrebuje promocijski material.

Zadnja hipoteza o spletni strani in njenem vplivu na uspesnost in prepoznavnost podjetja
je tudi potrjena, saj se je 66 % anketirancev strinjalo, da je spletna stran zelo pomembna
za arhitekturno podjetje.

Torej so vse naSe hipoteze potrjene.
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7 Zakljucek

Diplomsko nalogo smo zaceli z namenom izdelave celostne graficne podobe in
modernizacije logotipa ter obnovo izgleda podjetja, kon¢ni cilj teh sprememb pa bi
moralo biti povecano povpraSevanje.

Nato smo v teoreticnem delu predstavili, kaj je celostna grafi¢éna podoba, kaj so njeni
elementi in natancneje opredelili, kaj je logotip in kako ga modernizirati, da bo imel ¢im
boljsi vpliv na prenovo podjetja. Nadaljevali smo z opisom likovnih izhodis¢, tipografije
in trendov za izdelavo celostne graficne podobe. Preden za¢nemo izdelovati logotip in
celostno graficno podobo, se moramo seznaniti s kompozicijo, barvami, kaj so liki in
oblike, kako deluje razmerje med oblikami in ozadjem, katere pisave se uporablja za
kaksne namene, kako se razlikujejo pisave ena od druge in pa kateri trendi so uporabni za
izdelavo logotipa, da ostane moderen in uporaben ¢im dlje ¢asa.

V projektnem delu smo predstavili najprej modernizacijo logotipa, nato pa posamezne
elemente celostne graficne podobe, to so spletna stran, vizitka, predloge za racun in
ponudbo in pa promocijsko opremo. Na koncu projektnega dela smo izdelali Se analizo
anketnega vpraSalnika, v katerem smo raziskovali, kako pomembna je celostna graficna
podoba, ali je siva barva primerna za logotip arhitekturnega podjetja, ali je moderniziran
logotip dovolj podoben in izbolj$an v primerjavi s starim logotipom ter kako pomembni
so doloc¢eni elementi promocijskega materiala za arhitekturno podjetje. IstoCasno smo
preverjali prej pripravljene hipoteze in ugotovili, da smo pravilno predpostavljali za vse
Stiri hipoteze, saj so bile vse potrjene.
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9 Priloge
Priloga A: Anketni vpraSalnik..........coccoviiiiiiiiiiiie e
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Priloga A: Anketni vpraSalnik

Pozdravljeni!

Moje ime je Nusa CadeZ, sem izredna tudentka Visje strokovne $ole, smer Snovanje
vizualnih komunikacij in trZzenja. Sem v procesu izdelave diplomskega dela z naslovom

Celostna grafi¢na podoba podjetja GAG inZeniring.

Z raziskavo skuSam ugotoviti, ali je modernizacija logotipa primerna in potrebna za
arhitekturno podjetje, ali je siva barva logotipa primerna in ali je za arhitekturno podjetje

potreben promocijski material.

Prosim, da v tej nekaj minutni anketi odgovorite na zastavljena vprasanja, vezana na

celostno grafi¢no podobo podjetja. Anketa je popolnoma anonimna.
Nusa Cadez

1. Spol:
a. Zenski
b. Moski
c. Drugo
2. Starost:
a. 15-25let
b. 25-35 let
c. 3545 let
d. Nad 45
3. Dokoncana izobrazba:

a. Osnovna izobrazba

=

Srednja poklicna izobrazba

Srednja strokovna izobrazba

o o

Srednja sploSna izobrazba

@

Visja izobrazba

=h

Dodiplomska izobrazba

g. Podiplomska izobrazba



4. Nakoliko ¢asa, menite, da bi se moral logotip arhitekturnega podjetja modernizirati:
a. 5let

b. 10 let

c. 15let

d. Nikoli

e. ODb vecji spremembi podjetja

5. Ali menite, da je siva barva (Pantone §t. 877c) primerna za arhitekturno podjetje?

Absolutno ne (0 %)
Malo verjetno (25 %)
Morda (50 %)
Verjetno (75 %)

e. Zagotovo (100 %)

6. Katera izbira logotipa se vam zdi primerna za arhitekturno podjetje?

o o T o

Lonpe | g Loga L Gag

GA3 CAG
GAB CAG

7. Al menite, da arhitekturno podjetje potrebuje promocijski material (eko vrecka,
skodelica, USB-klju¢, blok ...)?
a. Absolutno ne (0 %)
b. Malo verjetno (25 %)
c. Morda (50 %)
d. Verjetno (75 %)
e. Zelo verjetno (100 %)



8. KolikSen pomen ima promocijski material za boljSo prepoznavnost podjetja?

a.
b.
C.
d.

e.

Absolutno nima pomena
Malo pomena

Niti nima pomena niti ga ima
Ima pomen

Absolutno ima pomen

9. Kateri logotip se vam zdi bolj primeren za prepoznavnost podjetja?

a.
b.

I

Star logotip
Nov logotip

10. Glede na zgornji sliki, ali se vam zdi nov logotip dovolj podoben za isto

prepoznavnost podjetja kot star logotip?

a.
b.

Da
Ne

11. Kako pomembni so vam naslednji elementi celostne grafi¢ne podobe? lzberite

Stevilke od 1 do 5, pri cemer 1 pomeni, da se vam sploh ne zdi pomembno, 5 pa

pomeni, da se vam zdi zelo pomembno.

T @

o o

o «Q S o

Logo

Spletna stran

Vizitka

Promocijski material — eko vrecka
Promocijski material — USB-klju¢
Promocijski material — skodelica
Promocijski material — majica
Promocijski material — rokovnik

Promocijski material — ovojnica

Hvala za sodelovanje in lep dan Se naprej.



