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Povzetek

Namen diplomske naloge je preuciti proces nastajanja celostne grafi¢éne podobe in na
podlagi teoretiénega znanja oblikovati uspe$no celostno graficno podobo podjetja
Nijadizajn. Diplomsko delo ima teoreti¢ni in prakticni del. V teoretiénem delu so
opredeljene vizualne komunikacije, grafi¢no oblikovanje in celostna grafi¢na podoba.
Opisane so tudi likovne prvine, ki nam pomagajo prevesti vizualno sporo¢ilo, in podro¢ja
grafiénega oblikovanja. Pri celostni grafi¢ni podobi je predstavljen celoten postopek
izdelave, vklju¢no z raziskavo trga, pridobivanjem informacij o podjetju in analizo
obstoje¢ih grafi¢nih podob podjetij za dizajn. Sledi predstavitev elementov celostne
grafiéne podobe: logotipa, slogana, barv in tipografije. Opredeljena je tudi pomembnost
priro¢nika celostne grafi¢ne podobe. V prakti¢nem delu je najprej predstavljeno podjetje
Nijadizajn, nato pa proces ustvarjanja celostne grafiéne podobe; od seznanitve s
podjetjem, z zeljami in napotki ustanoviteljice podjetja do konénih rezultatov. Delo je
obsegalo izbor barv, pisave, oblikovanje logotipa in njegovo umestitev na poslovne
dokumente ter promocijski material: vizitko, dopisni list, pisemsko ovojnico, blok
pisarniSkih listov, belezko A6, rokovnik A5, pisalo, ravnilo, ve¢namensko torbo in mapo.
V prilogi diplomske nalog je priro¢nik celostne graficne podobe, v katerem so zapisana
pravila uporabe in aplikacije logotipa.

Kljuéne besede

Celostna grafi¢na podoba, vizualne komunikacije, grafi¢no oblikovanje, prirocnik
celostne grafi¢ne podobe, logotip.



Abstract

The aim of my thesis was to study the process of creating an corporate visual identityand,
based on the theoretical knowledge, to design a successful corporate visual identity for
the company Nijadizajn. The thesis consists of a theoretical and a practical part. The
theoretical part defines visual communication, graphic design and corporate visual
identity. | have also described the visual elements that help us to translate a visual
message. Graphic design is also covered. The corporate identity presents the process from
research, to gathering information about the company, to analysis and then design. Then
come the elements of the corporate identity: the logo, the slogan, the colours and the
typography. This is followed by business communications and their importance in the
overall graphic image. The importance of the corporate visual identity manual is also
described. The practical part of the project presents the Nijadizajn company and the whole
process of creating corporate visual identity, from the introduction of the company, the
wishes and guidance of the company founder to the final results. The work consisted of
selecting the colours, fonts, designing the logo and placing the logo on business
documents and promotional material (business card, letterhead, envelope, block of
stationary papers, A6 notebook, A5 planner, pen, ruler, multi-purpose bag and folder). A
large part of the thesis also includes the corporate visual identity manual, which sets out
the rules for the use and application of the logo.

Key words

Corporate visual identity, visual communication, graphic design, visual identity manual,
corporate identity, communication media, logotype.
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1 Uvod

Predmetno podrocje, na katerega se nanaSa moje diplomsko delo, so vizualne
komunikacije.

»Vizualna komunikacija je v svoji najpreprostejsi obliki raba vizualnih elementov s
ciljem prenasanja informacij. Pri tej komunikaciji je v ospredju stratesko usklajevanje
fotografij, grafike in ostalih vizualnih elementov z namenom gradnje stikov in jasne
komunikacije s ciljno publiko. V dana$njem casu, ki ga zaznamuje poplava podjetij, ki se
borijo za potro$nikovo pozornost, je vkljucitev vizualnih vsebin v strategijo marketinga
znamke bistvenega pomena. Ljudje smo vizualna bitja in raziskave so pokazale, da noben
drug medij ali komunikacijski kanal nista tako ucinkovita kot vizualna komunikacija.
Vizualna gradiva zelo vplivajo na nase misljenje in dejanja, pa tudi na nase razpoloZenje,
predvsem pa omogocajo dolgotrajnejsi vtis v spomin. Mocna Vizualna strategija
zagotavlja ucinkovito podajanje sporoc¢il oz. informacij, omogoca ucinkovitejSo
predstavo blagovne znamke in vecjo povezanost s ciljno publiko.« (1)

Med temelje vizualne komunikacije sodi tudi celostna grafi¢na podoba (v nadaljevanju
CGP), ki je v Leksikonu Cankarjeve zalozbe (2) opredeljena kot usklajeno oblikovanje
vidnih sporo¢il, ki vkljucuje naslednje enotne prepoznavne prvine: simbol ali zas¢itni
znak, znacilni napis (logotip), barvno sestavo, tip ¢rk, barvno mrezo (tektoniko) itd. Ob
taksSni definiciji bi lahko pomislili, da za oblikovanje CGP zado$€a znanje s podrocij
likovne teorije, grafi¢nih elementov, poznavanje psiholoskih, socioloskih in nekaterih
drugih dejavnikov, ki vplivajo na nakupno vedenje posameznikov, vendar je za dobro
CGP, ki izkoristi ves njen marketinski potencial, potrebno Se veliko vec; potreben je
dober vpogled v poslanstvo naro¢nika CGP, v njegove vrednote, njegov osnovni namen
in vizijo poslovanja, proucevanje njegovih konkurentov in nenazadnje iskanje
inovativnih resitev, kako bi z barvami, slogani, moznimi logotipi, tipom pisave in drugim
elementi zadeli bistvo oz. sporocilo, ki ga Zeli naro¢nik posredovati.

Ko razmi$ljamo o ustvarjanju CGP, moramo torej skozi svoje oko in lastna Custva
prepoznati zelje in potrebe naro¢nika in imeti ves ¢as v mislih, da mora biti razumljiva
¢im SirSemu krogu ob¢instva.

Za to temo diplomskega dela sem se odlocila zato, ker me je podrocje graficnega
oblikovanja vedno zanimalo in ker sem Zelela svoje znanje na tem podrocju Se poglobiti.
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2 Namen in cilji

Namen diplomske naloge je predstaviti teoreti¢na izhodiS¢a o obravnavani temi in jih
prenesti v prakso tako, da bom oblikovala CGP studia za notranje oblikovanje Nijadizajn.
V diplomski nalogi zelim predstaviti posamezne korake izdelave CGP-ja in izdelati
priro¢nik, v katerem bo naro¢nik razpolagal z najosnovnejSimi podatki: konstrukcija
znaka, barvna in ¢rno-bela razli¢ica znaka, pozicija znaka, opis barvnih receptur in
dolocitev tipicnih ¢rk, ki jih bo podjetje uporabljalo na tiskanih elementih.

Cilj diplomske naloge v teoreti¢cnem delu:

— Opredeliti pomen CGP v marketingu in poslovni komunikaciji.

— Predstaviti likovne prvine, ki predstavljajo izhodisce pri oblikovanju CGP.
— Predstaviti glavne elemente CGP.

— Predstaviti trende na podroc¢ju oblikovanja CGP.

Cilj diplomske naloge v prakti¢nem delu:

— Oblikovati CGP studia za notranje oblikovanje Nijadizajn.
— Izdelati priro¢nik CGP studia za notranje oblikovanje Nijadizajn.
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3 Raziskovalne hipoteze

Pred zacetkom izdelave diplomske naloge sem zastavila naslednje hipoteze:

Hipoteza 1: Pred zaCetkom izdelave celostne graficne podobe je potrebno pridobiti
informacije o dejavnosti, poslanstvu, viziji in filozofiji podjetja/organizacije, ki je
narocnik.

Hipoteza 2: Pri izdelavi celostne graficne podobe podjetja/organizacije je potrebno
upostevati zZelje narocnika.

Hipoteza 3: Pred oblikovanjem celostne grafiéne podobe je potrebno pregledati in
analizirati Ze obstojeCe logotipe podjetij/organizacij, ki se ukvarjajo s podobno
dejavnostjo.

Hipoteza 4: Pri oblikovanju logotipa je poudarek na upoStevanju psihologije barv in
uc¢inkov razli¢nih pisav.
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4 Pregled dosedanjih raziskav in objav
4.1 Vizualne komunikacije in grafiéno oblikovanje

4.1.1 Vizualne komunikacije

Vidna sporocila ali vizualne komunikacije so v Leksikonu Cankarjeve zalozbe (2)
opredeljena kot prenasanje sporo¢il s slikovnim govorom, tudi splo$nej$e poimenovanje
za grafiéno oblikovanje, TV-grafiko, filmsko grafiko, oblikovanje gibljivih svetlobnih
sporocil ipd.

»Vizualna komunikacija je posebna meSanica umetnosti in jezika, ki se uporablja za
prenasanje informacij dologeni skupini ljudi. Ce so informacije predstavljene na nacin, ki
privlaci ciljno publiko in jo nagovarja, da ukrepa (npr. da osebe obiscejo avtopralnico ali
da reciklirajo), potem je oblikovalec svoje delo dobro opravil.« (3)

Sodobnejsa opredelitev vizualnih komunikacij, ki jo najdemo na spletni strani Falmouth
University (4), pravi, da je to neka vrsta pripovedniStva, razlaganje informacij in na¢in
komunikacije z ustvarjanjem dozivetij skozi obmocje vizualnih medijev v dizajnu,
ilustraciji, fotografiji, umetninah in oglasevanju; lahko je slika, citat, kampanja, film ali
animacija. Avtorica ¢lanka, Sarah Langford navaja, da z uporabo vizualnih materialov
dobra vizualna komunikacija lahko informira, poucuje, izziva in celo spreminja
obnasanje. Potrebujemo jo, da nam obogati nasa zivljenja, nas nauci vizualne pismenosti
In razumevanja sistemov, sporo¢il in stali$¢ ter omogo¢i hitrejSo obdelavo kompleksnih
informacij. S preoblikovanjem tezkega besedila v lazje razumevajo¢ vizualni material,
kot so plakati ali infografike, omogoca bolj jasen prenos sporocila.

»Uc¢inkovite vizualne vsebine za digitalne in tiskane medije profesionalci na tem podrocju
oblikujejo skozi proces, v katerem uporabljajo svojo kreativnost in znanje o razporeditvi
in obdelovanju fotografij, o tipografiji in graficnem oblikovanju ter ustvarijo dizajn, ki
pripoveduje zgodbo, posreduje informacije in ustvarja pozitiven u¢inek na publiko. V
procesu oblikovanja vizualnih vsebin je nujno potrebno tudi razumevanje principov
oblikovanja in poznavanje psihologije barv in zaznavanja. Dizajn, ki je dobro vizualno
komunikativen, pripomore k lazjemu razumevanju informacij in ga hitreje opazimo.
Ceprav je podro&je vizualnih komunikacij zelo obsezno, jih najpogosteje uporabljamo pri
graficnem oblikovanju tiskanih materialov, kamor sodijo brosure, revije in plakati.« (5)

4.1.1.1 Likovne prvine v vizualnih komunikacijah

Ceprav je ve¢ina umetniskih del pretezno intuitivnih, je v njih vedno prisoten tudi element
racionalnega. Prepoznamo ga po pravilih, vzorcih in strukturi, s katerimi je umetnisko
delo nadzorovano in urejeno. Elemente ali prvine, ki sestavljajo likovno delo,
kompozicijska nacela, ki so upoStevana pri oblikovanju takSnega dela, ter spremenljivke,
ki se v njem ponavljajo, analiziramo in razlagamo s pomocjo likovno-teoretskega
pristopa. Slednji podrobno opredeljuje naslednje likovne elemente: tocko, ¢rto ali linijo,
svetlo-temno, barvo, obliko, ploskev in prostor (6). Ker je vizualni jezik (in posledi¢no
komunikacija v tem jeziku) pretezno sestavljen iz likovnih elementov, je potrebno dobro
poznavanje teh elementov. Podrobno jih opisujem v nadaljevanju.
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Tocka

»To¢ka v likovnem smislu ima lahko dve ali tri dimenzije, lahko je ploskovita ali
prostorska oblika, ki je dovolj velika, da jo lahko vidimo. Likovna naloga tocke je, da
ujame in zadrzi pogled. To pa lahko stori vsaka oblika, katere gibanje je usmerjeno v
njeno notranjost, zato je najboljsa tocka krog ali krogla, enako dobre pa so vse pravilne
oblike — trikotniki, kvadrati, mnogokotniki in njim odgovarjajoca telesa. Vendar ni nujno,
da bi bile tocke samo pravilne oblike, ker lahko tudi nepravilne, npr. madezi, delujejo
tako, da ustvarijo in zadrzijo pogled, ¢eprav ne s takSno mocjo. Kot mocne tockaste tvorbe
obcutimo tudi vsa krizanja linij, pa tudi konce linij, ker se tam pogled na svojem gibanju
skozi prostor ustavi. V (s)likovnem polju tocka zaradi teh svojih lastnosti predstavlja
stabilnost in mirovanje. Kot likovna prvina nima enakega pomena kot v matematiki —
absolutno majhna in absolutno okrogla; lahko ima geometrijsko, organsko, pravilno ali
nepravilno obliko. Poznamo zaprte in odprte tocke, tocko kot tvorilke linije in tocko kot
tvorilke to¢kovnega rastra.« (7)

Pri oblikovanju so to¢ke moc¢no orodje, ker vnasajo v oris stabilnost, razli¢nost in
povzroc¢ajo napetosti, ko ustavljajo nas pogled v gibanju skozi (s)likovno polje.« (8)

Linija

»Vec toCk v zaporedju zaznamo kot linijo, ker se oci gibljejo od tocke do tocke. Gibajoca
se konica svin¢nika zarise svojo sled kot linijo. Linija nastaja kot sled nekega gibanja, na
primer gibanja pisala ali risala. S svojim gibanjem linija zvablja o€i, da ji sledijo, in jih
vodi skozi vidno ali likovno polje. Gibanje je glavna lastnost linije.« (8)

»Po Klee-ju poznamo 3 vrste linij:

Aktivna linija nastane kot posledica svobodnega gibanja (npr. pisala, risala) in opisuje
smer in sled gibanja.

Pasivna linija nastane kot posledica strukturnih linij, ki dolo¢ajo lastnosti dolocene
ploskve.

Medialna linija orise neko ploskev. Nastane, kadar ¢rta s svojim gibanjem omeji neko
zaklju¢eno povrsino z obrisno, konturno ¢rto.« (8)

»Glede na izvedbo lo¢imo formalne (neosebne) in neformalne (osebne) linije. Formalno
linijjo naredimo s pomocjo risala (npr. Sestila, trikotnika, krivuljnika ...), neformalno
linijjo ustvarimo s prosto roko. Poteza prostorocno risane in pisane linije izraza
posameznikovo individualnost in je ni mogoce posnemati. Sem sodi tudi kaligrafska ali
lepopisna linija. Glede na tok so linije lahko prekinjene, neprekinjene in tockaste. Glede
na velikost so lahko dolge, kratke, debele in tanke. Glede na obliko pa so linije lahko
ravne (toge, trde, ostre, razumske, hladne, nepopustljive), lomljene (izrazajo trdo in ostro
gibljivost), nazobcane (izrazajo boj), pravilne krivulje (kroznica, spirala parabola itd.),
nepravilne in svobodne krivulje, enodebelinske ali ve¢ debelinske linije, enakomerne ali
neenakomerne linije. Glede na smer imajo ¢rte razli¢no simboliko in psiholoSke ucinke:
vodoravna Crta deluje mirno, spokojno, pasivno, spominja na pocitek, morje, obzorje,
ravnino. Navpi¢na ¢rta deluje aktivno, trdno, dostojanstveno, predstavlja pa tudi budnost,
obvladljivost polozaja, zivljenje in rast, saj je tudi clovek pokon¢no bitje. Navpi¢no ¢rto
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zaznavamo bliZje kot vodoravno. PoSevna €rta deluje dinamicno in kineti¢no in pomeni

gibanje.« (7)
Svetlo-temno

»V naSem okolju in v likovnem delu obstajajo razlike med svetlejSimi in temnejSimi
predeli. Izraz svetlo-temno pomeni razlike v svetlosti in temnosti. Z meSanjem bele in
¢rne barve dobimo razli¢no svetlo sive odtenke, ki jih lahko uredimo v svetlostno lestvico,
od bele preko svetlejSe in temnejSe sive do ¢rne. Bela predstavlja veliko, ¢rna pa malo ali
ni¢ svetlobe.« (8)

»Svetloba in tema v kompoziciji imata ve¢ funkcij:

Svetlostni (vrednostni) klju¢ kompozicije je vrednost svetlosti neke povrsine. Ustvarjamo
ga lahko s pestrimi ali z nepestrimi barvami — tudi brez uporabe bele, ¢rne ali sivih barv,
saj ima vsaka barva prav tako svojo znacilno svetlost ali temnost. Ton slike je mogoce
primerjati z glasbo zaradi psiholoskih vplivov na ¢loveka. Zato za kompozicije z mehkimi
prehodi pravimo, da so ustvarjene v mehkem oz. molovskem svetlostnem kljucu. Te po
navadi delujejo otozno, odmaknjeno, privzdignjeno. Kompozicije z izrazitej$imi prehodi
so ustvarjene v trdem ali durovskem svetlostnem kljucu. Te delujejo ozemljeno, plakatno,
razgibano.

Likovna prvina sveto-temno kot prostorski klju¢ v kompoziciji nam omogoca zaznavati
globino prostora oz. plasti¢ne oblike, upodobljene na ploskvi.« (7)

Barva

»Svetloba je vir vseh barv. Nas vid deluje samo takrat, kadar pride do ocesa svetloba.
Brez naravne ali umetne svetlobe ne vidimo nobene barve.

Barve imajo tri temeljne vrednosti:

Barvni ton (angl. hue): tudi pestri ton, pestrost, barvnost, odtenek. To je lastnost, po
kateri se barva razlikuje od barve (npr. modra od oranzne).

Svetlostna vrednost barve (angl. brightness/lightness): relativna svetlost ali temnost
barve se imenuje njena vrednost; odvisna je od tega, koliko svetlobe oddaja (seva ali
odbija). Kadar barvi dodamo ¢isto belo, ki odbija svetlobo, ne da bi spremenili njen barvni
ton, je to barva visoke vrednosti (angl. tint). Kadar pa barvi dodamo ¢rno, ki svetlobo
absorbira, in jo potemnimo, ne da bi spremenili njen barvni ton, je to barva nizke
vrednosti (angl. shade). Na primer: roznata je rdeca z visoko vrednostjo, bordo je rdeca z
nizko vrednostjo. MeSanico svetlih in temnih vrednosti iste barve imenujemo srednja
vrednost.

Nasi¢enost (angl. saturation) ali kroma opisuje intenzivnost in mo¢ barve oz. pove,
koliko sive vsebuje. Maksimalna nasi¢enost opisuje barvo v njeni najCistejsi obliki.
Cistej$a ko je barva, bolj se priblizuje barvam spektra in vi§ja je njena nasi¢enost. Ko
vsebuje vec sive, je manj nasi¢ena. Na primer: kraljevsko modra ima moc¢no kromo ali
nasicenost, sivo modra pa §ibkej$o.« (9)
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Svete

Temne

Slika 1: Barvna krogla (9)

»Barve neizogibno povezujemo z razpoloZenji, saj nam izvabljajo dolo¢ene obcutke in
odzive. Kot del naSega psihi¢nega razvoja so barve povezane z nasimi Custvi, pa tudi z
intelektom. Vsaka barva ima pomen, ki ga bodisi zaznamo intuitivno bodisi smo se ga ze
naucili z asociacijo in/ali pogojevanjem, kar nas je opremilo z zmoZnostjo, da
prepoznavamo njihova sporocila in pomene.« (9)

Simbolika Psiholodki pomen Fizickoiki pomen

enctavnast, medolinow mursost, osama, rima poseboegs vpires

sterinost oldlevarge, Nad mn udi

veselje, upanje, optmigem, polwitey, VEOdNnG vpitea na

RuUbosume, nevamost inteligenca Bwvievie in honcenmradjo

energia, raveotelie LOPIOLa, USTwarRinost Smulina telo, dviga

petit

energla, mol, med, dutnont, pospelule pols, dulewnl

FETEINVNOLL. NEVAINONL samozavest, odiolnost Wimtans

modemnt. dvhovnost poduhovipencst, VEedng wvpia na
shrwnosmnost bvleve

Nadnost, savpanye, 2aupange, rvestoba, pomira, rodupe e

bOAsSErvatanost pritagodyvost prepreluje wet

ndravie, 1avst, miadost, Uryvnote denost, sprodla,

wilalnost 2A0vO A0, At veoWt unry

ranedjredsl, imefigenca, SIMUGLOINAST, Yabo vpiva na

trénont neodvanant shtovnons

formainont, mod, metalnoNt, furhaloa tema
cleganca, strah, meweda Zaprtost polnek

Slika 2: Pomen barv (10)

»Barvno kolo, Ki je prikazano na sliki 3, je veliko manj zapleteno kot nekatere njegove
zgodovinske razli¢ice, vendar dobro ilustrira polozaj primarnih, sekundarnih in terciarnih
barv. Primarne barve so rde¢a, rumena in modra. Sekundarne barve, oranzno, vijoli¢asto
in zeleno, dobimo z meSanjem dveh primarnih barv. Terciarne barve nastanejo s
kombiniranjem primarne in sekundarne barve: redee-oranZna, rumeno-oranZna, rumeno-



Pucko M. 2024. Celostna grafi¢na podoba studia za notranje oblikovanje Nijadizajn. Diplomsko delo. Sola
za hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

zelena, modro-zelena, modro-vijolicasta in rdece-vijolicasta; poleg teh pa izraz zajema Se
potemnjene tone, kot sta rjava in rdeckasto rjava.

Zelo pomembna funkcija barvnega kolesa, kot orodja, je tudi ta, da prikaze temperaturo
barve, ki jo doZivljamo kot toplo in hladno. Ta njihova lastnost je kljucna pri prenaSanju
dolocenega barvnega sporocila. Barve zaznavamo, kot da imajo razli¢no temperaturo
zaradi asociacij, ki so prastare in univerzalne. Rdeca, oranzna in rumena izZarevajo
toploto, ker so jih Ze nasi starodavni predniki povezovali s soncem in ognjem, modra,
zelena in vijoliasta pa uéinkujejo hladneje, ker jih povezujemo z nebom, morjem in
vesoljem.

Na splosno kombinacije toplih barv sporocajo vecjo energi¢nost, odprtost in dinamic¢nost,
s ¢imer uc¢inkovito pritegnejo pozornost. FizioloSko zaznavamo tople barve, kot da so
blizje, hladne pa bolj oddaljene in zato zadrzane in umirjene.« (9)

e,

Haone = Prmarna

Sekundarna
Teere

Slika 3: Barvno kolo (9)

»Za prikaz barve na zaslonih in digitalnih medijih se uporablja aditivni oz. seStevalni
nacin meSanja barv, ki je znan kot RGB model. Ime RGB je sestavljeno iz zacetnic treh
osnovnih barv, ki so rdeca (angl. red), zelena (angl. green), modra (angl. blue). Barve na
digitalnih zaslonih nastanejo z oddajanjem in meSanjem razli¢nih delezev rdece, zelene
in modre svetlobe. Cim veé barv je dodanih, tem svetlej$a bo nova barva. Mesanica vseh
treh barv je bela. Crno ozadje predstavlja zaslon, ki ne oddaja svetlobe.« (11)
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Slika 4: Aditivno me$anje barv (12)

»MeSanje pri tiskanih oz. fiziénih barvah imenujemo subtraktivno oz. odStevalno
meSanje, ki je znan kot CMYK model. Ime CMYK je sestavljeno iz zacetnic Stirih
osnovnih barv, ki so potrebne za ta model, te so: cian (angl. cyan), magenta (angl.
magenta), rumena (angl. yellow) in ¢rna (angl. key black). Kombinacije cian, magente in
rumene barve ustvarijo nove barve z zmanjSanjem razpona valovnih dolZin, ki jih odbijajo
— vec kot je barv v mesanici, temnejSa je barva.« (11)

Slika 5: Subtraktivno mesanje barv (13)

»Barva je danes kljucni del grafi¢nega oblikovanja, vendar jo potro$niki, stranke in
oblikovalci jemljejo za samoumevno. Barva lahko ozivi dizajn, pomaga vzpostaviti
hierarhijo, poudari klju¢ne informacije in dizajnu doda ritem in Custva.« (14)

Oblika

»Oblike so glede na prostorske dimenzije izoblikovane ploskovno ali linearno ter
plasti¢no ali prostorsko. Ploskovne oblike so omejene z robovi: linijami, tockami, razlika
med svetlimi in temnimi ploskvami, barvami. Tridimenzionalne oblike pa so omejene s
ploskvami, ki so lahko ukrivljene ali pa se stikajo v linearnih robovih. Lo¢imo enostavne
in zapletene oblike. Oblika je enostavna tedaj, ko ima ¢im manj razli¢nih strukturalnih
lastnosti. Zato so geometrijske oblike bolj enostavne od organskih, pravilne oblike pa bolj
enostavne od nepravilnih. Prav tako so tudi simetricne oblike bolj enostavne od
asimetri¢nih.« (7)
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Ploskev

»Ploskev ima svoje likovne lastnosti, ki jih dolo¢ajo druge likovne prvine. Lahko je
omejena z medialno ali pasivno ¢rto. Nastane lahko z gibanjem ¢rte, goscenjem tock ali
¢rt (raster), s spreminjanjem vrednostih svetlosti povrSine (npr. vrzene sence) ali s
spreminjanjem barvne povrsine. Linije, ki omejujejo ravne ploskve, ustvarjajo ravninske
like. Ti so npr. mnogokotniki, omejeni z ravnimi ¢rtami. Osnovne oblike ravninskih likov
so trikotniki, krog in kvadrat. Ce opazujemo te ploskovne oblike v prostoru, jih zaradi
sistema vizualnega zaznavanja vidimo spremenjene. Tako je krog iz dolo¢enih zornih
kotov videti kot elipsa, kvadrat pa kot romboid ali trapez.« (7)

Prostor

»Likovni prostor izhaja iz naravnega in psiholoSkega prostora, Ceprav se od njiju
razlikuje; likovni prostor uresni¢ujemo z likovnimi izraznimi sredstvi. Medtem ko
arhitekt in kipar uporabljata vse tri razseZnosti prostora, ima slikarski prostor samo dve
razseznosti ploskve, tretjo pa slikar s primernimi likovnimi izrazili ustvari kot iluzijo.
Likovni prostor je humaniziran prostor. Vsako likovno podrocje obravnava prostor na
drug nacin.« (7)

4.2 Grafiéno oblikovanje

»QGrafitno oblikovanje je kreativna vizualna umetnost, ki zajema Stevilna podrocja.
Vkljucuje lahko umetnisko vodenje, tipografijo, postavitev strani, informacijsko
tehnologijo in druge ustvarjalne vidike. Ta raznolikost pomeni, da obstaja razdrobljena
pokrajina za oblikovalsko prakso, znotraj katere se lahko oblikovalci specializirajo in
osredotocijo.« (14)

»Bolj sodobna opredelitev grafi¢nega oblikovanja vkljucuje "umetnost” komuniciranja;
obvescanje, izobrazevanje, vplivanje, prepricevanje in zagotavljanje vizualne izkusnje, ki
zdruzuje umetnost in tehnologijo za posredovanje sporo€il, pomembnih za naSe
vsakdanje zivljenje.« (15)

»Grafi¢no oblikovanje ima pomembno vlogo pri oblikovanju identitete blagovne znamke,
saj zanjo ustvarja vizualno podlago. Z grafiko lahko vzpostavite prepoznavno vizualno
identiteto, ki jo bodo potros$niki hitro prepoznali na trgu. Ta vizualna identiteta je
ustvarjena s skrbno izbiro pisav, barv, velikosti, oblik in drugih vizualnih elementov, ki
skupaj ustvarjajo dosleden videz in obcutek, ki ga bodo stranke zlahka prepoznale. Poleg
oblikovanja vizualne identitete lahko grafi¢no oblikovanje uporabite tudi za ustvarjanje
sporocil, ki bodo odmevala pri vasih strankah. Z uporabo logotipov, sloganov in drugih
oglasevalskih vizualnih elementov lahko u¢inkovito sporocite vrednote svoje blagovne
znamke in vzpostavite Custveno povezavo s svojim ob¢instvom. Ta Custvena povezava je
kljucnega pomena za razlikovanje vase blagovne znamke od drugih na trgu in ustvarjanje
moénega, dolgotrajnega odnosa s potrosniki. Ceprav se ta vrsta oblikovanja véasih
obravnava kot enotna disciplina, je v resnici na tem podrocju veliko razli¢nih
specializacij. Nekateri grafi¢ni oblikovalci so splosni strokovnjaki in lahko delajo na ve¢
vrstah projektov, drugi pa so specializirani za bolj specificne vrste graficnega
oblikovanja. Med taks$ne specificne vrste sodi tudi oblikovanje CGP.« (16)

10
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V nadaljevanju podrobneje opisujem nekatera najpogostejSa podrocja uporabe grafi¢nega
oblikovanja.

4.2.1 Oblikovanje identitete blagovne znamke/podjetja

»Kadar ve€ina ljudi pomisli na graficno oblikovanje, ga takoj poveze z oblikovanjem
logotipov. Vendar pa je oblikovanje logotipa le en vidik SirSe specializacije graficnega
oblikovanja, ki je identiteta blagovne znamke/podjetja.

Poleg oblikovanja logotipa oblikovalci identitete oblikujejo tudi celoten videz in obcutek
vizualne prisotnosti podjetja. Pri tem oblikujejo barvne palete, dolo¢ajo vrste slik, ki jih
bo podjetje uporabljalo, tipografijo in druge spremljajoce vizualne elemente.

Oblikovalci identitete blagovne/podjetja znamke so odgovorni za oblikovanje vizualne
identitete podjetij, za katera delajo. Zato so obiajno odgovorni za oblikovanje slogov
blagovne znamke in smernic za uporabo, ki usmerjajo delo drugih oblikovalcev, vklju¢no
z oblikovalci za trzenje in spletnimi oblikovalci.« (17)

4.2.2 Oblikovanje trznih in oglasevalskih zasnov

»Trzne in oglasevalske zasnove so klju¢ni elementi promocijske strategije vsakega
podjetja, ne glede na to, ali se pojavljajo na spletu ali v tisku.

»Ker je cilj trZzenja in oglasevanja spodbuditi potroSnika k nakupu ali narocilu izdelka ali
storitve, morajo graficni oblikovalci na teh podro¢jih dobro poznati vedenjsko
psihologijo, ki vpliva na nakupno vedenje.« (17)

4.2.3 Oblikovanje embalaze

»Fizi¢ni izdelki potrebujejo embalazo. Nekdo mora oblikovati vse, od Skatel za zita do
oznak na dizajnerskih oblacilih. Tu pridejo na vrsto oblikovalci embalaze.

Tovrstni graficni oblikovalci morajo dobro poznati znamcenje in vedenjsko psihologijo
potros$nikov, da lahko ustvarijo pakete, zaradi katerih bodo stranke zelele opraviti nakup.

Poznati morajo barvno teorijo in tipografijo ter zakone in predpise o podatkih, ki morajo
biti navedeni na embalazi (na primer hranilne vrednosti).« (17)

4.2.4 Oblikovanje spletnih in uporabniskih vmesnikov

»Oblikovalci spletnih strani in uporabniskih vmesnikov oblikujejo predloge za spletna
mesta in aplikacije. Dobro morajo poznati nacela oblikovanja, razumeti oblikovanje
uporabniske izkusnje in osnovna nacela kodiranja.

Oblikovalci spletnih strani in uporabniskega vmesnika sicer ne kodirajo, vendar so zaradi
poznavanja zmogljivosti in omejitev kode, ki poganja spletne strani in aplikacije,
dragocen del oblikovalske ekipe.

Grafi¢ni oblikovalci, ki so specializirani za spletno oblikovanje ali uporabniSke
vmesnike, delajo na projektih, kot so pristajalne strani (landing pages), spletna mesta za
trZzenje, zasnove aplikacij, vmesniki za igre ali spletna mesta WordPress.« (17)
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4.2.5 Oblikovanje tiskovin in publikacij

»QGrafi¢ni oblikovalci v industriji tiska in publikacij morajo razumeti nacela dobrega
oblikovanja in tehnicne specifikacije za ustvarjanje datotek, pripravljenih za tisk. Prav
tako morajo dobro poznati barvno teorijo in tipografijo ter vedeti, katere vrste slik se
najbolje obnesejo v tiskanih in digitalnih okoljih.« (17)

4.2.6 Oblikovanje €rk in pisav

»Pogosto spregledana posebnost grafi¢nega oblikovanja je oblikovanje ¢rk in pisav. Ti
grafi¢ni oblikovalci ustvarjajo vse, od pisav in fontov do ro¢no pisanih vzorcev.

Oblikovalci pisav in ¢rk morajo temeljito poznati tipografska nacela, vedeti, zakaj je
pisava berljiva, kako koncepti, kot je recimo visina ¢rte, vpliva na splo$no berljivost
tipografske zasnove.

Umetniki rocnega pisanja pogosto ustvarjajo znake, letake, stenske poslikave in celo
logotipe. Modele lahko oblikujejo ro¢no ali digitalno.

Po drugi strani pa se oblikovalci pisav pogosto bolj osredoto¢ajo na ustvarjanje pisav
(Ceprav lahko ustvarjajo tudi enkratne projekte po meri). Dejavnosti oblikovalcev ¢rk in
pisav se v veliki meri prekrivajo.« (17)

4.2.7 Grafi€na ilustracija

»QGrafi¢ni ilustratorji so obi¢ajno zadolZeni za ustvarjanje ilustracij za komercialne in
uredniSske namene ter ilustracij, ki se uporabljajo v spletnih zasnovah in druzabnih
medijih. Te vrste grafi¢nih oblikovalcev pogosto ustvarjajo ilustracije digitalno, nekateri
pa lahko uporabijo tudi bolj analogna orodja in nato svoje slike digitalizirajo.« (17)

4.2.8 Vizualizacija podatkov in oblikovanje infografik

»Oblikovalci vizualizacije podatkov in infografik morajo dobro razumeti, kako podatke
predstaviti natan¢no in tako, da jih je laZje razumeti. Pri tovrstnem grafi¢cnem oblikovanju
je potrebno razumeti, kako delati z velikimi nabori podatkov in kako te informacije
predstaviti ljudem, ki niso podatkovni znanstveniki. Infografike in vizualizacije podatkov
so lahko stati¢ne ali interaktivne (na primer v nadzornih plos¢ah).« (17)

4.3 Celostna grafiéna podoba

Po Repovsu (18) je CGP del identitete organizacije, ta se pa gradi znotraj referen¢nega
trikotnika. Ta dobro prikazuje odnose med tremi klju¢nimi dejavniki, ki opredeljujejo
organizacijo v njenih okoljih in odlo¢ajo o njeni uspe$ni menjavi s potrosniki.
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Slika 6: Referencni trikotnik (18)

»Realna identiteta organizacije je to, kar organizacija je: njena zgodovina in razvoj,
stroji in naprave, zaposleni s svojimi kompetentnostmi, na€in organiziranosti in vodenja,
vedenje zaposlenih znotraj in zunaj organizacije, delovni postopki in rituali. V realno
identiteto organizacije sodijo tudi izdelki, storitve ali ideje.

Imidz je vtis, ki ga na osnovi sprejetih signalov oblikuje njegov prejemnik. V petdesetih
letih je David O'Glivy govoril o tem, da potros$niki ne kupujejo izdelkov, temvec blagovne
znamke. Imidz organizacije nastaja S sprejemanjem informacij, ki prihajajo iz
neposrednega stika posameznika z elementi realne identitete organizacije. Trzno
komuniciranje, oglaSevanje, ki ga izvaja organizacija, sproza drazljaje, ki oblikujejo,
utrjujejo ali spreminjajo imidZ organizacije. ImidZ podjetja, blagovne znamke, ideje ali
izdelka se oblikuje z informacijami, ki obljubljajo potencialnim potro$nikom
zadovoljevanje njihovih osnovnih in psihosocialnih potreb.

Simbolni identitetni sistem je realna identiteta organizacije, ki je prevedena na simbolno
raven. Sestavljajo ga verbalni in graficni simboli, C¢rkopisi, barve in ostale likovne
strukture, razporejene po povrSinah komunikacijskih sredstev na samosvoj, prepoznaven
nacin. Simbolni identitetni sistem na posreden nacin predstavlja organizacijo, ustvarja o
njej impresijo, mnenje, imidZ, ne da bi bili v neposrednem stiku z elementi njene realne
identitete.« (18)

»Celostna grafi¢na podobo postavljajo v kon¢no obliko in pojavnost oblikovalcei, ki preko
informacij in nasvetov psihologov, menedzerjev, komunikologov, sociologov ustvarjajo
graficne simbole, jih razporejajo in urejajo po likovnih povrSinah na nacin, ki na simbolni
ravni najbolje predstavlja realno identiteto organizacije skupaj z njeno vizijo in cilji.«
(18)
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»Celostno graficno podobo podjetja sestavljajo ime, simbol in/ali logotip, tipografija,
barve, slogan in zelo pogosto tudi drugi grafi¢ni elementi. Logotip ali simbol podjetja
lahko izraza organizacijske znacilnosti. Elementi celostne graficne podobe se uporabljajo
pri komuniciranju in na razli¢nih aplikacijah, kot so stavbe, vozila in obladila
organizacije. Na splosno CGP zagotavlja prepoznavnost, zato mora imeti organizacija
zelo mocne razloge, da se odcepi od uveljavljenega CGP-ja. Vsaka ve¢ja sprememba V
CGP zahteva veliko €asa in truda za obveSc¢anje o novem imenu in/ali korporativnem
dizajnu, poudarjanje prisotnosti (nove) organizacije in poudarjanje nacinov, kako se
razlikuje od drugih. CGP-ji se pogostokrat spremenijo zaradi sprememb v organizaciji.
Velikokrat organizacije potrebujejo le modernizacijo CGP-ja, nekatere priznane
organizacije to storijo tako, da zunanji svet tega ne opazi.« (19)

»CGP je preprosto vse, kar vizualno predstavlja podjetje. Je vidni imidz in vizualni del,
ki skupaj oblikujeta znamko. Klju¢no je, da je to slika, ki podjetje ali znamko ciljni
skupini opisuje na zelen nacin. Prav tako pa naj izraza njegove vrednote, kakovost,
namene in zanesljivost.« (20)

4.3.1 Snovanje in izvedba celostne graficne podobe podjetja

»Razumevanje, nacrtovanje in izvajanje celostne grafi¢ne podobe je kompleksno delo,
pri katerem poleg graficnih oblikovalcev sodeluje skupina strokovnjakov z razli¢nih
podrodij, npr. psiholog, komunikolog, strokovnjaki za marketing in oglasevanje itd.
Velikost projektne skupine je odvisna od velikosti organizacije. Potek snovanja in
izvedbe celostne grafi¢ne podobe delimo na stiri faze:

- raziskave in analize (intervjuji v organizaciji, raziskava imidza);

- strateSke opredelitve (dolociti ime organizacije, ¢e ga ni, poslanstvo, vizija,
filozofija, politika blagovnih znamk, komunikacijski sistem, pozicijska gesla);

- oblikovalska zasnova in oblikovanje in izbira osnovnih elementov celostne
grafiéne podobe (simbola, logotipa, pisave, barve, pozicijskega gesla);

- oblikovanje tipi¢nih komunikacijskih sredstev (dopisni listi, kuverte, vizitke
itd.) in izdelava priro¢nika celostne grafi¢cne podobe.« (18)

4.3.2 Raziskave in analize

»Za vzpostavitev simbolnega identitetnega sistema organizacije je dobro opraviti e vrsto
raziskav in Studij. Ta kopica informacij je koristna in pomembna za razumevanje in
opredeljevanje realne identitete organizacije. Raziskovanje poteka na podlagi:

- zbiranja Ze obstojecih informacij, ki so v pisni obliki (kot so letna porocila,
zgodovina razvoja, ¢lanki, obstojece raziskave itd.);

- intervjuji znotraj in zunaj organizacije in skupinski pogovori (focus groups).«
(18)

4.3.3 Strateske opredelitve

»Poslanstvo, vizija in filozofija so temeljni gradniki strateSke opredelitve. Namen
strateskih opredelitev je, da z raziskovanjem prepoznamo: kulturo, vizijo, poslanstvo in
smernice organizacije. Te se morajo upostevati pri likovni zasnovi celostne graficne
podobe organizacije.
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Poslanstvo je razlog za obstoj organizacije. Organizacija opravlja aktivnosti, ki jih
izvajajo ljudje v imenu organizacije zaradi necesa, iz dolo¢enega razloga, namena. Ni
dovolj le razlog za obstoj organizacije ustvarjanje profita. Tega ni mogoce ustvarjati, e
z aktivnostjo organizacije ni opravljeno tudi neko poslanstvo. Poslanstvo organizacije je
Vv koristih, vrednostih in vrednotah, ki jih prinasa okolju v menjavo. Okolja omogocajo
obstoj organizacije prav zaradi njenega poslanstva. Dajejo ji na voljo svoje potenciale in
kupujejo njene koristne out pute po nacelu: vrednost za denar. Poslanstvo je dolgoro¢no.
Opravljanje dolgoro¢nega poslanstva organizacije je mo¢no povezano s posebnimi
znanji, spretnostmi in motivacijo ljudi, ki so zaposleni v organizaciji. Tu govorimo o
kompetentnosti ljudi in o kompetentnosti organizacije za opravljanje svojega poslanstva.
Kompetentnost je to, kar organizacija zna opravljati, izdelovati, odli¢no ali celo najbolje
od drugih organizacij. Opredelitevmin razumevanje poslanstva in kompetenc
organizacije je pomembno pri snovanju celostne graficne podobe, ker zelo moc¢no
opredeljujeta pomene, ki bodo vgrajeni v likovne strukture celostne grafi¢ne podobe.

Vizija organizacije je to, kar organizacija zeli. Vizija je Zelena identiteta organizacije; je
organizacija, kakr$no si v prihodnosti predstavljajo njeni upravljalci. Je tudi predstava o
sozitju organizacije z njenimi okolji. Vizija je predvidena realna identiteta organizacije.
Taksno organizacijo si njeno vodstvo, zaposleni in lastniki Zelijo. Vizija organizacije je
drugacna od njene realne identitete.

Filozofija organizacije je pomemben podatek, ki pomaga snovalcem simbolnega
identitetnega sistema. Opredeljuje lastnosti, likovnih struktur, ki jih mora vzpostaviti
oblikovalec, in predstavlja Custveno sporoc¢ilo simbolnega identitetnega sistema
organizacije. Organizacija ima svojo filozofijo, kadar opredeli eticne, poslovne moralne
norme in smeri svojega ravnanja. S filozofijo organizacija opredeli svoje prepricanje, da
bo z na¢inom svojega delovanja najlazje dosegla svoje cilje.« (18)

4.3.4 Elementi celostne graficne podobe

»CGP podjetja je lahko sestavljena iz Stevilnih elementov. Naslednji Stirje elementi so

osnovni stalni elementi, ki vzpostavijo jasno, ustvarjalno in dosledno celostno grafi¢no
podobo.« (21)

4.3.4.1 Logotip

Repovs (18) logotip opredeljuje kot najosnovnejso stalnico CGP-ja. Glede na ostale
likovne elemente, ki so razporejeni po likovnem ozadju, vzbuja najve¢ pozornosti. Nanj
gledamo kot na glavnega predstavnika realne identitete organizacije na simbolni ravni.
Pri likovnih in barvnih strukturah simbola naj bi grafi¢ni oblikovalci upostevali pomene,
ki predstavljajo poslanstvo, mo¢, filozofijo, cilje in kulturo organizacije.

»Imeti logotip je poglavitno za ustvarjanje celostne graficne podobe. Je vizualno
predstavljanje podjetja, organizacije ali znamke in mora biti zapomnljiv, da doseze ciljno
skupino. Ljudi mora jasno informirati o produktih ali storitvah, ki jih podjetje ponuja.«
(22)

»Logotipi so tocka prepoznavanja; so simbol, ki jih ciljna skupina uporablja za
prepoznavanje znamke in jih v trenutku poveze s spominom na dolo¢eno podjetje. Kaze
na to, s ¢im se to podjetje ukvarja ter najpomembnejse, kako Custveno vpliva na njih. Ker
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je dobro oblikovan logotip vizualno estetsko zadovoljiv element, sproZi pozitivno misel
na dolo¢eno podjetje ali organizacijo, ki jo samo ime ne bi.« (23)

»Pri oblikovanju logotipa moramo upostevati razlicne vrste logotipov. V nadaljevanju so
predstavljeni: sedem razli¢nih vrst logotipov, od samostojnega vizualnega simbola do
preprostega besedila ali razlicnih kombinacij obojega, ter nasveti, kako jih uporabiti za
oblikovanje dobre zasnove. Poznamo sedem vrst logotipov: emblemi, slikovni logotipi,
besedni logotipi, monogrami ali ¢rkovni logotipi, abstraktni logotipi, maskote in
kombinirani logotipi.« (24)

Emblemi

»Logotip, ki vsebuje besedilo, simbol ali sliko znotraj geometrijske oblike, je poznan kot
emblem. Ker ta vrsta logotipa daje tradicionalen pridih in uraden videz, ga pogosto
uporabljajo univerze, vladne organizacije (policija, vojska) itd. Emblemi so zelo
priljubljeni tudi v avtomobilski industriji, npr. Ford, Bmw itd. V zadnjem ¢asu so nekatera
podjetja posodobila tradicionalni videz emblema s povsem novimi ali posodobljenimi
dizajni logotipa, ki so primernejsi za 21. stoletje. « (24)

DARTMOUTH

Yale Cornell RF-{()\_\':\'
Slika 7: Primeri emblemov (24)

Slikovni logotipi

»Slikovni logotip nastane, kadar so podobe skréene na svoj najbolj simboli¢ni pomen, ne
da bi imele besedilo. Ta vrsta logotipa mora biti izjemno reprezentativna in mora
vsebovati elemente, zaradi katerih jih ob¢instvo povezuje z dolo¢eno blagovno znamko.
Nekateri primeri slikovnih logotipov so Apple, Twitter, Starbucks itd.« (24)

Primer slikovnega logotipa prikazuje slika 8.

Slika 8: Nekdanyji logotip Twitterja (25)
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Besedni logotipi

»Ta vrsta logotipa je ena najmoc¢nejSa med vsemi sedmimi vrstami. Njegova opredelitev
je precej preprosta, saj logotip v celoti temelji na imenu podjetja. Na logotipu ni simbolov,
grafi¢nih vzorcev ali emblemov.« (24)

%
Slika 9: Coca-cola, primer besednega logotipa (26)

Monogrami

»SkrajSanje imena blagovne znamke na akronim se pogosto uporablja pri tej vrsti
logotipov. Iz vsake besede imena blagovne znamke vzamemo zacetnice in pridobili smo
logotip. Ker se pri oblikovanju monograma uporablja le nekaj ¢rk, moramo za svojo
blagovno znamko izbrati privla¢no in edinstveno pisavo. Podjetje Home Box Office, bolj
znano kot HBO, na primer pogumno uporablja logotip s ¢rko "O", ki spominja na objektiv

kamere.« (24)

Slika 10: HBO, primer monograma (27)
Abstraktni logotipi

»Ta vrsta logotipa je vizualni prikaz obcutka, ki ga Zelite, da ga vasa blagovna znamka
vzbudi. Te podobe so popolnoma abstraktne in ne spominjajo na noben predmet.
Priljubljen primer te vrste logotipa je abstraktni logotip podjetja Nike z znamenito
kljukico, ki zaradi priljubljenosti blagovne znamke deluje sam po sebi. Priljubljena
abstraktna logotipa sta tudi Airbnb in Pepsi.« (24)

Slika 11: Nike, primer abstraktnega logotipa (28)

17



Pucko M. 2024. Celostna grafi¢na podoba studia za notranje oblikovanje Nijadizajn. Diplomsko delo. Sola
za hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

Maskote

»Logotip maskote je sestavljen iz risbe osebe, Zivali ali izmiSljenega lika. Ustvarjajo
pozitiven in prijazen obcutek do ciljne skupine. Glede na sporocilo, ki ga zeli organizacija
posredovati, se lahko uporabi logotip maskote in se mu dodelijo razli¢ni izrazi in
predstavitve. Ta vrsta logotipa se obicajno uporablja za Sportne ekipe, blagovne znamke
hrane ali storitvena podjetja.« (24)

Slika 12: Chicago Bulls, primer maskote (29)
Kombinirani logotipi

»Ta vrsta logotipa je meSanica ve¢ razli¢nih vrst logotipov, npr: Rolex — kombinacija
slikovnega in besednega logotipa.« (24)

ROLEX

Slika 13: Rolex, primer kombiniranega logotipa (30)
4.3.42 Slogan

»Slogan je kratka fraza, ki zajame bistvo blagovne znamke, njeno osebnost, polozaj in jo
lo¢i od njenih tekmecev. Slogani so postali okrajSave, za kaj se podjetja zavzemajo in kaj
prinasajo. Prvotno so se uporabljali za oglasevanje kot osrednji element globalne
marketinske kampanje. Zgodovinsko gledano slogani niso obstali dolgo kot logotipi.
Dobri slogani imajo daljsi obstoj in presegajo trg in spremembe v na¢inu zivljenja. So
smiselni in zapomljivi, so v pogosti in neprekinjeni uporabi. Slogani kot Nike-ov "Just do
it" ("Samo naredi") so postali del popularne kulture. Slogan trgovine Target "Expect more,
pay less" ("Pricakuj ve¢, placaj man;j") pa obljuba svojim kupcem.« (31)

4.3.4.3 Barve

»Barve so pomemben del vizualnega nagovora znotraj CGP-ja organizacij. Barve same
po sebi in tudi v odnosu z drugimi barvami pripomorejo k vecji ucljivosti, prepoznavnosti,
razlikovalnosti, berljivosti in referen¢nosti simbolov in CGP-jev.« (18)
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»Barve se uporabljajo za vzbujanje Custev in izrazanje osebnosti. Spodbujajo
povezovanje z blagovno znamko in pospesujejo razlikovanje. lIzbira barv zahteva
temeljno razumevanje teorije barv, jasno vizijo, kako mora biti blagovna znamka zaznana
in razlikovana ter sposobnost obvladovanja skladnosti in pomena v Sirokem spektru
medijev. Kar 60% o odlocitvi nakupa izdelka temelji na barvi. Sistemi imajo lahko dve
barvni paleti: primarno in sekundarno. Poslovne linije ali izdelki imajo lahko svoje barve.
Barvna paleta ima lahko pastelno in osnovno paleto.« (31)

»Preden se lotimo izbiranja barv, ki bodo vkljucene v barvno paleto, je potrebno najprej
dolociti in razjasniti temeljno strategijo blagovne znamke ali organizacije (bistvo
blagovne znamke ali organizacije, kdo je ciljna publika in kaksna je osebnost blagovne
znamke ali organizacije).

Po dolocitvi in razjasnitvi temeljne strategije je potrebno ustvariti moodboard.
Moodboard je vizualni kolaz, skozi katerega so jasno in konkretno predstavljeni estetika,
vizija in cilji. Ta postopek se morda zdi nekoliko zamuden, vendar nam pomaga pridobiti
vec jasnosti glede vizualnih u¢inkov blagovne znamke ali organizacije. S temi koraki bo
lazje ustvariti barvno paleto.« (32)

o Savimsading goth victorkes sivic
o A bt of ditfe rennt phetuire fraoes
o ey ey

o Cannlies

o Pk

o Lreek Antigee like soulpture

Slika 14: Moodboard kot stilski vodi¢ in zasnova za oblikovanje stanovanja, izdelan pri predmetu
snovanje dekoracij in interierja, Marija Pucko (33)

»Nato je potrebno izbrati primarne oz. osnovne barve. To so temeljne barve blagovne
znamke ali organizacije. Te so obi¢ajno vkljucene v logotipih.

Poleg osnovne barve se lahko uporabi tudi sekundarna barva. Sekundarna barva se
obicajno uporablja kot poudarek, da ne bi odvracala pozornosti od primarne barve.
Uporaba komplementarnih primarnih in sekundarnih barv je ucinkovit nacin za
pritegnitev pozornosti na vizualne elemente.

Nevtralne barve se vkljucujejo v odvisnosti od koncepta blagovne znamke ali
organizacije. Te se ve¢inoma uporabljajo za ozadja.

19



Pucko M. 2024. Celostna grafi¢na podoba studia za notranje oblikovanje Nijadizajn. Diplomsko delo. Sola
za hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

Dobro je tudi vkljuditi barvo besedila. Crna barva besedila na spletnem mestu lahko
obremenjuje oc¢i. Velikokrat se za spletna mesta uporabljajo temnejSa siva ali kakSna
druga temnejSa barva. Ta barva se lahko tudi uporablja za robove, razdelilnike ali obrisne
elemente oblikovanja.

Na koncu je potrebno vkljuditi tudi barvne nacine za zaslone, splet in tisk. Uporaba
pravilnega barvnega nacina in razdelitve barv je pomembna za doslednost blagovne
znamke. Pri oblikovanju barvne palete je pomembno, da vklju¢imo tudi barvne nacine za
splet in tisk v priro¢nik celostne grafiéne podobe. Poleg tega bo uporaba pravilnega
barvnega nacina zagotovila kakovostne rezultate, zlasti pri tiskanju, saj jih po natisu ni
mozno popraviti.

Barvni modeli, ki se uporabljajo na zaslonih in spletu:

HEX: hex code je SestnajstiSki (hex) naCin za predstavitev barve v formatu RGB z
zdruZzevanjem treh vrednosti (rdece, zelene in modre). Pogosto se uporablja pri
oblikovanju spletnih strani ali digitalnem oblikovanju in doloca, koliko posamezne barve
zelite. Primer zapisa: #a3c770

RGB: pomeni rdeca (red), zelena (green) in modra (blue), ki so osnovne barve tega
modela. Je aditivni na¢in mesanja barv. Ta barvni nacin dolo¢a intenzivnost vsake barve
(od 0 do 255, pri cemer je polna intenzivnost 255). Primer zapisa: R.163 G.199 B.112

Barvni modeli, ki se uporabljajo v tisku:

CMYK: pomeni cian (cyan), magenta (magenta), rumena (yellow) in ¢rna barva (key).
CMYK je subtraktivni model, ki je znan tudi kot 4-barvni proces. CMYK se uporablja v
ofsetnem in digitalnem tisku. CMYK je idealen za vizitke, broSure, letake, itd. Primer
zapisa: C.40 M.5 Y.73 K.0

PANTONE: je 4-barvni proces. Glavna razlika med barvama CMYK in Pantone je
stopnja natan¢nosti, ko pride do kon¢nih barv. Barva Pantone (Primer zapisa: »PMS
3259«) je idealna za vizitke, pisemske glave, razglednice z 1-2 polnimi barvami brez
fotografij itd.« (32)
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Slika 15: Barvna paleta s kodami za uporabo v tisku, na spletu in zaslonih
(32)

4.3.4.4 Tipografija

»Tipografija je temeljni gradnik u¢inkovitega identitetnega programa. Stevilne blagovne
znamke so v veliki meri takoj prepoznavne zaradi svojega znacilnega in doslednega
tipografskega sloga. Tipografija mora podpirati strategijo pozicioniranja in hierarhijo
informacij.« (31)

»Tipografija je sredstvo, s katerim pisna zamisel dobi vizualno obliko. Je eden od
najvplivnej$ih elementov, ki doloca znacaj in Custvene lastnosti oblikovanja; vizualna
oblika, ki jo potrebuje, bistveno vpliva na dostopnost ideje in na to, kako se bralec nanjo
odzove.« (14)

»Obstaja na tisoce razli¢nih pisav, zato je dobro, da oblikovalec pozna in razume osnovne
kategorije pisav, saj mu le-to omogo¢i utemeljen izbor pisave za dolo¢eno organizacijo.
Pisave deli na stiri osnovne kategorije:

Serifne pisave:

Serifne pisave prepoznamo po njihovih znacilnih okrasnih nogah. Te se kazejo na robovih
¢rk kot majhne crte. V tipografski zgodovini so bile priljubljene veliko prej kot
brezserifne pisave. Obstaja veliko podzvrsti serifov in vsaka lahko posreduje nekoliko
drugacen obcutek, vendar na splo$no serifi veljajo za tradicionalno tipografsko izbiro.
Serifne pisave so zelo berljive, zato se pogosto pojavljajo v knjigah, Casopisih, revijah in
razli¢nih publikacijah.« (34)
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Slika 16: Vrste serifnih pisav (35)

Neserifne pisave

»Brezserifna pisava je natanko taks$na, kot se sli$i — pisava brez serifov. Tudi pisave brez
serifov segajo dale¢ v zgodovino, ¢eprav so bile zaradi priljubljenosti serifnih pisav vse
do 20. stoletja prakti¢no zastarele. Podobno kot pri serifnih pisavah tudi pri brezserifnih
obstaja veliko razli¢nih podzvrsti, vendar na splosno velja, da so pisave brez serifov na
splo$no bolj ¢iste in sodobne. Brezserifne pisave so berljive, vendar ne, ko gre za
preobsezna besedila. Takrat se zdi, da so tezje berljive kot serifne.« (34)

Futura

ABCDEFGHUKIMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Slika 17: Primer brezserifne pisave (36)

Rokopisne pisave

»Rokopisne pisave temeljijo na ¢rkovnih oblikah, ki so bile prvotno ustvarjene s Copicem
ali peresom in spominjajo na rokopis. Glavni podkategoriji rokopisnih pisav sta formalne
pisave in slucajne pisave. Formalne pisave so bolj prefinjenega videza in dajejo eleganten
obcutek. Slucajne so nastale po formalnih in dajejo bolj svoboden obcutek. Rokopisne
pisave so pogosto bolj zapletene in jih je zato veliko teZje brati kot serifne ali brezserifne
pisave, zato jih le redko uporabljamo v gostem besedilu.« (34)
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Slika 18: Primeri rokopisnih pisav (37)
Alternativne pisave

»Danes se v tipografiji uporablja ogromno Stevilo klasifikacij in ¢rkovnih slogov od
rokopisnih do slikovnih pisav. Alternativne oblike se obic¢ajno uporabljajo za sporocanje
zelo specifi¢nega tona in se pogosto Stejejo za novost. Na splosno je z alternativnimi
pisavami najteZje delati, saj se lahko zdi, da so izumetnicene, ¢e niso pravilno izvedene.
S pravo usmeritvijo pa ponujajo tudi edinstven element za blagovno znamko, zato se
najpogosteje uporabljajo v primarni, krepki rabi, kot so naslovi, plakati in oglasni panoji.«

'MINECRAFT TEN

Slika 19: Primer alternativne pisave (38)

»Nacin, kako so pisave predstavljene, vpliva na obliko in sporocilnost bolj kot katerikoli
drugi vizualni element. Vsaka izbrana pisava sporo¢a bralcu pomembne in enkratne
informacije. Doloca razpoloZenje, drzo in ton. Kon¢no izbrana pisava bralcu pomaga ali
pa mu onemogo¢a razumevanje sporo¢ila. Crke, ki pritegnejo pozornost, vendar niso
Citljive, so napacno izbrane. Pri izbiri pisave je potrebno upoStevati poravnavo, §irino in
razmik med ¢rkami, tipografsko druzino, velikost, slog in debelino reza. Navadno so
naslovi postavljeni v pisavi brez serifov, besedilo pa v pisavi s serifi. Pri tem je
pomembno tudi, da oblikovalec pozna dele ¢rk:

Rep: del ¢rke, ki sega pod osnovno crto.

Serifi: kratke pre¢ne zaklju¢ne poteze na koncih ¢rk — tudi ime za pisave s serifi.
ViSina verzalke: razdalja med osnovno ¢rto in vthom velike tiskane ¢rke (viina h).
ViSina x: viSina malih tiskanih ¢rk.

Votlina, okroglina: notranjost pri nekaterih ¢rkah.

Vrat: del ¢rke, ki sega v zgornje ¢rkovno polje.« (39)
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“Tipograftija

Slika 20: Deli ¢érk (18)

»Vsaka pisava vpliva na odtenek dizajna. S kombinacijo razli¢nih znacilnosti lahko
dolo¢imo splosne oblikovne vzorce in ustrezni ton dizajna, na primer:

konvencionalen: s serifi, majhna visina x, dolgi vratovi in repi;

sodoben: pisava brez serifov, visoka viSina x, kratki vratovi in repi;

velicasten: s serifi z rahlo za$iljenimi okroglinami in navpi¢nimi oblikami;
prijazen: okrogle in napete oblike;

postmodernisti¢en: zelo stisnjene ali zelo raztegnjene okrogline in podolgovate
oblike.

Posamezna tipografija ima ve¢ razli¢ic, ki jih lo¢imo po slogu (pokon¢ne ali lezece),
debelini reza (zelo svetle, normalne, krepke, zelo krepke) in Sirini (zelo ozke, Siroke). Te
znacilnosti med seboj tudi kombiniramo.« (39)

»Vloga, ki jo ima pisava pri oblikovanju, je veliko bolj zapletena kot le sredstvo za jasen
prenos besed na bralca. Vsaka pisava ima svojo osebnost in poseben znacaj.« (11)

»Myriad Pro MT: Taksna pisava ustvarja hladno, odmaknjeno podobo. Zaradi svoje
umirjenosti je vsestransko uporabna in prilagodljiva. Je nevtralna, odmaknjena in
prakti¢na.« (11)

Obvestilo

Myriad Pro

Slika 21: Pisava Myriad Pro (11)

»Perpetua Regular: Ta pisava z diskretnimi okrasnimi potezami deluje tradicionalno,
skoraj uradno. lzgleda in deluje avtoritativno in resno. Deluje formalno, resno in
vljudno.« (11)
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Obvestilo

Perpetua Regular

Slika 22: Pisava Perpetua Regular (11)

»Lemon Tuesday: Taksna pisava, ki spominja na tekoce oblike ro¢no napisanih ¢rk, je
neformalna in prijazna. Deluje osebno, stilizirano in dostopno.« (11)

Obvestifp

Lemon Tuesday

Slika 23: Pisava Lemon Tuesday (11)

»Curlz MT Regular: Nekatere pisave izrazajo subtilno razpolozenje, druge, kot je ta
lahkoten in nenavaden primer, pa imajo bolj neposreden uc¢inek. Deluje neobic¢ajno in
¢udasko na zabaven nacin.« (11)

Obvestilo

Curlz MT Regular

Slika 24: Pisava Curlz MT (11)

»ITC Lubalin Graph Book: Oblike, ki sestavljajo to pisavo, izraZajo samozavest in slog,
ki pritegne pozornost. Deluje odlo¢no, gotovo in direktno.« (11)

Obvestilo

ITC Lubalin Graph Book

Slika 25: Pisava ITC Lubalin Graph (11)
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»Braggadocio regular: Nekatere pisave vzbujajo nostalgijo, saj se navezujejo na
preteklost. Zdi se, da oblike te pisave spominjajo na evropsko kavarnisko kulturo iz 20.
let prejSnjega stoletja. Deluje retro, prefinjeno in elegantno.« (11)

Obvestilo

Braggadocio regular

Slika 26: Pisava Braggadocio regular (11)

»V druzini pisav si vse razliice delijo nekatere osnovne znacilnosti, kot so viSina X,
dolzina vrata in repa ali oblike nekaterih znakov. Teza pisave opisuje, kako tanke ali
debele so njene poteze.« (11)

Montserrat light
Montserrat regular
Montserrat medium
Montserrat semi bold
Montserrat bold
Montserrat extra bold
Montserrat black

Slika 27: Teze pisave Montserrat (11)

»Vecina druzin obicajnih pisav ponuja vse Stile v rimski (pokon¢ni znaki) ali posevni
pisavi (nagnjeni znaki). Nekatere druzine omogocajo tudi izbiro Sirine znakov. Italic, ali
znan tudi kot poSevni slog, se uporablja predvsem za poudarke ali za oznacevanje besed
iz drugega jezika v besedilu.« (11)

cgaaaqaada

Slika 28: Posevni slog pisave Montserrat (11)

4.3.5 Poslovne komunikacije

»Pisemske ovojnice, dopisni listi, logotipi, vizitke in druge oblike poslovnih komunikacij
so del oglaSevanja in uporabni predmeti. Z gradivom poslovne komunikacije, ki mora biti
informativno in funkcionalno, grafi¢no uveljavimo slog in namen podjetja. Gradivo za
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poslovno komunikacijo je pri korespondenci in drugih stikih temeljnega pomena, zato
mora biti oblikovano tako, da bo ¢im bolj u¢inkovito.« (39)

»CGP se lahko prenasa na razli¢ne izdelke, kot so pisarniski material, tiskovine (npr.
broSure, letaki), oglasevanje, spletne strani, vozila, zgradbe in na poslovna oblacila.
Vizualno skladnost lahko vzdrzujemo s smernicami CGP ali pa z marketinskim
komuniciranjem z uporabo istith vizualnih elementov pri komercialnih sporocilih.
Smernice za uporabo imena, logotipa, barv in pisave organizacije morajo biti dosleden
sklop vizualnih znakov, ki izrazajo bistvo organizacije. CGP ima ve¢ funkcij: simbolizira
organizacijo, zagotavlja vidnost in prepoznavnost, izraza njeno strukturo, znotraj
organizacij pa lahko poveca stopnjo poistovetenja zaposlenih z organizacijo.« (19)

»Tipi¢na komunikacijska sredstva delimo na:

— poslovna tiskana komunikacijska sredstva: vizitke, dopisni listi, Zig, racun,
kuverte, mape, ovojnice itd.,

— oznalevanje v interierju, eksterierju: napisi vseh vrst, usmeritve, inventar,
napisne table, usmerjevalne table, napisi na vozilih, oznacevanje parkiris¢ itd.,

— aplikacije v oglasevanju in pospeSevanju prodaje: plakati, prospekti, katalogi,
tiskani oglasi itd.,

— aplikacije na embalazZah izdelkov organizacije.« (18)

. —

_—r . @Eems ! e .

Slika 29: Primer poslovno komunikacijskega gradiva (40)

4351 Vizitke

»Veliko informacij mora biti na razmeroma majhnih vizitkah. Poleg naslova, telefonske
Stevilke, elektronskih naslovov in logotipa mora vizitka vsebovati §e ime in priimek in
naziv.« (39)

»Vizitke so mo¢no marketinsSko sredstvo. Zato je smiselno v podjetju narediti strateski
nacrt pri izrocanju vizitk dnevno ali tedensko. Dolo¢imo Stevilo vizitk, ki jih bomo
posredovali dalje. Na takSen nacin $irimo in utrjujemo prepoznavnost nasega podjetja 0z.
dejavnosti.

Format in dimenzija vizitke naj bosta dovolj prakticna, da jo je moZzno shraniti na obi¢ajna
mesta, kot je npr. denarnica.
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Standardne mere poslovnih vizitk so 90x50 mm ali 85x55 mm. Nekoliko nepogost pa je
format minicard vizitke, ki je 28%x70 mm.« (41)

4.3.5.2 Dopisni list

»Pisemska glava ali dopisni list Ze na prvi pogled sporoca podzavestne in prakti¢ne
informacije. Osnovni deli dopisnega lista so: ime podjetja ali organizacije, logotip, geslo
ali izjava o poslovni filozofiji, naslov sedeza podjetja (in njegovega oddelka, ¢e ni isti),
telefonske Stevilke, naslovi elektronske poste in podatki za odpisovanje.

Logotipi ne smejo biti preveliki, saj lahko zasencijo pisemsko glavo in odvrnejo
pozornost od prostora za sporocila. Vecinoma so sredinsko poravnani na vrhu strani,
vendar jih pa lahko poravnamo levo ali desno na vrhu strani.« (39)

4.3.5.3 Pisemska ovojnica

»Pomanj$ana oblika pisemske glave in logotipa je uporabljena tudi na ovojnicah.
Nekatere pisemske ovojnice imajo okenca — s tem se izognemo tiskanju naslovov na
nalepke ali ovojnice. V tem primeru je pri oblikovanju pisemske glave potrebno
upostevati postavitev naslova. Prejemnikovo ime in naslov sta postavljena tako, da se pri
zloZzenem dopisnem listu vidita skozi okence ovojnice 0z. kuverte.« (39)

4.3.6 Priroénik celostne grafiche podobe

»Ves trud, ki je bil vlozen v analiti¢no delo, strateSke opredelitve, kreativno snovanje
grafi¢no oblikovanje, raziskave in izoblikovanje celostne graficne podobe, je bil zaman,
¢e projekta nismo zakljucili s priro¢nikom celostne graficne podobe.

Oblikovanje priro¢nika celostne grafi¢ne podobe je teZje kot izdelava samega simbola ali
logotipa organizacije. Priro¢nik zahteva odlicnost. Vsaka likovna forma mora biti v
razmerjih znotraj sebe in do vseh ostalih likov na likovnem ozadju.

Preprosta oblika priro¢nika vsebuje simbol organizacije, logotip, opredeljen ¢rkopis in
barve s pojavnostmi, pravila znacilne tipografske podobe ter nekaj aplikacij na
komunikacijskih sredstvih organizacije, kot so: vizitka, dopisni list, kuverta, zigi, zastave,
raun, motorno vozilo itd.

Priro¢nik celostne grafi¢ne podobe (The corporate identity manual, standard) je zakonik,
po katerem se ravnajo oblikovalci in izvedbeniki komunikacijskih sredstev organizacije.
V njem so opredeljena pravila pojavljanja stalnic celostne grafi¢ne podobe, kot so:
simbol, logotip, ¢rkopis, barve, tipografska podoba. Opredeljene so razli¢éne pojavnosti,
kot jih zahtevajo razlicna likovna ozadja, njihova okolja, materiali in druge izvedbene
zahteve. Zapisano je, kaj se sme in ¢esa ne. Dolo¢ene so meje kreativne svobode, Ki jo
imajo grafi¢ni in tipografski oblikovalci pri ustvarjanju podobe komunikacijskih sredstev
organizacije.« (18)
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5 Raziskovalne metode

Pri povzemanju misli tujih in domacih avtorjev sem v teoretiénem delu diplomskega dela
uporabila deskriptivno metodo raziskovanja. Analizirala in primerjala sem tudi
znacilnosti posameznih obstojecih logotipov, pri ¢emer sem uporabila metodi analize in
komparacije.

V prakti¢nem delu sem v prvem koraku uporabila kvalitativno metodo raziskovanja. Kot
raziskovalni instrument sem uporabila individualni intervju; izvedla sem ga z lastnico
podjetja Nijadizajn, ki je bila tudi naro€nica celostne grafi¢ne podobe za to podjetje. V
intervjuju sem pridobila osnovne podatke o podjetju Nijadizajn in zelje ter napotke
lastnice podjetja, ki naj bi jih upostevala pri izdelavi te podobe.

Za izdelavo celostne graficne podobe sem v prakticnem delu uporabila program za
vektorsko grafiko Adobe Illustrator, za umestitev logotipa na razliéne poslovne
dokumente in reklamni material pa sem uporabila program Adobe Photoshop.
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6 Rezultati in razprava

Celostno graficno podobo sem izdelala v programu za vektorsko grafiko Adobe
[lustrator.

»Adobe Illustrator je profesionalni program za graficno oblikovanje. Uporablja se za
ustvarjanje vektorske grafike. Vektorske slike in grafike so sestavljene iz tock, ¢rt, oblik
in krivulj, ki temeljijo na matemati¢nih formulah in ne na doloceni koli¢ini slikovnih pik,
zato jih je mogoce povecati ali zmanjSati in pri tem ohraniti kakovost slike. Tako se lahko
vektorske umetnine prilagajajo razli¢nim velikostim, ne da bi izgubile podrobnosti.« (42)

Za umestitev logotipa na razlicne poslovne dokumente in reklamni material sem
uporabila program Adobe Photoshop.

»Photoshop je standardna profesionalna programska oprema za urejanje fotografij. V tem
programu se obrezujejo fotografije, prilagajajo kompozicije fotografij, popravljajo
osvetlitve, nudi pa se veliko ve¢ moznosti za obdelavo fotografij ali slik. V njem lahko
oblikovalci ustvarjajo kolaze in kompozicije fotografij, upravljajo z ve¢ plastmi,
spreminjajo barve in iz razli¢nih fotografskih datotek ustvarjajo izvirne slike.« (42)

Prirocnik CGP sem izdelala v Adobe Indesign programu.

»Adobe InDesign je eno izmed pogosteje uporabljenih orodij za oblikovanje vseh vrst
tiskanih in digitalnih publikacij. Omogoca nam ustvarjanje dopisov, knjig, brosur, letnih
porocil, plakatov, letakov, vizitk, stripov in §e mnogo drugih izdelkov.« (43)

6.1 Seznanitev s podjetjem in Zelje

Moj prvi korak pri snovanju CGP je bil seznanitev s podjetjem Nijadizajn in pogovor z
njegovo ustanoviteljico, Niko Bras. Primarna dejavnost tega podjetja, ki je Se v
nastajanju, je razvidna iz razSirjenega imena, to je studio za notranje oblikovanje.
Lastnica je opisala svoje podjetje kot buti¢ni studio za notranje oblikovanje s poudarkom
na stanovanjskem oblikovanju. Poslanstvo studia je ustvarjanje vecplastnih estetskih
prostorov, ki so vidno osebni, funkcionalni in imajo ¢im daljSo Zivljenjsko dobo.
Filozofija studia je ta, da je vsak prostor umirjen, skrbno raz¢lenjen, lahkoten, spretno
dodelan, in zagotavlja harmoni¢no ravnovesje med sproscenostjo in razkoSjem. Njene
ciljne stranke so predvsem Zenske med 40. in 50. letom starosti, ki imajo ve¢ji prihodek
in si Zelijo dom, ki deluje umirjeno in sproscujoce. Posebnost Studia Nijadizajn je v tem,
da ponuja celoten spekter oblikovanja, od zasnove do zakljucka. To pomeni, da se ukvarja
z vsemi vidiki projektov notranjega oblikovanja, od konceptov in oblikovanja do izbire
materialov, oblikovanja pohiStva, izbiro dodatkov ter koncno fotografiranje kon¢nega
prostora. Vrednote studia Nijadizajn so umetnost, umirjenost in hkrati Zivljenjska
energija. Vizija studia je v prihodnosti oblikovati prostore izklju¢no iz ponovno
uporabljenih materialov in pohistva.

Njene zelje so bile, da ustvarim CGP, ki bo skladna s poslanstvom, vrednotami in vizijo
podjetja. Zelela je, da uporabim minimalisti¢en slog, izdelam enobarvni besedni logotip
v temnejsi barvi, ki pa bi lahko vseboval detajle, ki so povezani z njenimi vrednotami.
Strinjala se je tudi s kombinacijo neznejSe barve, ni pa Zelela vzorcev. Med materialom
za poslovno komunikacijo je zelela vizitke, dopisni list, pisemsko ovojnico, blok
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pisarniskih listov, platnice rokovnika formata A5 in belezke formata A6, za poslovna
darila in za reklamiranje svojega podjetja pa je izbrala ve¢namensko torbo, mapo, pisalo
in ravnilo.

6.2 Izhodis¢a za oblikovanje logotipa podjetja

Po analizi pridobljenih informacij sem se pregledala logotipe Ze obstoje¢ih podjetjih za
notranje oblikovanje, ki so bili moje smernice pri oblikovanju logotipa. Analizirala sem
tudi trende na podro¢ju graficnega oblikovanja.

6.2.1 Analiza logotipov ze obstojeCih podjetjih za notranje
oblikovanje

Kvadratura, studio za notranje oblikovanje

»Kvadratura je buti¢ni studio za notranje oblikovanje, ki se nahaja v Podgorici pri
Ljubljani. Ustanoviteljica podjetja je Natalija Ajster.« (44)

Pri Kvadraturinem logotipu nisem imela kaj dosti razmisljati, saj sam logotip nakaze na
ime podjetja. Zasnovan je iz ¢rke K, ki se poveze s Stevilko 2. Gre za igro serifne pisave.
Simbol izhaja iz kvadratnega metra, ki se v matemati¢ni obliki zapise m? in se uporablja
pri meritvah kvadrature, kar je samo ime podjetja. Opazila sem tudi, da K in 2 tvorita
inicialke ustanoviteljice N in A. Logotip podjetja Kvadratura je prikazan na sliki 30.

Slika 30: Logotip podjetja Kvadratura (45)
Live In Design Studio

»Live In Studio sta leta 2010 ustanovila notranja in industrijska oblikovalca Adam
Adamic¢ in David More. Studio se nahaja v Ljubljani. So ekipa notranjih oblikovalcev in
arhitektov, ki sledijo trendom na podrocju inovacij in sodobne notranje opreme, predvsem
pa so ponosni, da se znajo prilagoditi $e tako zahtevnim Zeljam njihovih strank.« (46)

Logotip Live In Studia je besedni. Oblikovan je z brezserifnimi pisavami. Pisava, s katero
je zapisano ime podjetja, Live In Studio, je preoblikovana in prilagojena. Mala tiskana
¢rka n je preoblikovana tako, da izgleda kot stol. Ze samo ime nam pove, da gre za
storitev, ki se ukvarja z bivanjem. Logotip podjetja Live In Studio je prikazan na sliki 31.
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Slika 31: Logotip dizajn studia Live In (47)
Dom Vision

»Dom Vision je podjetje, ki se nahaja v naselju Susica pri Ivan¢ni Gorici. Podjetje deluje
na podroc¢ju notranjega oblikovanja, projektiranja in 3D vizualizacij ze ve¢ kot 10 let.
Stremijo k brezkompromisnim reSitvam, ki pripomorejo h kakovostnemu bivanju. Sledijo
smernicam, predvsem pa se prilagodijo Zeljam in potrebam njihovih strank, ter
soustvarjajo funkcionalen prostor, v katerem se bodo njihove stranke dobro pocutile.«
(48)

Logotip podjetja je zasnovan iz simbola in imena podjetja. Simbol predstavlja inicialke
imena podjetja D in V, oblika simbola pa na grobo spominja na neko arhitekturno
stvaritev. Oblika tudi spominja na mrezo pri 3D modeliranju. Logotip podjetja Dom
Vision je prikazan na sliki 32.

DOMVISION

Slika 32: Logotip podjetja Dom Vision (49)
SpaceEdit Studio

»Podjetje SpaceEdit se nahaja v mestu Navi Mumbai v Indiji. Je buti¢ni oblikovalski
studio, ki ga je ustanovila Nimisha Desh. Njihova ekipa kreativnih oblikovalcev ustvarja
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zivahne in estetske dizajne, ki zadovoljijo sanje njihovih strank o elegantnem in hkrati
prijetnem domu.« (50)

Njihov logotip je sestavljen iz inicialk imena podjetja S in E, ki je del hise, kar lahko
pomeni, da studio ustvarja domove, v katerih pustijo svoj pristen pecat. Logotip podjetja
SpaceEdit Studio je prikazan na sliki 33.

vl b

INTERIOR DESIGN

Slika 33: Logotip podjetja SpaceEdit (51)
Le Noor Studio

»Le Noor je buti¢ni studio za notranje oblikovanje, ki ima sedez v Lizboni in Stockholmu.
Ne glede na to, ali delajo v kraju ali v tujini, je njihov cilj, da z oblikovanjem domov
njihovih strank poudarijo njihov notranji svet. S spretnostmi, znanjem in izkusnjami na
podrocju notranjega oblikovanja se trudijo ustvariti dokon¢an dom, ki brez besed izraza
lastnika. Njihova znacilnost je nizanje arhitekturnih in organskih oblik, pri cemer posebno
pozornost namenjajo umetnosti in naravi kot vir navdiha.« (52)

Pri logotipu studia Le Noor gre za kombinacijo serifnih in brezserifnih pisav. Sam logotip
odraza eleganco. Logotip Le Noor Studio je prikazan na sliki 34.

Slika 34: Logotip studia LeNoor (53)
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6.2.2 Trendi na podroc¢ju graficnega oblikovanja

»S spremljanjem in razumevanjem trendov sporoamo svojemu obcinstvu, da smo
seznanjeni z njihovimi interesi in se z njimi ukvarjamo.« (54)

»Psihadeli¢ni (Trippy) dizajn gledalca poslje na potovanje v neobstojeCo, izmisljeno
resnicnost. Trippy dizajn ni opredeljen z nobenimi posebnimi pravili, razen s popacenjem
resni¢nosti, kolikor to dopusca oblikoval¢eva domisljija. Oblikovalci obicajno
predstavijo meSanico slogov, ki so lahko logi¢ni ali pa tudi ne. Zaporedje ali kombinacija
slogov ne uposteva omejitev. Iskani u¢inek je obcutek halucinacij. Tezko reCemo, da gre
za estetski dizajn, vendar je oblikovanje Trippy dizajnov vsekakor upornisko, zato se je

leta 2023 uvrstilo med najbolj priljubljene trende na podro¢ju graficnega oblikovanja.«
(54)

OCT20|22PM
FREE ENTRY

Slika 35: Primer Trippy dizajna (54)

»Minimalisti¢ni dizajn v nasprotju s Trippy slogom je tudi letos (2023) aktualen
minimalisti¢ni slog brez nereda, ki v svet graficnega oblikovanja vnaSa mir, Cistost in
preglednost. Minimalisti¢ni slog graficnega oblikovanja se znebi vzorcev, okraskov in
dekoracij, da bi ustvaril prostor za tisto, kar je zares pomembno. Glavna barvna paleta
minimalizma je sestavljena predvsem iz bele, svetlo beZ in neznih odtenkov drugih barv
barvnega kolesa, ki izrazajo obcutek Cistosti v njeni najcistejsi obliki.« (54)

Slika 36: Primer minimalisti¢nega dizajna (54)

»Abstraktni karakterji je ime za popolnoma izmisljene like ¢udnega videza, ki niso
podobni ni¢emur, kar poznamo, so v trenutnih trendih grafi¢nega oblikovanja 2023 zelo
priljubljeni. Ti liki, ki jih zdruzujejo preproste oblikovne znacilnosti — ravna linearna
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umetnost in svetle ali Zivahne barve, ki izzarevajo retro vibracije — dejansko najdejo svoje
mesto v §tevilnih sodobnih oblikovalskih projektih.« (54)

Slika 37: Primeri abstraktnih linij karakterjev (54)

»UmetniSke serifne pisave so dizajni serifnih pisav, s katerimi se oblikovalci poigrajo
tako, da spreminjajo oblike ¢rk, prepletajo poteze in zdruzujejo ¢rke, podaljSujejo poteze
itd. Poleg tega, da so serifne pisave formalnega tona, dajejo obcutek zanesljivosti,
strokovnosti in prefinjenosti nam ta meSanica dizajnov da igrivost, ustvarjalnost in
nepredvidljivost.« (54)

Flower &
GLOW EVERYDAY

VICTORIA
SOLA

Slika 38: Primer umetniskih serifnih pisav (54)

»Elementi, navdihnjeni z naravo, nas opominjajo, da ne smemo izgubiti svojih korenin:
bodisi da so izrazeni v umirjenih zemeljskih tonih, naravnih materialih, teksturah in
oblikah, bodisi da jih razumemo dobesedno in prikazemo naravo taksno, kakrSna je.
Vzorci, ki jih navdihuje narava, so odli¢no orodje za uravnovesanje Cutov, saj izrazajo
spokojnost, notranji mir in harmonijo.« (54)
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Slika 39: Primer elementov, navdihnjenih z naravo (54)
6.3 Oblikovalska zasnova
6.3.1 Postopek nastajanja logotipa

Po analizi podjetja in napotkov ter zelja naro¢nice sem skicirala logotip. Zamislila sem si
nekaksno obliko loka o0z. oboka, ki bo predstavljal njeno vrednoto umetnost, ta obok bi
bil povezan z elementi listov, ki predstavljajo umirjenost. Liste povezujemo z naravo, v
kateri se ljudje pogosto spro$¢ajo in oéistijo svoje misli. Zivljenjsko energijo bi
predstavljala lu¢, ki bi bila povezana z ostalima dvema elementoma. Ti trije elementi bi
skupaj delovali kot simbol podjetja in bi bili povezani z imenom podjetja Nijadizajn, za
katerega bi uporabila, po Zeljah ustanoviteljice, serifno pisavo. Ta bo dodala elegantnost
samemu logotipu.

Preden sem se lotila oblikovanja v raunalniskem programu, sem poiskala serifno pisavo,
s katero bo zapisano ime podjetja. Odlocila sem se za pisavo Bodoni Moda, ker je
umirjena in brez€asna serifna pisava z lepimi krivuljami in samozavestnimi ravnimi
linijami. Zacetne ideje sem nato prenesla v program za vektorsko grafiko Adobe
Illustrator. Ustvarila sem simbol in celoten logotip v dveh pojavnostih, vertikalni in
horizontalni. Pri oblikovanju logotipa sem upostevala trend umetniskih serifnih pisav in
se tako poigrala in spojila ¢rko N z elementi, ki predstavljajo vrednotne podjetje
Nijadizajn.
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Slika 41: Kon¢na zasnova simbola, logotipa
vertikalne in horizontalne pojavnosti (55)

6.3.1.1 Izbor barv

Za izbor barv sem izdelala moodboard. Poiskala sem fotografije, ki me spominjajo na
vrednote in dejavnost podjetja Nijadizajn. Fotografije sem sestavila v kolaz in iz njih
izCrpala dve barvi, ki bosta primarni.

NIJADIZAJN STUDIO ZA NOTRANJE OBLIKOVANJE

MOODBOARD

Slika 42: Moodboard Nijadizajn (55)

Za logotip sem uporabila temno rjavo barvo.
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»Rjava je barva varnosti, zascite in materialnega bogastva. Pomeni stabilnost, strukturo
in podporo. Je barva fizi¢nega udobja, enostavnosti in kakovosti. FizioloSki pomen rjave
barve je, da nas pomirja. V vsakdanjem zivljenju je prisotna tako, da na nas deluje
materinsko in zas¢itniSko. Rjava barva ima psiholoske ucinke zemeljskosti, opore in
hranljivosti. Simbolizira zemljo, stabilnost, ognjis¢e, dom, zanesljivost, udobje,
vzdrzljivost, enostavnost.« (56)

Nezno roza se bo uporabljala na elementih poslovnih komunikacijskih sredstev in na
promocijskem materialu kot ozadje.

»R0za barva predstavlja toplino in neZznost. Roza barva je znamenje upanja in je
pozitivnabarva, ki navdihuje s toplino in pomirja Custva. V kombinaciji z drugimi
temnejSimi barvami dodamo roza barvi mo¢ in prefinjenost. Simbolizira ljubezen in
romantiko, skrbnost, neznost, mirnost.« (56)

ijadizajn

HEX: #32261D HEX: #F1D8CC
RGB: 50 38 29 RGB: 241 216 204
CMYK: 60 65 73 70 CMYK: 415160

Slika 43: Definicija primarnih barv podjetja
Nijadizajn (55)

Za sekundarno barvo sem izbrala ¢rno, ki bo sluzila besednim zapisom na poslovnih
dokumentih.

HEX: #2D2926
RGE: 44 41 38
CMYKE: &7 64 66 6B

Slika 44: Definicija sekundarne barve podjetja
Nijadizajn (55)
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Svetlostni odtenki (tint) obeh barv bodo sluzili kot terciarni nabor barv za razli¢ne
namene, kot npr. razbijanje prenasi¢enosti elementov.

100 905 it ) i ol =115 ] St 3 ity ] 0%

EEEREET

100 e 0% g % 10%%

Slika 45: Svetlostni odtenki (tint) obeh primarnih barv (55)

6.3.1.2 Izbor pisav

Kot sem ze omenila in opisala pri postopku nastajanja logotipa, sem izbrala pisavo
Bodoni Moda. Ta bi se uporabljala pretezno za naslove in poudarke ter za besedila. K nje;j
primerno kontrastno kombinacijo pa sem izbrala brezserifno pisavo Montserrat, ki bi se
uporabljala za navajanje informacij na poslovnih komunikacijskih sredstvih.

Bodon Moda

Nabor znakov

ABCCCDDEFGUHIJNLMNOPOQRSSTUN M ANYZZabedddd
elghijklmpopgresStuvusy 22 VAEOA 4001231567890
1T (%) sl & o2 KLSCEYell ®

.
Crxovni rezi

Bodoni Voda Hegular Howfond Vienfa Regedor lols
Bodoni Meda Medinm Bodoni Moda Vediam lealic
Bodoni Moda SemiBBold Beodoni Maodda Semiliold halic
Bodloni Meda Bold lodoni Vieda Rold lalic
Bodoni VedaExtraliold Rodoni Modabxtrallold ltalic

Bodeni Viodda Regular Blaek Rodoni Vloda Regwiar Black Lalie

Slika 46: Pisava podjetja Nijadizajn, Bodoni Moda (55)
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Montserrat

Nabor znakov

AE‘TC‘::ID[-_lf.-!!-,F;P~'h.fl»"’t;pc.‘:'ll'."\/\‘l'vzzitl:-
cddefghijkimnopqrsdtuvwxyz2AEOA&012345678
9O0'?'* 17 (%}Iv] (D) /&<-o4>» SEve:,

Crkovni rexi

Moniserrat Regular
Montserrat Medium
Montserrat SemiBold
Montserrat Bold
Montserrat ExtraBold
Montserrat Black

Montserrat Reguiar talic
Montserrat Medium Itaiic
Montserrat SemiBold talic
Montserrat Bold itafic
Montserrat ExtraBold italic
Montserrat Block italic

Slika 47: Pisava podjetja Nijadizajn, Montserrat (55)

6.4 Umestitev logotipa na poslovne dokumente in reklamni
material

6.4.1 Vizitka

Vizitka je velikosti 85 mm x 55 mm. Na sprednji strani vizitke je apliciran logotip
horizontalne pojavnosti in je centriran na format vizitke, ozadje je v primarni nezno roza
barvi. Ime in priimek sta aplicirana v pisavi Bodoni Moda Bold 13,5 pt. Poklic pa v pisavi
Bodoni Moda Regular 13,5 pt. Informacije so aplicirane v pisavi Montserrat Regular 10,5
pt. Ker je na zadnji strani veliko elementov, je simbol apliciran v svojem svetlostnem
odtenku (tint) 50 %. Tako sem razbila prenasicenost, logotip pa je Se vedno opazen in ne
moti. Tudi na drugi strani je ozadje v primarni nezno roza barvi.

Nika Bras
notranja oblikovalka

e Szagnianga.com >

~

ijadizajn ;O wmomass |
¢ © Uipa 67,923 Beltinc \’.

Slika 48: Konstrukcija vizitke (55)
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Slika 49: Prikaz vizitke (55)

6.4.2 Dopisni list

Dopisni list je zasnovan tako, da ga ni potrebno prednatisniti. Vsi elementi so umaknjeni
od roba in so enobarvni, tako da se ga lahko natisne s tiskalnikom. V glavi je logotip
horizontalne pojavnosti in podatki podjetja Nijadizajn. V nogi pa je postavljen simbol.
Logotip in ostali podatki in elementi, vklju¢no z nasovom podjetja Nijadizajn, so v temno

rjavi barvi.
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Slika 50: Konstrukcija dopisnega lista in nadaljevalne strani (55)
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Slika 51: Prikaz dopisnega lista (55)
6.4.3 Pisemska ovojnica

Pisemska ovojnica meri 230 mm x 110 mm ali amerikanka brez okenca. Pasica je v nezno
roza barvi. Ostali elementi so aplicirani v temno rjavi barvi. Apliciran je logotip
horizontalne pojavnosti. Naslov podjetja je v pisavi Montserrat Regular, 11 pt.
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Slika 52: Konstrukcija pisemske ovojnice (55)
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Slika 53: Prikaz dopisnega lista, pisemske ovojnice in vizitke (55)
6.4.4 Blok pisarniskih listov

Blok pisarniskih listov je formata A4. V zgornjem levem kotu je apliciran logotip
vertikalne pojavnosti v temno rjavi barvi. Listi imajo tudi ¢rte. V nogi se nahaja pasica v
nezno roza barvi. Na njej so aplicirani podatki (ime podjetja, e-naslov, telefonska Stevilka
in naslov) v temno rjavi barvi.

2
7

Slika 54: Blok pisarniskih listov (55)

6.4.5 Rokovnik A5

Rokovnik je formata A5. Na sprednji platnici je apliciran logotip vertikalne pojavnosti.
Ob spodnjem robu so aplicirani zapis ‘rokovnik’ in letnica ter ime in priimek. Pisava je
Bodoni Moda Regular 20 pt. Platnice rokovnikov so potiskane v primarni nezno roza
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barvi. Ostali elementi so v primarni temno rjavi barvi. Simbol, ki je apliciran na zadnji
platnici, je v svojem svetlostnem odtenku (tint) 50 %.
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Slika 55: Platnice rokovnika (55)

Slika 56: Prikaz rokovnika A5 (55)

6.4.6 Belezka A6

Belezka je formata A6. Na sprednji platnici je apliciran logotip vertikalne pojavnosti, ki
je sredinsko poravnan. Na zadnji platnici je v desnem kotu apliciran simbol, v svetlostnem
odtenku (tint) 50 %. Pod simbolom so navedene informacije (e-naslov in telefonska
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stevilka) v ¢rkovni vrsti Montserrat Regular 11 pt v temno rjavi barvi. Platnice belezk so
potiskane v primarni nezno roza barvi.
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Slika 57: Prikaz belezke A6 (55)

6.4.7 Mapa

Na sprednji strani mape je apliciran logotip vertikalne pojavnosti, ki je poravnan
sredinsko. Ce je mozZen tisk personalizirane mape, se naj ta natisne v primarni nezno roza
barvi. Ce to ni mozno, se naj uporabijo t. i. eko mape. Logotip mora biti v obeh primerih
apliciran v primarni temno rjavi barvi.

Slika 58: Prikaz mape (55)

45



Pucko M. 2024. Celostna grafi¢na podoba studia za notranje oblikovanje Nijadizajn. Diplomsko delo. Sola
za hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

6.4.8 Pisalo

Na pisalu je simbol apliciran pod zgornjim delom pisala. Pisala so bele barve, simbol pa
Vv primarni temno rjavi.

v

Slika 59: Prikaz pisala (55)

6.4.9 Vecnamenska torba

Vecénamenska torba bo bela ali bez oz. iz recikliranega materiala, naravni tekstil. Logotip
vertikalne pojavnosti bo apliciran v svoji primarni temno rjavi barvi in sredinsko

poravnan.

/

{

b ) t.i Y

——
l/ .

~

¥N;
~ N

dizajn

Slika 60: Prikaz ve¢namenske torbe (55)

6.4.10 Ravnilo

Ravnilo je leseno. Logotip je izpisan horizontalno spredaj in poravnan v levem kotu.

e B2 B T R B B B0 S B B 50 50 SF R nD we o]

N\
{J\dmhqu

Slika 61: Prikaz ravnila (55)
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7 Zakljuéek

Ob pripravi diplomske naloge sem ugotovila, da so snovanje, nac¢rtovanje in oblikovanje
CGP zahtevni procesi, pri katerih potrebuje oblikovalec veliko teoreticnega znanja s
podrocij likovne umetnosti, psihologije in marketinga. Dobro mora poznati tudi
zakonitosti grafi¢énega oblikovanja in nenazadnje tehni¢no znanje ter spretnost pri uporabi
sodobnih racunalniskih orodij/programov, ki jih pri tem uporablja.

V prvi fazi je v ospredju njegova seznanitev z vrednotami, poslanstvom in vizijo podjetja,
za katerega ustvarja CGP. Skrbno mora pridobiti in analizirati ¢im ve¢ koristnih
informacij o dejavnosti, s katero se bo organizacija/podjetje primarno ukvarjalo. To je
mozno v osebni in spostljivi komunikaciji z naro€nikom, ki v tej fazi izrazi tudi svoje
zelje in pri¢akovanja. Oblikovalec CGP mora znati v vsakem trenutku argumentirati svoje
odlocitve, za kar pa je potrebno veliko znanja.

Pri oblikovanju CGP sem pri izbiri barv upoStevala pomen, ki ga posamezni barvi
pripisujejo v psihologiji, pri izbiri pisave pa sem uporabila osnovno priporocilo
strokovnjakov za vizualna gradiva, kakrSna je CGP, in uporabila dve vrsti pisav.

V diplomskem delu sem potrdila vse §tiri hipoteze, ki sem jih postavila pred zacetkom
izdelave diplomskega dela. Pri snovanju CGP-ja sem se v prvem koraku seznanila s
podjetjem Nijadizajn in intervjuvala njegovo ustanoviteljico, Niko Bras. Pridobila sem
informacije o viziji, poslanstvu, vrednotah in filozofiji podjetja ter tako potrdila prvo
hipotezo. Poslanstvo podjetja je ustvarjanje vecplastnih estetskih prostorov, ki so vidno
osebni, funkcionalni in imajo ¢im dalj$o zZivljenjsko dobo. Vizija studia je v prihodnosti
oblikovati prostore izklju¢no iz ponovno uporabljenih materialov in pohistva. Njegove
vrednote so umetnost, umirjenost in zivljenjska energija, njegova filozofija pa je, da mora
biti vsak prostor umirjen, skrbno raz¢lenjen, lahkoten, spretno dodelan, in da zagotavlja
harmoni¢no ravnovesje med spros¢enostjo in razkosjem.

Z upostevanjem zelj ustanoviteljice Studia Nijadizajn sem potrdila tudi drugo zastavljeno
hipotezo. Njene zelje so bile, da bo CGP skladna s poslanstvom, vrednotami, vizijo
podjetja. To odrazajo elementi v logotipu; oblika loka oz. oboka predstavlja vrednoto
umetnost. Ta je povezan z elementi listov, ki predstavljajo umirjenost. Lu¢ na logotipu
predstavlja zivljenjsko energijo. Skupaj povezani elementi predstavljajo tudi poslanstvo
in vizijo podjetja. Na Zeljo ustanoviteljice tega podjetja sem uporabila serifno pisavo, Ki
logotipu doda elegantnost, in ustvarila enobarvni logotip v temnejsi barvi, ki sem ga
kombinirala Se z eno neznejSo barvo. Glede materiala za poslovne komunikacije sem na
njeno zeljo oblikovala vizitke, dopisni list, pisemsko ovojnico, blok pisarniskih listov,
platnice rokovnika formata A5 in belezke formata A6, za poslovna darila in reklamiranje
svojega podjetja pa je izbrala ve¢namensko torbo, mapo, pisalo in ravnilo.

Pred zacetkom oblikovanja sem pregledala in analizirala nekaj Ze obstoje¢ih logotipov
podjetij, ki se ukvarjajo s podobno dejavnostjo in s tem potrdila tretjo hipotezo, v kateri
sem zapisala, da je potrebno pred oblikovanjem celostne graficne podobe pregledati in
analizirati Ze obstojeCe logotipe podjetji/organizacij, ki se ukvarjajo s podobno
dejavnostjo. Analizirala sem logotipe podjetji Kvadratura, Live In Studio, Dom Vision,
SpaceEdit in Le Noor.
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Pri oblikovanju logotipa sem upostevala psihologijo barv in u¢inke razli¢nih pisav in s
tem potrdila hipotezo Stiri. Pri izbiri barv sem upoStevala zelje naro¢nice in temnejSo
rjavo barvo kombinirala z nezno svetlo roza. Rjava barva simbolizira zemljo, stabilnost,
ognjisce, dom, zanesljivost, udobje, vzdrzljivost, enostavnost, njena psiholoSka uc¢inka pa
sta opora in hranljivost. Svetlo roza je znamenje upanja, ki navdihuje s toplino in pomirja
Custva. V svojem primeru sem roza barvi, v kombinaciji s temnej$o rjavo, dodala moc¢ in
prefinjenosti. Serifno pisavo Bodoni Moda sem izbrala zaradi njene dobre berljivosti;
uporabila sem jo za naslove in poudarke ter za dalj$a besedila. Pisavo Montserrat sem
uporabljala za navajanje informacij na poslovnih komunikacijah, brezserifno pisavo pa
sem izbrala zato, ker deluje bolj spros¢eno in v kombinaciji z elegantno pisavo Bodoni
Moda ustvari ravnovesje med kopico informacij.

S premi$ljenim in teoreticno podkovanim nacrtovanjem ter upoStevanjem Zelja in
napotkov ustanoviteljice podjetja Nijadizajn sem uspela ustvariti CGP, ki bo po mojem
mnenju dobro predstavljala vizijo in poslanstvo tega podjetja. Ker je podijetje se v
nastajanju, prirocnik CGP $e ne bo natisnjen. V tem ¢asu ga bo mozno nadgraditi in/ali
odpraviti morebitne pomanjkljivosti.

48



Pucko M. 2024. Celostna grafi¢na podoba studia za notranje oblikovanje Nijadizajn. Diplomsko delo. Sola
za hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

8 Literaturain viri

(1) THE POWER OF VISUAL COMMUNICATION IN BRAND BUILDING.
Helplama.  [Elektronski] 2023. [Navedeno: 1. avgust 2023; 11:25].
https://helplama.com/visual-communication-important-brand-building/.

(2) LEKSIKON CANKARJEVE ZALOZBE: Likovna Umetnost. Ljubljana: Cankarjeva
zalozba, 1979.

(3) COMMUNICATIONS TOOLKIT: Visual Communication & Graphic Design. [PDF]
Michigan : Michigan State University, 2000.

(4) LANGFORD, Sarah. What is Visual Communication. Fallmouth University.
[Elektronski] 2023. [Navedeno: 1. avgust 2023; 12:30].
https://www.falmouth.ac.uk/news/what-is-visual-communication.

(5) WHAT IS VISUAL COMMUNICATION DESIGN? BlueSkyGraphics. [Elektronski]
[Navedeno: 1. avgust 2023; 14:40]. https://blueskygraphics.co.uk/what-is-visual-
communication-design/#Key_elements_of visual _communication_design.

(6) KOCJAN, Matej, in drugi. Likovna umetnost; i-ucbenik za likovno umetnost v
gimnazijskem programu. Ljubljana : Zavod RS za Solstvo, 2015. ISBN 978-961-03-0275-
9.

(7) SUSTARSIC, Nina, in drugi. Likovna teorija; Ucbenik za umetniske gimnazije
likovne smeri od prvega do Cetrtega letnika. Ljubljana : Debora, 2011. ISBN 978-6525-
00-8.

(8) BUTINA, Milan. Mala likovna teorija. Ljubljana : Debora, 2000. ISBN 961-6122-
47-98.

(9) EISEMAN, Leatrice. Popoln vodnik po barvni harmoniji. Ljubljana: Tehniska
zalozba Slovenije, 2018. ISBN 978-961-251-441-9.

(10) TRSTENJAK, Anton. Psihologija barv. Ljubljana : Institut Antona Trstenjaka,
1996. ISBN 961-6128-07-8.

(11) CALDWELL, Cath. Graphic Design for Everyone. London : Dorling Kindersley
Limited, 2019. ISBN 978-0-2413-4381-4.

(12) WHAT IS RGB? Peeq. [Elektronski] 2023. [Navedeno: 5. avgust 2023; 9:40].
https:/iwww.peeq.com/help/lighting/what-is-rgb/.

(13) COLOUR: CMYK VS RGB. Pogo Design. [Elektronski] 2021. [Navedeno: 5.
avgust 2023; 10:51]. https://www.pogodesign.co.nz/graphic-design/colour-cmyk-vs-
rgbl/..

(14) AMBROSE, Gavin in HARRIS, Paul. The Fundamentals of Graphic Design.
Lausanne : AVA Publishing SA., 2019. ISBN 2-940373-82-5.

(15) RESNICK, Elizabeth. Design for Communication. Hoboken : John Wiley and Sons,
inc, 2003. ISBN 0-471-41829-3.

49



Pucko M. 2024. Celostna grafi¢na podoba studia za notranje oblikovanje Nijadizajn. Diplomsko delo. Sola
za hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

(16) REKMAN, Lee. How Graphic Design Can Strengthen Your Brand Identity. Lethal.
[Elektronski] 28. februar 2023. [Navedeno: 5. avgust 2023; 17:30].
https://lethal.com.au/how-graphic-design-can-strengthen-your-brand-identity/.

(17) FLECK, Renee. 8 Types of Graphic Design Careers To Explore. Dribble.
[Elektronski] 6. december 2021. [Navedeno: 5. avgust 2023; 18:30].
https://dribbble.com/resources/types-of-graphic-design.

(18) REPOVS, Jernej. Kako nastaja in deluje ucinkovita, trzno usmerjena celostna
graficna podoba kot del simbolnega identitetnega sistema. Ljubljana : Studio Marketing,
1995. ISBN 961-90260-4.

(19) VAN DEN BOSCH, Anette, DE JONG, Menno in ELVING, Wim. How corporate
visual identity supports reputation V: Corporate Communications: An International
Journal. [PDF] junij 2005. ISSN 1356-3289.

(20) CGP ALI CELOSTNA GRAFICNA PODOBA: zakaj je tako pomembna? Revolver.
[Elektronski] 20. februar 2020. [Navedeno: 10. avgust 2023; 7:00].
https://www.revolver.si/blog/cgp-ali-celostna-graficna-podoba-zakaj-je-tako-
pomembna.

(21) ARNETT, Holly. 5 Visual Elements Every Brand Needs for a Successful Brand
Identity. Noissue. [Elektronski] 15. december 2022. [Navedeno: 10. avgust 2023; 7:30].
https://noissue.co.nz/blog/visual-elements-every-brand-needs.

(22) ZEBALLOS, Angela. What's included in a brand visual identity? AZ Design.
[Elektronski] 2022. [Navedeno: 10. avgust 2023; 7:50]. https://az.design/brand-visual-
identity-2/.

(23) 7 REASONS WHY A LOGO IS IMPORTANT. Tailor Brands. [Elektronski] 2018.
[Navedeno: 10. avgust 2023; 13:30]. https://www.tailorbrands.com/logo-maker/why-a-
logo-is-important.

(24) 7 TYPES OF LOGO DESIGN. Glorify. [Elektronski] 9. november 2022. [Navedeno:
11. avgust 2023; 15:00]. https://glorify.com/learn/7-different-types-of-logos.

(25) FILE: Logo of Twitter.svg. Wikipedia. [Elektronski] 7. junij 2012. [Navedeno: 11.
avgust 2023; 16:23]. https://en.m.wikipedia.org/wiki/File:Logo_of Twitter.svg.

(26) COCA-COLA LOGO. 100logos. [Elektronski] 2023. [Navedeno: 11. avgust 2023;
17:05]. https://1000logos.net/coca-cola-logo/.

(27) FILE: HBO logo.svg. Wikimedia Commons. [Elektronski] 30. junij 2022.
[Navedeno: 11. avgust 2023; 16:43].
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:HBO_logo.svg.

(28) FILE: Logo Nike principal.jpg. Wikimedia Commons. [Elektronski] 20. september
2011. [Navedeno: 11. avgust 2023; 17:33].
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Logo_nike_principal.jpg.

(29) Chicago Bulls Logo PNG Vector. Seek Logo. [Elektronski] 2016. [Navedeno: 11.
avgust 2023; 17:45]. https://seeklogo.com/vector-logo/226690/chicago-bulls.

50



Pucko M. 2024. Celostna grafi¢na podoba studia za notranje oblikovanje Nijadizajn. Diplomsko delo. Sola
za hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

(30) FILE: Logo da Rolex.png. Wikimedia Commons. [Elektronski] 5. junij 2021.
[Navedeno: 11. avgust 2023; 18:00].
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Logo_da_Rolex.png.

(31) WHEELER, Alina. Designing Brand Identity. 5th ed. Hoboken : John Wiley and
Sons, inc, 2017. ISBN 978-1-118-98082-8.

(32) NISHIZUMI, Natsumi. Building a Brand Style Guide: How to Create Your Color
Palette. Natsumi Nishizumi. [Elektronski] 2023. [Navedeno: 13. avgust 2023; 13:15].
https://www.natsuminishizumi.com/blog/how-to-create-your-brand-color-palette.

(33) Osebni arhiv.

(34) HILL, Aniko. Beauty Typography: A Window Into Brand Personality. Global
Cosmetic Industry. [Elektronski] 27. april 2012. [Navedeno: 13. avgust 2023; 14:20].
https://www.gcimagazine.com/packaging/article/21849708/beauty-typography-a-
window-into-brand-personality.

(35) E., Daisy. The Different Types of Serif Fonts With Serif Font Examples. Envato
Tuts+. [Elektronski] 26. avgust 2021. [Navedeno: 13. avgust 2023; 14:30].
https://design.tutsplus.com/articles/the-different-types-of-serif-fonts-with-serif-font-
examples--cms-37673.

(36) LASQUITE, Mydee. 5 Types of Fonts & How to Use Them In Graphic Design.
Visme. [Elektronski] 19. januar 2021. [Navedeno: 13. avgust 2023; 14:45].
https://visme.co/blog/types-of-fonts/.

(37) EMILY. 24 Beautiful Free Script Fonts on Canva. Internet Wages. [Elektronski] 15.
november 2020. [Navedeno: 13. avgust 2023; 15:05]. https://internetwages.co.uk/free-
script-fonts-canva/.

(38) NUBEFONTS. Minecraft Ten Font. Font Space. [Elektronski] 10. oktober 2022.
[Navedeno: 13. avgust 2023; 15:20]. https://www.fontspace.com/minecraft-ten-font-
f40317.

(39) PARKER, Roger C. Graficno oblikovanje. Ljubljana : Pasadena, 1997. ISBN 961-
6065-30-0.

(40) PERERA, Roshan. Identity Package Templates. Design Shack. [Elektronski] 19. julij
2022. [Navedeno: 13. avgust 2023; 17:10].
https://designshack.net/articles/inspiration/brand-corporate-identity-templates/.

(41) DIMENZIJE IN OBLIKE VIZITK. Kroki. [Elektronski] 22. januar 2017.
[Navedeno: 21. avgust 2023; 8:10]. https://kroki.si/blog/30-dimenzije-in-oblike-vizitk.

(42) ILLUSTRATOR VS. PHOTOSHOP: When to use each application. Adobe.
[Elektronski] 2022. [Navedeno: 13. september 2023; 11:40].
https://www.adobe.com/creativecloud/design/illustrator-vs-photoshop.html.

(43) SMITH, Christopher. What is InDesign. American Graphics Institute. [Elektronski]
18. marec 2022. [Navedeno: 13. september 2023; 11:50].
https://www.agitraining.com/adobe/indesign/classes/what-is-indesign.

51



Pucko M. 2024. Celostna grafi¢na podoba studia za notranje oblikovanje Nijadizajn. Diplomsko delo. Sola
za hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

(44) KONTAKT PODJETJA. Kvadratura. [Elektronski] 2023. [Navedeno: 15.
september 2023; 7:00]. https://kvadratura.si/kontakt/.

(45) STUDIO KVADRATURA. Facebook. [Elektronski] 7. februar 2022. [Navedeno:
15. september 2023; 7:15]. https://www.facebook.com/studio.kvadratura/.

(46) ZGODBA PODJETJA. Live In Design Studio. [Elektronski] 2023. [Navedeno: 15.
september 2023; 7:30]. https://livein.si/zgodba.

(47) Live In Studio. Facebook. [Elektronski] 26. oktober 2022. [Navedeno: 15. september
2023; 7:40]. https://www.facebook.com/LivelnOblikovanje/.

(48) O NAS. [Elektronski] 2022. [Navedeno: 15. september 2023; 7:55].
https://domvision.si/o-nas/.

(49) DOM VISION. Facebook. [Elektronski] 7. september 2022. [Navedeno: 15.
september 2023; 8:10]. https://www.facebook.com/domvision.si.

(50) ABOUT SPACEEDIT STUDIO. SpaceEdit Studio. [Elektronski] 2022. [Navedeno:
15. september 2023; 8:25]. https://spaceeditstudio.com/about-us.

(51) SPCEEDIT STUDIO. Facebook. [Elektronski] 5. julij 2022. [Navedeno: 15.
september 2023; 8:35]. https://www.facebook.com/SpaceEditStudiol.

(52) BIOGRAPHY . Le Noor Studio. [Elektronski] 2023. [Navedeno: 15. september 2023;
8:50]. https://www.lenoorstudio.com/biography.

(53) LE NOOR STUDIO. Facebook. [Elektronski] 10. februar 2023. [Navedeno: 15.
september 2023; 9:00]. https://www.facebook.com/LeNoorStudio/.

(54) ZORIC, Pia. Trendi grafi¢nega oblikovanja 2023 oblikujejo novo realnost. Hashtag.
[Elektronski] 12. julij 2023. [Navedeno: 16. september 2023; 7:30].
https://hashtag.si/trendi-graficnega-oblikovanja-2023/.

(55) lastno delo.

(56) LISJAK, Bojan. Vse o barvah. [Elektronski] 2013. [Navedeno: 17. september 2023;
10:30]. https://bojanlisjak.wixsite.com/vse-0-barvah.

52



Pucko M. 2024. Celostna grafi¢na podoba studia za notranje oblikovanje Nijadizajn. Diplomsko delo. Sola
za hortikulturo in vizualne umetnosti Celje, Visja strokovna Sola

9 Priloge

Priloga A: Priro¢nik celostne graficne podobe Nijadizajn
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Nijadizajn
CGP PRIROCNIK

O podjetju Nijadizajn

Nijadizajn je buti¢ni studio za notranje oblikovanje s poudarkom na stano-
vanjskem oblikovanju.

Poslanstvo studia je ustvarjanje prostorov, ki so estetsko vecCplastni, vidno
osebni, funkcionalni ter da vzdrzijo preizkus Casa. Vsak prostor je umirjen,
a skrbno razclenjen, lahkoten, a spretno dodelan, in zagotavlja harmoni¢no
ravnovesje med sproscenostjo in razkosjem. Njene ciljne stranke so pred-
vsem zenske med 40. in 50. letom starosti, imajo vedji prihodek in si zelijo
dom, ki deluje umirjeno in sproscujoce.

Studio Nijadizajn je edinstven, ker ponuja celoten spekter oblikovanja, od
zasnove do zakljuCka. To pomeni; da se ukvarja z vsemi vidiki projektov
notranjega oblikovanja, od konceptov in oblikovanja do izbire materialoy,
oblikovanja pohistva, izbiro dodatkov ter konc¢no fotografiranje koncnega
prostora.

Vrednote studia Nijadizajn so umetnost, umirjenost in energija v smislu zivl-
jenjske energije. Nikina vizija studia za prihodnost je oblikovati prostore izkl-
Jjucno iz ponovno uporabljenih materialov in pohistva.



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK BARVE

PRIMARNI BARVI

TEMNO RJAVA Logotip mora biti na beli oziroma svetli
CMYK: 60 65 73 7o Podlagiapliciran izkljuc¢no v primarni

. barvi. Optimalno je da je apliciran na
RGB: 50 39 29 primarni nezno roza barvi.
HEX: #31261D Ce to ni mogocde, je &rn.

NEZNO ROZA Ce apliciramo logotip na &rno oz tem-
CMYK 4 15 16 0 no podlago mora biti nezno roza barve.
_ V tem primeru je priporocljivo, da je
RGB:241 216 204 podlaga temno rjave barve. Ce to ni

HEX: #F1D8CC mogoce, je bel.

SEKUNDARNA BARVA

CRNA Sekundarna barva (€rna) se uporablja le
CMVYK: 67 64 66 68 Z2abesedne zapise.

RGB: 44 4] 38

HEX: #2D2926

Svetlostni odtenki (tint) obeh barv bodo sluzili kot terciarni nabor barv za razlicne namene
kot npr. razbijanje prenasicenosti elementov.

100% e B0% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10%

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40% 0%

20% 10%



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK BARVE

Primer uporabe logotipa na svetlem in temnem ozadju

ﬁ I A
ijadizajn



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK POJAVNOST LOGOTIPA

Barvni pozitiv

jadizajn

Barvni negativ

Crno-beli pozitiv

Crno-beli negativ

ml] adizajn




Nijadizajn
CGP PRIROCNIK

Horizontalna pojavnost logotipa

jjadizajn
Vertikalna pojavnost logotipa
' \lja
dizajn

Simbol

POJAVNOST LOGOTIPA



Nijadizajn KONSTRUKCIJA IN
CGP PRIROCNIK POMEN LOGOTIPA

Logotip je zasnovan iz dveh komponent:

[ I ] [ ] [ J
].J adlzaJ n 1. simbola, ki je zasnovan z krivuljo, listi

| | 2. C¢rko N ki se povezejo vime podjetja
! | Nijadizajn.

Tx

1] adlza_]n 3 -

B.6x

T6,3x

Pomen in simbolika logotipa se nanasata na vrednote podjetja, ki so:

- umetnost, predstavlja jo krivulja, ki spominja na obok

- unikatnost, ki jo predstavljajo listi, ki so povezani z obokom na koncu pa
krog, ki predstavlja luc

- ucinkovitost predstavlja povezanost imena “Nijadizajn” z ostalimi elementi



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK POLJE NEDOTAKLIIVOSTI

Polje nedotakljivosti logotipa definira element lista - velikost x

{\
¥ Nijudinaie]

, \ija‘ | V

dizajn ,




Nijadizajn
CGP PRIROCNIK TIPOGRAFIJA

Bodoni Moda

Crkovna vrsta Bodoni Moda je uporabljena v logotipu in sicer v Medium rezu.

Uporablja se tudi za naslove in poudarke.

Nabor znakov

ABCCCDDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZZabcecédde
fehijklmnopqrsstuvwxyzzAAEOa aé61234567890°2°"
17 (%) [#]{@] /&< s:2->DOSECLY ¢, *

Crkovni rezi

Bodoni Moda Regular Bodoni Moda Regular Iltalic
Bodoni Moda Medium Bodoni Moda Medium Italic
Bodoni Moda SemiBold Bodoni Moda SemiBold ltalic
Bodoni Moda Bold Bodoni Moda Bold Italic
Bodoni ModaExtraBold Bodoni ModalxtraBold Italic

Bodoni Moda Regular Black Bodoni Moda Regular Black Italic



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK TIPOGRAFIJA

Montserrat

Crkovna vrsta Montserrat se uporablja za besedila.

Nabor znakov

ABCCCDDEFGHIIJKLMNOPQRSSTUVWXYZZabc¢&é
ddefghijklmnopqgrsdtuvwxyzzAEO4é61234567890"
2 (%) [#H]{@)/&<-+:x=>®OEXCE::,.

Crkovni rezi

Montserrat Thin Montserrat Thin ltalic
Montserrat Extralight Montserrat Extralight Italic
Montserrat Light Montserrat Light Italic
Montserrat Regular Montserrat Regular Italic
Montserrat Medium Montserrat Medium Italic
Montserrat SemiBold Montserrat SemiBold Italic
Montserrat Bold Montserrat Bold Italic
Montserrat ExtraBold Montserrat ExtraBold Italic

Montserrat Black Montserrat Black Italic



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK VIZITKA

Format vizitke: 85 mm x 55 mm.
Vizitka je obojestranska.
Logotip horizontalne pojavnosti je apliciran na ozadje PANTONE 12-1107 TCX.

Sprednja stran vizitke

jjadizajn

Zadnja stran vizitke
Nika Bras
notranja oblikovalka

@ dizajni@nija.com
O +386 (0)31 244 587

@ Lipa 67, 9231 Beltinci



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK VIZITKA

Logotip horizontalne pojavnosti, centriran na format vizitke.

Ime in priimek: Bodoni Moda Bold 13,5 pt

Poklic: Bodoni Moda Regular 13,5 pt

Informacije: Montserrat Regular 10,5 pt

Vizitke so natisnejne v primarni nezno roza barvi.

Simbol je na drugi strani vizitke apliciran v svojem svetlostnem odtenku (tint) 50%

85
mm
.'"'-.-..-..-
=
..___.-'"
.-.____--"'-F-..
.-""-J
,-"}{RH $
dizai
e
<+ ~.
~ -
- T
85
mm
5| 457
"
- Nika Bras
" __hotranja oblikovalka
N
5 @ dizajni@nija.com &
i .
R +386 (0)31 244 587
0 Sl
> Lipa 67, 9231 Beltinci
w |

| 5| 8,3 20,6 5 |



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK DOPISNI LIST

:-:“\ Bodoni Moda Bold
Nikn Bras ;
¥ Nijadizajn okl in regular 135 pt

Montserrat

Mijaclizajn. Mika Bras 5.0 dizajnirria.com
Lips 67 o Regular 12 pt
S5 Baltinc B} +386 093 245 587

Maja Movak
Carbadesa B |Ljubljana
WO LjukHjana

SgHeRlEVaiia ga, l|||:|j.'|. Yavak

Laorem ipsuwm dolar =l amel, consectetur adipiscmg elit. Y ivamuas sollicitsdin pures sicamet ipsum
irl||:rr||i|'l 1||||.|I|H|I M miiete FIIII'-I.IIIII.'I'IIIII-\.H tenir, Vestibidiam i i||-.u||| Filsers, Lk ailiFiees ki |
tortor & hendrenl. Suspemslisse ut sem sapien. Aliquam augue nisl, nsolestie sed placeral quis,
pocEsan mo nanc, Xome quas lorem iErpis, Proaim volulpal herpms Illrllih\, # egesins juslo el Ticdar
sl amiel Plinsellus s l||-c|uu|||. ||r:1||.1. Dosiee vl eros jl.ll-tll. (AT oS ir|||:l-|'||ii|'l nililh vl elietiam
peelbentesoue, velit purus eleifemd eros, vel maximas elit orci eo negue, Aliguam sit amel sapien
arce, UL egresias siscipol larpes o soelermsgiie, Phasellos G peliais sollcatndi accunmsam

Integer Focilisis tellus ante, sed vehieula nune aector in UL quis aliquet Felis, Paisque e urna
s Sed Decidusl abapiam mictus sl sagplies, Do cofvallia Fitrii velin, vel eulsmed 1@ 1his
Lenean lacus nisk, inesdam omane dui ae, u.|il:|u||III il lis arcie Donee '\Iru'i|.|iI: UFAA L CHEERE SOl
sectelur. Eliam asclor siae anle nec dictun Quisque dapibus imperdicl massa a1 sodales

Phasellus interdum senematis purus, non fringilla 3 accumson eget. [onee guis scm ac risos
pharetra ulirices gquis mnom mauris Y ivamas eu mi vel lectus wlinces sagatis. Sune cosod eros
IH Iﬁllllll = sFlLE Variis Illl\.'ll'l' I'IJi‘-\.IIIIII arci nee anle -II IR AT IIIIIII'I'l |"|.'.'||'I-|'r|l liar rli"‘ HEn, |.||!r||'\-|".
qpuiz lobortis ae, dapibus ae nabdh, Aligquam meeias arou, lncinia sed efficitur o tncidum co ex, Sam
ipuis consrclebur velil Veshibolam ollamerpser ac enan pec dignsaam, D1 sl amet dodor congue

ibuh Pt ||-|||Ili1m' L] nl i||:|||'l. ANk,

|Lape prosalrany,

"I iLII Iil =

e

N

Dopisni list je zasnovan tako, da ga ni potrebno prednatisniti. Vsi elementi so umaknjeni
od roba in so enobarvni, tako da se ga lahko natisne s tiskalnikom. V glavi je postavljen
logotip in podatki podjetja Nijadizajn. V nogi pa je postavljen simbol. Vsi ti elementi so v
primarni temno rjavi barvi.



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK

15 | 10 | 15 | 195 [ws]

151

[105] 15 |05

Nikn Bras

'_?ﬂil'“ o
Fl‘ncvh-i-bnm'il.uuhugnl
1000 Ljubljana

5) dicaninijacom
) 36 (0)3 244 58T

Hpusinyan ga. Yan mak,

L:l-'rr'm ipssim dalor sit amel comsectEur nffipizeing eli Vivamas sallicitudin paras a6 s ipsanm
B reliet volutpast, Nune ascior pualyinar consectetur, Vestilolom ab ipsom [lera, U3 alirices eget
torior a benereric Suspendisse ut sem sapien. Aligquam augue misl, molestie sed placerat quis,
meoumsan non mune. Nune gquis lerem terpis. Proin volubps fuepds urpis, o egesias justo efficin
ihil nEnl. |'|'.|.lu'|||;.n. nit ||H||||nrl1 lirll..'. [hanee vl eros jl,:uI:-u. |P:|||rr iIIIjH'I.'ll.H"l. niHl vl 1|i|'|u||l
pelleniesque, velit purus eleifend cros, vel maximus eli orei co seqoe. Aliguam =i amet sapien
mrew. Uy epestas suscipin s of seelerisgue, Phasells dapils sollicindin acenmesan,

nteger [acilisiz lellus amle, sed vehacula nane awcior in U1 quis aliguet Telis Qwisgue eo urna
[ELTTEI Sl |l|||.'||:||l||| u1ir.||l.n||| metiis wl '\.n|.|:i|1n. rhul.rr |'\-||r.||rq|1ih rikram hl'lil, ||-|l| 1'||nr-||-|| I.-r|J|n|
Phencan lecus nisl, tincidunt senare did ae, aliquam maollis arco, Bosee suscipdl wrma ot congue comn
pecletir, Efiam auctor vilae ante nec dictun. Qussgque dapilus imperdiel msss al sodales,

Yhasellus iMerdam venenalis punes, non fringilla ex acenmsan eget Donee quis sem ac risus
sharetrn ulirices guis non maorie Yivamos eo mi vel lecoes olieicies sagins, None eaismmsl eros
pr: neilln portn varis. Donee enismod arcu nec ante dictam lioeeel. Prassent turpis arma, uliricey
fpuis lobortis ae. dapibus ac nilsh, Aligpeam metus aron, lacinia sed efficitar o, tineidunt oo ex. Nam
::|uil1 cofseelEar vela, Y estilalem |I|h||||'|l'.|'|r|' ae e Tjese i|l':r|imim. 17e wit anset daler e
lai putrem portitor egel aliguet ame.

l.r'p e ray,
Pika lbras

FFlchai B

5E

DOPISNI LIST

Za besedne zapise se naj uporabi pisava Bodoni Moda Regular, 12 pt, razmik med
vrsticami 15 pt. Za besedni zapis se uporabi sekundarna ¢rna barva



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK DOPISNI LIST

23

T Korem s dofor st aneel, consecietur adipiscang el Vivamas solleitudin purs sitamet ipsam
imgeredies volutpar Nune suetor pulviner conseetetur. Vestibolus ut ipsim libera. | |-||h|:'jw~up-|
Rorior o hendreril. Saspendisse al sem sapien. Alikuam augue nisl, molestie sed placeral quis)
T RiTERni fE i, i s Ill|'| m Il||r|u'\-|. Prain l.nlul|:|.ll 4111 I||i"|rn & I IﬂlthlnI:H HLITRLTT,
sit ameel. Phasellus wl aliguam ligula. Donee vel eros juste, Donee imperdiet, nibh vel dictu
.H'“F"'F‘ﬂﬂll'. wirhil piieis elealend eros, vel maxinus el oren e segoe, Slspeam sil amet h-u|lir.ll
wrei. Ln egesias suscipil turpis et seelerisquoe. Plaselles dapilios solliciedin secumsan

Inieger facilisis tellis ante, sed sebicula mine aacior in. U guis alsquet felis (uisgque co armna
wpnm. Sex] timeidount aliguan metas id sagittis Donec comvallis rotrem veli, vel soismed tellas)
BT I PSS |Ii-.|. tiniesluig araane dui i, I1|J.'I|_IIII|I sl i e, Do hll'i.'l"ltl'l HELA C Cogue eon
secieiur. Eliam aveior vidae ande nee dictum. Quisepue dapibus imperdiet massa at sodales.

Phasellus interdum venematis puras, mon fringilln ex sccumsan egel Dosee quis sem ac risos
phareirn alirsoes quis son maurss, Vivansus ew mi vel lectus uliricies saginis, Nune eosmod oros
e nilla ports variis. Donee cuismod arew e anbe dictan lnoeeel. Pracsent turgis e, dlirss
pjais bobortis ac, dapitiues ac nibbe Abgoam metos arcu, lacimia sed efTiciar o, Gmcidost oo e Sa
rjuis consecieiur velie, Vestibulum ullanscarper se erim pee digaissin U sit amet delor comgud
flai ralruen porititor eget aliguel ae. Mol # justo inex dignissim ristique. Morbi vel dolor neq
LM [H] msillis Fagiliais e nan |||un|l. Vestibulum lasreet I HEr a5l th]n.'llu-. 1jrsiain molestie vl
sed posuere lobortis leo, id ornare magna linciglunt nec, Aliguam acesmsan wrma sed nisi soeleris
E|use gl lir

Pam lea sagrue, consectetur uliricies efMicitur id, molestbe a1 dalor, Sed ormaee est lnseeet oliqua
imigierlies. Morhi quam oee, laoees sed allameseper ae, ulirices ml seios Ovel variis nalogo
penalilis ol magnis dis pariurienl monfes, naacetor ridicolus mes. Aenean aoelar mi accumaa
I'r“a rFilruii comlimeniim ac a lecnis Sareenas S0° i T |it|l|n =il aiilr 1rl.ul|:|il. (21113 ] ﬁ:ru'lllhl "3
pulvinar. Phasellus et elit & jorior varus rhoneus nos ol libero, Class aptent iocili sociosagu a
Iillrrqllm“u'rll jer |'\-||rl||hh| sl ra, e inrr.lhn. hilrlr|||1|'|r-|. l':limu. 0 g IHEII|Ih '-.l_'l'lllr;"dpll' i
pretinnm consecietur nune. Cras palviner sem ot yebicwln convallis, Nuane sit amet mnitis Fikeroe,
PFraesent malesaada o mi sed aliguer, Proin sed arco efficitnr mauris dicimm imperdiet om0 mi Ves
tibuslum ew odie pon negue gravida sehicaln oe sed lasas,

Uit crarsais in lea vestibailom edeifend. Alieuem vitae sugue et eros valupan dhoncos. Nune id soros
parititnr, Mandit arcu e, valuipal lacos. Boese 8 ersl cursus, pellenteaque sem o, lobortis
||||||lri.'\-|. Pracsant viverea -mlilr el eral ,;rm.ill..., el rllmll'lﬂuul diain ||Il|l| e, Dhanee j;l'mril!n
lohortis sapien in lempor. Nulls gravida laoreet mrpis. in facilisis felis maximos oL Phasellus
sl scatnndin bendreril sapien ef blandie (haisgue |H'Hl'nlw-||w.' eros el porillor Aagilis sl
wehicula at Ut a tortor in risas blandit aliquam ot ac gquam. Cras fringills ante et risticue vestiba
liam, Sedd manimus ae lorem ot vestibalum, Pracsent porta metus pon dignissim vehionla Proin lol
ioFtis tengnes imperdicl.
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15
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195 | 9 | 105

105

Vec stranski dokumenti imajo drugacno nadaljevalno stran. Glava je prazna, v nogi pa je
postavljen simbol. Pravila za besedni zapis so enaka kot za prvo stran.



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK PISEMSKA OVOINICA

Pisemska ovojnica: amerikanka brez okenca, dimenzije 230 mm x 110 mm.
Pasica je v primarni nezno roza barvi, logotip horizontalne pojavnosti, naslov je v pisavi
Montserrat Regular, 11 pt, v primarni temno rjavi barvi.

ﬁijudiznjn

Mjadizamn, Hiks Bras sp
Lipa &7
8071 Barhrbrezi II

[105] 57

ﬁijud izajn

ljadizajn, Mika Braz s p.
0867
imizi

|1|:|,5|

39

oLt

605

230



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK BELEZKA

Belezka je formata A6.

Na sprednji platnici je apliciran logotip vertikalne pojavnosti, ki je sredinsko poravnan.
Na zadnji platnici je v desnem kotu aoliciran simbol, v svetlostnem odtenku (tinit) 50%.
Pod simbolom so navedene informacije v ¢rkovni vrsti Montserrat Regular 11 pt.

Platnice belezk naj so potiskane v primarni nezno roza barvi.
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Nijadizajn
CGP PRIROCNIK ROKOVNIK

Rokovnik je formata AS5. Na sprednji platnici je apliciran logotip vertikalne pojavnosti.
Ob spodnjem robu je apliciran zapis" rokovnik” in letnica ter ime in priimek, v crkovni
vrsti Bodoni Moda Regular 20 pt.

Platnice rokovnikov so naj potiskane v primarni nezno roza barvi.

Ostali elemnti so v primarni temno rjavi barvi.

Simbol, ki je apliciran na zadnji platnici, je v svetlostnem odtenku (tinit) 50%.

\lja
dizajn

Rokovnik 2024 Nika Bras



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK MAPA

Na sprednji strani mape je apliciran logotip vertikalne pojavnosti, ki je poravnan sredins-
ko. Mapa je v primarni nezno roza barvi, logotip pa v primarni temno rjavi barvi.

\lja
dizajn



Nijjadizajn PISALO, RAVNILO,
CGP PRIROCNIK VECNAMENSKA TORBA

-

v, [
AT
“ ladizajn

Z

\ija
dizajn

Veénamenska torba: bela/bez. oz recikliran material,
naravni tekstil, logotip vertikalne pojavnosti apliciran
V SVOji primarni temno rjavi barvi.

Ravnilo: les, logotip horizontalne pojavnosti apliciran
spredaj, poravnan v desni kot.

Pisalo: simbol naj bo apliciran pod zgornjim delom
pisala. Pisala naj bodo bele barve.



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK BLOK PISARNISKIH LISTOV

Blok pisarniskih listov je formata A4. V zgornjem levem kotu je apliciran logotip verti-
kalne pojavnosti v svoji primarni temno rjavi barvi. V zgornjem delu na desni strani je tudi
prostor za zapis datuma. Listi imajo tudi Crte. V nogi se nahaja pasica v primarni nezno
roza barvi. Na njej so aplicirani podatki v primarni temno rjavi barvi.

| \lja
dizajn
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Aijadizajn studio za notranje oblikovanje

&) dizajni@nija.com £} +386 (0431 244 587 &) Lipa 57. 9231 Baltinci




Nijadizajn
CGP PRIROCNIK PRIMERI PRAVILNE APLIKACIJE

e Nika Bras
ﬁuadmmn notranja oblikovalka

Mijadizajn, Nika Bras s.p. &) dizajri@nija.com
Lipa &7
02T Basttired G = 385 {0030 D SET

kaja Movak
Gorbifeva 9, Ljublfana
1000 Ljubdjana

Spostovana ga. Majs Novak,

Losrem ipsam dolor sit amel, consectetur adipiseing elit. Vivamus sollicitsdin puns s amet ipeam
imupordiel volutpat. Nune auetor pulvinar consectetir, Vestibulum u ipsum libero, Ut uliFices eget
portor a hemlreril Suspendisse ul sem sapien. Alipam augee izl molestie sed placeral quis,
aocwmsan non mine. Nune quis lorem tirpis, Proin volutpal nerpis turpis, a egestas justo efficiur
sil amel Phasellus ut aliquam ligula. Danee vel eros justo. Donee imperdiet, nikh vel dictum
pellentesgque, velit purus eleifend eros, vel moximus el orei en peque. Alguam sit amel sapien
mrew. Ui Efestis suscigHl Iurpi.l el :.n.-r'lrrhqur. Phinseblus d.lplhu stlliritudin aee wmsan.

Ineeger facilisiz 1ellus ame, sed velicila mane asctor in, Uy quis aliguer felie Crilsgue s arms
ipmum. Sed tincidunt aliqeam metus id sagitis, Dasec convallis rotnam velin vel eutsmod tellus,
Aeibean |mmm'.'l1,l.|'ru:'idunl arnare dai l.t',lliqul.m il i e, D-ﬂu:rmﬁl urmn el eangue con-
sectetur, Etiam awcior vilae ante nec dictum, Quisguee dapibus imperdist massa ot sodales.

Phasellus interdum venenabis pures, non fringills ex sceumsan ogel. Donee quis sem ae risus
pharctra ubiFiees quis ron mairs, Vivamos eu i vel leetias aliricies sapiie Nune culsmeil eros
ae malla porta varis, Dones cuismed arcia pee apte dictum lereet Prassent urps wma, wlirces
quis lobartis ac, dapibus ac nilde Aliquam metus arcw, lacinda sed efficitur o, tineidunt en ex. Nam
quis consectetur velit. Vestibulum ullameorper ac enim nee dignissim. Ut sit amet dolor congue
dui ratrum porttitor eget aliquet ante,

Lep pazdeav,
Mika Hras

Plekas B




Nijadizajn
CGP PRIROCNIK PRIMERI PRAVILNE APLIKACIJE




Nijadizajn
CGP PRIROCNIK

}_ RN IR ATIL Y

w

- 4

S—_—

\lja
dizajn

PRIMERI PRAVILNE APLIKACIJE

YT ITLIIC TRt -



Nijadizajn
CGP PRIROCNIK PRIMERI PRAVILNE APLIKACIJE
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